
Marketing Juni 2022
Vraag: bereken gewogen distributie (enkel in drogister�en) en marktaandeel

Vraag:
Stelling 1 : marktaandeel is 25%
Stelling 2: omzetaandeel is 25%

Vraag: Geldt de maatstaf ‘marktaandeel’ ook voor segmenten? Bv. b� Ben & Jerry’s: het
segment van de last-minute shoppers (ofzoiets) heeft het grootste marktaandeel, daarna
de afkoeling-zoekers, …

- Marktaandeel is een juiste term in deze zin
- Marktaandeel is een juiste term als het gaat over waarde (geld)
- Marktaandeel is geen juiste term
-

Vraag: Lexicografische keuzestrategie (belang/gewicht van criteria is gegeven:
pr�s/kwaliteit: 4,5; st�l: 4; X: 3)

- Meubel A
- Meubel B (3x)
- Meubel C
- Meubel D

Vraag: in een regressiemodel waarb� je de impact van merkreclame op mond-aan-mond
reclame wil meten, wordt de uitgaven aan TV-reclame en social media reclame opgenomen,
maar ook de PR van nieuwe product(categorieën) opgenomen. Waarom?

- PR heeft indirect effect op mond-aan-mond (2x)
- PR geeft een mogel�ke sch�nrelatie weer (tussen MaM en merkreclame)
- PR heeft een mogel�ks modererende rol waarvan we niet exact kunnen weten hoe

groot deze is, maar door ze op te nemen verminderen we de fout van het model
- PR heeft waarsch�nl�k geen sch�nrelatie

Vraag: fotostudio ziet concurrentie als meer dan alleen foto’s, maar alles waarmee de klant
kan communiceren naar z�n/haar doelpubliek, zoals tekst, film, media, … Deze visie op
concurrentie is:

- Productvorm
- Generiek (3x)
- Budget
-
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Vraag: Als de klanten van een fotostudio zelf een fotograaf meenemen (i.p.v. door de
fotostudio te laten huren), dan is dit een voorbeeld van

- Growth hacking
- Achterwaartse (3x)
- Voorwaartse
- Concurrentie op kosten

Vraag: Stel totale jaarl�kse omzet van de hele markt is 100 miljoen euro, en bedr�f X heeft
een waarde aandeel (value share) van 5% en een contributiemarge van 25% ((P-c)/P). De
marketing manager van dat bedr�f wil het communicatiebudget verhogen met 200.000
euro. Met hoeveel moet de omzet dan st�gen om break-even te z�n?

- 200.000
- 400.000
- 600.000
- 800.000 (1x)

Vraag: vaste kosten z�n 560.000 euro, variabele kosten = 350 euro/vlucht, opbrengsten =
2850 euro/vlucht. Als er gemiddeld 35 vluchten per maand z�n, hoeveel vluchten op
jaarbasis zit het bedr�f dan boven het aantal vluchten om break-even te z�n?

- 196 (2x)
- 428
- nog numerieke opties

Vraag: Een onderzoek naar waarom mensen geen gebruik maken van ‘smart products’. Er
werd een tabel gegeven met p�len tussen allemaal variabelen en het uiteindel�k niet
gebruiken van die producten

- Variabele X heeft een indirecte relatie met het ‘niet gebruik’ via variabele Y
(intrusiveness)

- Variabele X indirect effect via variabele Y en variabele Y sch�nrelatie met ‘niet
gebruik’

- Variabele X indirect effect via variabele Y en variabele geen sch�nrelatie met ‘niet
gebruik’

-

Vraag: hele beschr�ving van twee verschillende percepties over een concept
- Culturele perceptie is formatief en andere perceptie is reflectief
- Omgekeerd
- Beide formatief
- Beide reflectief
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Vraag: fietsonderdelen fabrikant Cortina doet een sensibiliseringscampagnes zodat
klanten in de winkel specifiek naar hun producten zouden vragen (zoals b� Intel). Klanten
zouden een fiets met bv. bagagerek, banden, versnellingen, … van Cortina kunnen
verkr�gen, terw�l de fiets zelf van een ander merk is. Het bedr�f geeft ook de mogel�kheid
om de fiets virtueel samen te stellen.

- Ze gaan van een pull naar push strategie en het gaat over product customization
- Ze gaan van een pull naar push strategie en het gaat over product customizability
- Ze gaan van een push naar pull strategie en het gaat over product customization
- Ze gaan van een push naar pull strategie en het gaat over product customizability

Vraag: Cartamundi wil zowel fysieke als online gezelschapsspellen aanbieden.
Stelling 1: Dit is een vorm van ondernemende marketing
Stelling 2: Er is duidel�k sprake van marktvervaging

- Stelling 1 is juist, stelling 2 is fout (1x)
- Stelling 1 is fout, stelling 2 is juist
- Beide fout
- Beide juist

Vraag: Carrefour Express heeft in het buitenland nog onderverdelingen, zoals Carrefour
Express 3 Minuti, waarb� iemand zelf een winkel mag uitbaten met alle voordelen van
Carrefour (merknaam, opleidingen, producten, expertise, …). Dit is een vorm van:

- Licentie (1x)
- Franchising (1x)
- Directe investering
- Indirecte investering
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