
Markt en Prijzen						            woensdag 26/09/2012
Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
“Economie probeert de vraag te beantwoorden wat individuen en samenlevingen kunnen doen om welvarend te worden”
The economy      ≠     economics
“het gebeuren”         “de studie van het gebeuren”
Materiële voorwerp: bestudeerde bezigheden van economen
Formele voorwerp: minder bestudeerd, eerder specifiek door bepaald wetenschappelijk onderzoek
Schaarste: middelen -> doeleinden
MAAR: eindigheid middelen: - keuzes
			          - productiviteit
Bekende economen:
Robbins: studie naar middelen voor economische activiteit
Marschall: studie naar materiële behoeften
Bruto binnenlands product:
BBP: geeft evolutie wereldproductie weer
= De totale productie van bepaalde goederen in een bepaald gebied gedurende één jaar
= Jaarlijkse productie goederen en diensten die de behoeften kunnen bevredigen
= Oneerlijk verdeeld tussen verschillende gebieden

BBP kent enkele problemen:

- Internationaal moeilijk te vergelijken
Oplossing: verschillende muntwaarde uitschakelen -> wisselkoers -> gemeenschappelijke munt ($)

- Intertemporeel moeilijk te vergelijken
= Waarde productie v/e land kan over tijd veranderen
	Oorzaak: geproduceerde hoeveelheid verandert
	Oorzaak: prijzen v/d verschillende goederen veranderen
Oplossing: producten waarderen tegen prijzen v/e basisjaar

- Bevolkingsgroei moet men uitschakelen
Oplossing: BBP per hoofd van de bevolking/capita
BBP per capita in dollar t.o.v. een basisjaar 
= Goede welvaartsindicator
Vaak gebruik van PPP (Purchasing Power Parity of Koopkrachtpariteit):
= 1 dollar doorheen tijd en ruimte zelfde koopkracht
Anno 2012:
- Productie steeg
- Wat we produceren is anders
= Verschillende productiekorf
Voorbeeld: vroeger vooral voedsel, nu meer luxegoederen
= Verandering in bestedingspatroon
Vergelijkingsproblemen (vroeger/nu):
- Kwaliteit steeg
- Nieuwe producten (computers, auto’s, …)
- Ander gedragsmodel v/d consument
- Andere wisselwerking tussen prijs en kwaliteit
= Invloed op welvaart
Verandering vooral zichtbaar bij productiezijde
= Werkgelegenheid is verschoven
Voorbeeld: 
- Sterke daling in landbouwsector (primair)
- Daling in industriële sector* (secundair)
- Stijging in dienstensector (tertiair)

= Herallocatie v/d productiefactoren
Voorbeeld: arbeid niet meer voor klompen, arbeid nu in rusthuizen, productie hardware, …
* Industrie kreeg boost van 19de eeuw tot WO II, vanaf WO II desindustrialisering
Dienstensector > industriële sector



Economische kringloop -> welvaart (afhankelijk van consumptie)
deelnemers: economische agenten
Consument bepaald:
- Hoeveel productie
- Welke producten
Sparen: deel van het inkomen essentieel niet consumeren (uitgestelde consumptie)
Vermogen: 
- Goederen
- Financiële middelen voor consumptie (bijvoorbeeld: spaargeld, cash, …)
Consumptiegoederen: verdwijnen door gebruik (appel die je eet)
Duurzame goederen: meermaals gebruik mogelijk (kleren, auto, …)
MAAR: verslijten (depreciatie/afschrijven), nog wel bruikbaar
= Vaak “complex karakter”
Voorbeeld: auto, zowel consumptie als spaarelement
Productie: alle activiteiten waardoor diensten/goederen tot stand komen
INPUT -> OUTPUT
Input:
lopende input: verdwijnen in productieproces (bijvoorbeeld tomaat, wortel, … bij broodje)
productiefactoren: verslijten bij productie (arbeid/kapitaal)
Kapitaalgoederen: duurzame productiemiddelen door mens ontwikkelt
Investering: aankoop nieuwe kapitaal-/investeringsgoederen
- Uitbreiden productiecapaciteit
- Vervanging (reeds bestaande) kapitaalgoederen
Kapitaalstock op peil:
vervangingsinvesteringen = depreciatie kapitaalgoederen
Netto investering: uitbreiding capaciteit
Bruto investering: netto investering + vervangingsinvesteringen
Menselijk kapitaal: arbeid
= vergt ook investeringen en wordt geproduceerd (via scholing)
= deprecieert
Fysisch kapitaal: geld, kapitaalgoederen, …
Productieproces: van lopende input, output creëren dat beantwoord aan behoeften
Toegevoegde waarde: verschil in waarde tussen lopende input en output


Arbeiders:
- Loon
- Wedde (bedienden)
Kapitaaleigenaars:
- Intresten
- deel van de winst (dividend)
BBP: som van toegevoegde waarde binnen economie
! lopende input is vaak output voor andere producten
= intermediaire goederen
= BBP is niet de totale waarde bij productie
= Enkel toegevoegde waarde of finale goederen (goederen voor consumptie)
! sommige goederen zijn zowel voor consumptie geschikt als productie
Voorbeeld: auto
Consumptie: auto bij gezin
Productie: auto als vervoersmiddel van bijvoorbeeld goederen/dienstverlener
Productiekorf:
- Groter
- Anders samengesteld
- Anders vervaardigd
Invloed van marktmechanisme/prijsmechanisme
= Prijs komt tot stand door vraag en aanbod












Invloed van economische agenten:
- Individuele beslissingen
- Collectieve beslissingen
- Produceert
- Consumeert
= Invloed op economie
     - productie
     - consumptie
     - handel
     - sparen
     - leningen
Gezinnen:
“eenheden van natuurlijke personen”
- consumeren
- bieden arbeid aan (aanbieders op arbeidsmarkt)
- bieden kapitaal aan
Ondernemingen:
“juridische eenheden die productieproces leiden”
Overheid: 
“centraal, regionaal en lokaal”
- regulering (behoudt van mededingen, wettelijk kader)
- inkomstenverdeling
- producent collectieve/publieke goederen
- sturing van economische activiteit
Zuiver collectieve goederen: 
- iedereen kan het gebruiken
- moeilijk om waarde toe te kennen
- meermaals bruikbaar (gebruik ene doet geen afbraak op gebruik andere)
- gefinancierd via belastingen (collectief belang)
- zorgt ook voor toegevoegde waarde (welvaart stijgt)
(toegevoegde waarde is moeilijk te af te lezen, waarde niet echt gekend)
! loon overheidspersoneel = integraal toegevoegde waarde
! bijslag, pensioenen, … = herverdeling elders bekomen toegevoegde waarde
= TRANSFERS (gefinancierd door belastingen)


Economische kringloop:
CONSUMENTEN/GEZINNEN                                          ONDERNEMINGEN/PRODUCENTEN
Bezitten productiefactoren                                                  hebben nood aan productiefactoren
Hebben nood aan consumptiegoederen                                      bezitten consumptiegoederen    
Consumenten/gezinnen:
- beslissen over aankopen (productie)
- beslissen over gebruik goederen (bestemming)
- bieden productiefactoren aan
Inkomen:
- loon
- huur/pacht
- interesten
- dividend
       FACTORMARKT                     OUTPUTMARKT
            gezin biedt aan                                 gezin vraagt
               bedrijf vraagt                          bedrijf biedt aan
[image: http://www.economieinbalans.nl/onlineleren/onlinelerenfiles/encyclopedie/images%5Ceconomie%5CCDP005.BMP]
- Reële stroom – Geldstroom
GEZINNEN: Materiële behoeftenbevrediging door consumptie
FACTORMARKT: Ondernemingen kopen productiefactoren van gezinnen
BEDRIJVEN: Inkomenscreatie: productie van toegevoegd waarde
GOEDERENMARKT: Gezinnen kopen de productie van de ondernemingen

Inkomstenbesteding: 
gezinnen -> ondernemingen (geldstroom)
Inkomstenverdeling over de productiefactoren: 
ondernemingen -> gezinnen (geldstroom)
Geld: algemeen aanvaard ruilmiddel (anders zou output garant staan als vergoeding)
= vergemakkelijkt ruil
! niet alles dat men produceert is voor de consumptie van gezinnen (kapitaalgoederen)
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Productiviteit:
Productie ↑, maar arbeidsduur ↓
HOE?
BBP per capita ↑
[image: ]Bevolking op beroepsleeftijd: #18-65 jarigen
	-Beroepsbevolking: actieven
	- Niet-actieven: gehandicapten, huismoeders, lottowinaars
Activiteitsgraad: 
[image: ]
Activiteitsgraad ↑ = BBP per capita steeg
(oorzaak: meer vrouwen op arbeidsmarkt)
Werkloosheidsgraad:
[image: ]
Alle factoren zijn beperkt, behalve:
[image: ]
*BBP: totale productie in waarde t.o.v. een bepaald basisjaar

Productiviteit: stijging BBP per uur
= zelfde inzet van middelen, meer productie
Arbeidsproductiviteit: gemiddelde productiviteit
Productiviteitstoename:
- Ongelijk verdeeld per sector (meer in landbouw dan diensten)
- Zorgt voor welvaartstoename
Mogelijk gemaakt door:
Technologische vooruitgang:
    - performante machines (beter)
    - kapitaalgoederen (beter)
Handel en ruil:
    - via specialisatie
    - via arbeidsverdeling
    - motief: eigen belang
Extra:
Theorie Adam Smith (18de eeuw)
Kleinere interne markten = minder arbeidsverdeling = lagere productiviteit
Autarkie: toestand waarin iemand volledig voor zichzelf kan zorgen
- Geen handel: productie = consumptie
- PMC = CMC
Individu: specialiseert
Maatschappij: arbeidsverdeling
= hoeveelheid arbeid verdeelt over productie activiteiten
Internationale specialisering:
Landen specialiseren -> overschotten ontstaan -> internationale handel
Specialisatie:
- grotere output
- toenemende ruil
Opportuniteitskosten:
- alternatieve mogelijkheid die verloren gaat door de productiefactoren op deze specifieke manier aan te wenden
- meer productie = stijgende opportuniteitskosten
- veroorzaakt door schaarste aan productiefactoren (beperking behoeftebevrediging)
- beïnvloed marktprijs
Voorbeeld: PLISAhemd = 2 afspeellijsten
‘Kiezen is verliezen’
Voorbeeld:
Productie van voeding en leger
= onvruchtbare grond voor kazernes
= minst productieve middelen voor andere goed, gebruiken voor ene goed
Productiemogelijkhedencurve: (PMC)
= maximum haalbaarheid v/d productie van alle combinaties
Productiemogelijkhedenverzameling: 
= alle punten onder PMC
Punten boven PMC zijn onbereikbaar
Consumptiemogelijkhedencurve: (CMC)
= maximum haalbaarheid v/d consumptie van alle combinaties
Consumptiemogelijkhedenverzameling:
= alle punten onder CMC
Punten boven CMC zijn onbereikbaar
Beide partijen hebben relatief kostenvoordeel bij de productie van hun beste product
Bij verschil in opportuniteitskosten leidt specialisatie en ruil tot ruimere consumptiemogelijkheden
= welvaartswinsten voor beide partijen
= men kan bepaald punt Q bereiken, gaat niet in autarkie
Ruilen aan bepaalde “ruilvoet”:
Pafspeellijst = 1 gestreken hemd
PMC in de samenleving
Specialisatie in product met comparatief voordeel
Altijd momentopname
Zie curve en pagina 57
Productiemogelijkheden samenleving: 
maximaal mogelijke productie met gegeven productiefactoren en arbeidsproductiviteit (technologie)
PMC van hele economie: bolvormig/concaaf
Punten boven PMC: onhaalbare output niveaus
Efficiëntie:
- correct alloceren van productiefactoren (zie voorbeeld leger/voeding boven)
- alle productiemiddelen volledig benutten (geen werkloosheid)
- uitbreiding kapitaalvoorraad
- technologische vooruitgang
- meer volk (meer productiefactoren)

Productiemiddelen ↑= grotere PMC
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Formalisering v/d economische wetenschap
Economische grootheden
Voorbeelden:
import, export, prijs, hoeveelheden, …
Twee soorten economische grootheden
Stroomveranderlijken: veranderlijken gemeten over een tijdsinterval
Voorbeelden:
inkomen, bestedingen, output
Voorraad-/stockveranderlijken: veranderlijken gemeten op één punt in tijd
Voorbeelden:
fysisch kapitaal, menselijk kapitaal, overheidsschuld
p = prijs
q = hoeveelheid
y = inkomen
Lineaire functie (verband twee variabelen)
y = α + β x
- met α = vertrekpunt op y-as en β = richtingscoëfficiënt
Empirische toetsing
Econometrie: studie die zich bezighoudt met het empirisch toetsen van theoretische conclusies (hypothesen) d.m.v. statistische technieken
Lineaire regressie:
= techniek binnen de econometrie
= rechte schatten die zo goed als mogelijk aansluit bij de observatie (toetsing)
= regressielijn
Positieve correlatie: toename ene zorgt voor toename andere
Negatieve correlatie: afname ene zorgt voor afname andere
! causaliteit controleren
(zie cursus psychologie)
Via experimentele studies kan men causaliteit (proberen) aan te tonen
= werken met test- en controlegroep

Economen gebruiken eerder observationele studies
= data uit de realiteit gebruiken (buiten context van een experiment)
	- cross-sectie data/doorsnede gegevens: beschrijving grootheden op één moment
	- tijdreeksen: volgen van variabelen doorheen de tijd
	- paneldata: cross-sectie data observeren doorheen een lange periode

Quasi-/natuurlijk experiment
Wanneer het samenstellen van test- en controlegroepen gebeurd buiten experimentele context
Positieve en normatieve uitspraken
Positieve (wetenschappelijke) uitspraken: hoe de werkelijkheid is
Voorbeeld:
Kunnen we atomen splitsen?
Antwoord: juist of fout (in dit geval is ja juist)
Normatieve uitspraken: hoe de werkelijkheid zou moeten zijn
Voorbeeld:
Mogen we atomen splitsen?
Antwoord: niet juist of fout (geen exact antwoord mogelijk)
Voorbeeld:
Hoe hoger de werkloosheidsuitkering, des te langer men werkloos blijft.
Iemand die minder werkloosheid wil kan dus concluderen dat een lagere werkloosheidsuitkering hiertoe zal bijdragen (positieve uitspraak), maar schieten we dan niet naast het doel om een minimum levensstandaard te behouden (normatieve uitspraak)?
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Het individuele gedragsmodel
Model van rationale keuze:
= iedereen probeert binnen zijn beperkingen de beste resultaten te bekomen
= onderste uit de kan halen
= rationele economische agent (homo economicus)
= de beste resultaten is voor iedereen anders
Rationale keuze voor de consument:
Max U(q1,q2)  (nutsfunctie)
y = p1q1 + p2q2
inkomen = prijs goed 1 . hoeveelheid goed 1 + prijs goed 2 . hoeveelheid goed 2
Rationale keuze voor de producent:
Min TK = paqa + pkqk
q = f(qa,qk) (te realiseren productievolume)
totale kosten = prijs van arbeid . hoeveelheid arbeid + prijs kapitaal . hoeveelheid kapitaal
Economen zoeken achter evenwicht tussen:
- individueel gedrag
- maatschappelijke uitkomst
Maatschappelijk wenselijk gedrag moet bekomen worden via incentives (prikkels)
Individuele beslissingen en sociale interacties
Analyse sociale samenhang via speltheorie
Individuele beslissingen niet altijd tot beste oplossing in context met sociale interactie
= aantoonbaar bij Nash-evenwicht
Individuele beslissingen
= economische agent moet geen rekening houden met reacties van anderen
= bereik van het individueel optimum
Sociale interacties
= onderlinge afhankelijkheid van wederzijdse beïnvloeding (rekening houden reacties anderen)
= individueel evenwicht is moeilijker te bekomen
= via speltheorie


Speltheorie:
= sociale interacties zonder bindende afspraken
= acties ondernemen rekening houdend met de reacties van andere spelers
= veel gebruikt bij een oligopolie
= een situatie waarbij rationale beslissingsnemers (spelers) rekening houden met de onderlinge afhankelijkheid van hun beslissingen (strategieën) en resultaten
= alle spelers beogen het beste individuele resultaat te bekomen
Dominante strategie: strategie waarbij de speler in geen enkel ander geval een beter resultaat kan bekomen
Gedomineerde strategie: strategie waarbij de speler een beter resultaat kan bekomen bij het volgen van een andere strategie (hogere pay-off bij het volgen van een andere strategie)
Niet-coöperatief: niet de meeste ideale oplossing (beide 8 jaar bij het volgen dominante strategie)
Coöperatieve oplossing: meest ideale oplossing (vaak niet te bereiken door interactie)
= deze oplossing is vaak niet afdwingbaar, ondanks dat ze wel de beste is
Coördinatieprobleem
Het blind nastreven van eigen individuele belangen (zonder rekening te houden met sociale interactie) zal niet tot het beste resultaat leiden.
Nash-evenwicht
= maakt uitkomsten voorspelbaar, zelf zonder dominante strategie
= combinatie van strategieën waarbij geen enkele speler van situatie wil veranderen
(dit in een situatie waarbij de strategie van de medespelers voorspelbaar/gegeven is)
De verwachte oplossing bij een dominante strategie is altijd een nash-evenwicht
Coördinatiespel:
= spel waarbij er geen dominante strategie is en de beste optie afhangt van de keuze van de ander
= moeilijker te bepalen welk nash-evenwicht gekozen zal worden (battle of the sexes)
Simultaanspel: willekeurige keuze van een bepaalde strategie (imperfecte informatie)
Sequentieel spel: bepaalde volgorde (volger zijn strategie hangt af van leider strategie)
= leider kan keuze volger beïnvloeden
= verwacht evenwicht in sequentieel spel: Stackelberg-evenwicht
Vaak toch verdelingsproblemen bij meerdere nash-evenwichten:
- het ene nash-evenwicht kan beter zijn voor partij 1, maar het andere is misschien beter voor partij 2
! soms ook geen nash-evenwichten (kop/munt spel)


Bindende afspraken, sociale normen en overheidstussenkomst
Bindende afspraken -> resulteren vaak in nash-evenwicht
MAAR: afspraken zijn niet altijd “bindend” (ref. gevangenen)
= vaak prikkels om af te wijken v/d afspraken
Vaker spelen zorgt voor gemakkelijkere overeenkomsten
Sociale normen: impliciete lange termijnafspraken
= ontstaan spontaan en moeten opgevolgd worden
Overheidstussenkomsten: overheid is economische agent met dwangmacht
= kan sociale normen verplicht laten nastreven
(kan ook rijkdom herveredelen)
Plan economie: geen baadt bij extra prestaties
= overheid moet aanwezig zijn voor marktsysteem, maar niet overmachtig
Vaak moet de overheid minder ingrijpen omdat er geen individueel belang is in bepaalde zaken.
Overheid zelf ook niet altijd gedrag zoals het hoort
Arbeidsverdeling en coördinatie:
Traditionele systemen:
= productie en verdeling volgens eeuwenoude tradities
= beperking op vrije keuzes (vrouwen huishoudelijke taken, mannen beroep vader)
= consumptie en productie geregeld door sociale normen
= oplossing voor coördinatieprobleem in kleine samenleving
MAAR: moeilijk in grote, dynamische samenlevingen - met handel, technologische ontwikkeling, ...
Bevelsystemen:
= plan economie/ plan bureau
= overheid bepaalt alles (wat produceren, hoe, door wie, verdeling, ...)
= oplossing voor coördinatieprobleem (beter dan traditionele systemen
MAAR:  - individuele belangen zorgen vaak dat regels niet worden opgevolgd
	- centraal orgaan moet voorzien worden van de juiste informatie voor beslissingen
	= praktisch onmogelijk + vaak incorrecte informatie (vervalsingen voor individueel belang)
	- juiste incentieven zijn nodig
	- geen baadt bij extra prestaties (werk afschuiven op andere, geen verbeteringen zoeken)
! Overheid moet aanwezig zijn voor marktsysteem, maar niet overmachtig





Marktsystemen:
= productie en verdeling op basis van beslissingen individuele economische agenten
Werk van marktsystemen en mechanismen:
Vrijwillige ruil: basisprincipe voor marktsystemen
= vrijwillig overgaan tot handel met als doel het eigen belang te laten toenemen
= van toepassing op goederen (handel), diensten (vrije arbeidsmarkt)
MAAR: probleem voor zwakkere economische agenten
= hebben niet veel te bieden in een volledig vrij marktsysteem
= sociale ongelijkheid vergroot
Vrijwillige ruil komt ook niet altijd tot stand:
! zonder vertrouwen en eigendomsrecht is er geen vrijwillige ruil
= sterkere partijen gaan roven i.p.v. ruilen (normen)
nood aan een degelijk rechtssysteem en efficiënte overheid
Incentiefprobleem in marktsysteem natuurlijk opgelost:
= ruilsysteem leidt tot prijs
In eenvoudige economie:
- prijs tot stand via onderhandelingscapaciteiten van beide spelers
In geavanceerde economie:
- prijs anoniemer, vaak gegeven
= prijsnemerschap
! men streeft naar beste individuele belangen rekeninghoudend met informatie
Producent: weet kosten, wilt winst
Consument: weet eigen waarde en beslist maximale waarde
Prijzen komen op een gedecentrialiseerde wijze tot stand
= het signaal wordt gegeven door consument (voorkeur) en producent (kosten)
(niet door centrale organen)
Prijzen vormen ook een prikkel
= verandering van prijs zorgt voor ander gedrag van economische agenten
Maatschappelijk evenwicht
= alle economische agenten hebben een individueel evenwicht bereikt





Marktimperfecties en informatie
Vaak asymmetrische informatie:
- ruilactie tussen economische agenten waarvan de ene beter geïnformeerd is dan de andere
Voorbeeld:
verkoop van tweedehands wegen
= koper weet minder dan de verkoper over de kwaliteit
Model van Akerlof over tweedehands markt:
Averechtste selectie
Consumenten kunnen moeilijk kwalitatief onderscheid maken
= ze houden hier rekening mee in hun aangeboden prijs (verlagen aangeboden prijs)
= hierdoor kunnen goede producten van de markt verdwijnen
= hierdoor neemt het aantal slechte goederen toe
= hierdoor daalt de prijs nog meer
! de markt kan zo volledig verdwijnen
= marktfaling of fenomeen van missing markets
! kan voorkomen worden door het opbouwen van reputatie bij meerdere verkoop
= niet altijd even simpel
Oprichten van instituties
= kunnen meer zeggen over kwaliteit
= moeten onafhankelijk zijn en betrouwbaar
Lezen pagina 102-104
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Hoofdstuk 3: Vraag en aanbod
Essentie van een marktsysteem:
= vrijwilligere ruiltransacties tussen kopers en verkopers

Kopers: willen zo weinig mogelijk betalen
Verkopers: willen zo hoog mogelijke opbrengst
! interactie tussen kopers en verkopers zal leiden tot een marktprijs
De vraag als uitdrukking van bereidheid tot betalen
Marktvraag
= beschrijving hoe totaal gevraagde hoeveelheid van een goed of dienst verandert wanneer factoren die het koopgedrag beïnvloeden veranderen
= resultante koopgedrag van alle vragende economische agenten
Gevraagde hoeveelheid wordt door verschillende factoren beïnvloed
(prijs, prijs andere gelijkaardige goederen, kwaliteit, seizoen, reclame)
Algemene vraagfunctie:
= verband tussen gekochte hoeveelheid en al de factoren die vraag beïnvloeden
Voorbeeld:
qv = f(prijs, prijs alternatieven, seizoen, reclame, ..., alle bepalende factoren)
Partiële vraagfunctie:*
= verband tussen gekochte hoeveelheid en één factor die de vraag beïnvloed
(we houden al de andere factoren constant)
Voorbeeld:
qv = f(prijs | prijs alternatieven, seizoen, reclame, ..., alle bepalende factoren)
qv  = f(prijs) (afgekorte versie)
* Deze voorstelling wordt de ceteris paribus voorstelling genoemd


Reservatieprijs: prijs die je maximaal extra wil betalen voor één extra goed
= marginale maximale bereidheid tot betalen voor bijkomende eenheid
! individu is indifferent wanneer:
reservatieprijs = effectieve prijs
! een dalend prijs zorgt voor een toenemende gevraagde hoeveelheid
= negatief verband tussen vraag en prijs
= dalend verloop van de vraagcurve
Verandering vraagcurve ≠ verschuiving vraagcurve
Verandering: verandering gevraagde hoeveelheid door verandering factor
Verschuiving: verandering gevraagde hoeveelheid door voorkeurverandering
Oppervlakte onder vraagcurve
= waarde van het goed voor een bepaald aantal consumenten
Consumentensurplus: reservatieprijs - consumptieprijs
= bedrag dat consument bereidt is extra te betalen op de consumptieprijs
= voordeel: betalen lagere prijs dan degene die de consument eraan hecht
= enkel wanneer consumptieprijs lager ligt dan reservatieprijs
! indifferent individu heeft nooit consumentensurplus
Totale bereidheid tot betalen: totale oppervlakte onder vraagcurve
Consumentensurplus: oppervlakte boven de marktprijs
Bedrag dat effectief betaald wordt: oppervlakte onder de marktprijs
Het aanbod als uitdrukking van de marginale kosten
Marktaanbod:
= beschrijving hoe totaal aangeboden hoeveelheid van een goed of dienst verandert wanneer factoren die het verkoopgedrag beïnvloeden veranderen
= resultante verkoopgedrag van alle aanbiedende economische agenten
Aangeboden hoeveelheid wordt door verschillende factoren beïnvloed
(prijs, prijs arbeid, prijs kapitaal, kosten, prijs hulpstoffen)
Algemene aanbodfunctie:
= verband tussen verkochte hoeveelheid en al de factoren die aanbod beïnvloeden
Voorbeeld:
qA = g(prijs, prijs arbeid, prijs kapitaal, prijs hulpstoffen, ..., alle bepalende factoren)
Partiële aanbodfunctie:
= verband tussen verkochte hoeveelheid en één factor die het aanbod beïnvloed
(we houden al de andere factoren constant)
Voorbeeld:
qA = g(prijs | prijs arbeid, prijs kapitaal, prijs hulpstoffen, ..., alle bepalende factoren)
qA  = g(prijs) (afgekorte versie)
Reservatieprijs: minimaal gevraagde prijs voor het aanbieden van één extra goed
= marginale kosten komen overeen met gevraagde prijs
! een lage reservatieprijs wijst op een efficiënte productie
! aanbodcurve begint pas bij reservatieprijs
Indien de prijs lager is dan de reservatieprijs, zal er geen aanbod zijn
! producent is indifferent wanneer:
reservatieprijs = effectieve prijs
! een stijgende prijs zorgt voor een toenemende aangeboden hoeveelheid
= positief verband tussen aanboden prijs
= stijgend verloop van de aanbodcurve
Verandering aanbodcurve ≠ verschuiving aanbodcurve
Verandering: verandering aangeboden hoeveelheid door verandering factor (bv. prijs)
Verschuiving: verandering aangeboden  hoeveelheid door voorkeurverandering
Oppervlakte onder vraagcurve
= waarde van het goed voor een bepaald aantal consumenten
producentensurplus: consumptieprijs - reservatieprijs
= bedrag dat producent ontvangt bovenop zijn reservatieprijs
= voordeel: meer inkomsten dan de waarde die de producent hecht aan het product
= enkel wanneer de consumptieprijs hoger ligt dan de reservatieprijs
! indifferent producent heeft nooit producentensurplus
Totale ontvangsten: hele oppervlakte
Producentensurplus: oppervlakte boven aanbodcurve
Kosten: oppervlakte onder aanbodcurve
Prijsvorming
Vraagoverschot: vraag > aanbod (bij lage prijs)
= zal leiden tot prijsstijgingen
Hierdoor daalt de vraag
Aanbodoverschot: aanbod > vraag (bij hoge prijs)
= zal leiden tot prijsdalingen
Hierdoor stijgt de vraag

Marktevenwicht: geen overschotten aan beide zijde
gevraagde hoeveelheid = aangeboden hoeveelheid
	Evenwichtprijs: prijs waaraan handel gedreven zal worden
	Evenwichtshoeveelheid: hoeveelheid die verhandeld zal worden
= moeilijk te realiseren, wel een goed punt om zich naar toe te bewegen


De algebra van lineaire vraag- en aanbodcurven
VRAAGCURVE
Veel mogelijkheden tot vormgeving van een curve
Voorbeelden:
qv = (600/p) + 100
qv = -200 . ln p + 500
qv = 600 - 100 p (lineair verband)
Lineair verband
= eenvoudigste algebraïsche voorstelling
= weergeven via een vraagrechte
Bestaat uit twee parameters
	- intercept: bij bovenstaand voorbeeld 600 (snijpunt horizontale as)
	= bepaald positie v/d vraagcurve (≠ intercept = verschuiving vraagcurve)
	- richtingscoëfficient: bij bovenstaand voorbeeld -100
	= verband tussen q en p (registreert beweging v/d vraagcurve)
	= bij de vraagcurve praktisch altijd negatief
	= afgeleide v/d vraagcurve naar de prijs
		= dqv/dp
! Verticale as: prijs (onafhankelijke)
! Horizontale as: hoeveelheid (variabele afhankelijke)
Ook mogelijk om de inverse vraagfunctie te zoeken
= prijs in functie v/d gevraagde hoeveelheid

p = 6 - (1/100)qv
Bij deze staan de assen wel zoals op de wiskundige manier
de richtingscoëfficiënt is dan dp/dqv
Curve van prijselasticiteit is beter om verband tussen prijs en gevraagde hoeveelheid weer te geven
AANBODCURVE
Voorbeeld:
qA = -150 + 150p
Bestaat uit twee parameters
	- intercept: bij bovenstaand voorbeeld -150 (snijpunt horizontale as)
	= bepaald positie v/d aanbodcurve (≠ intercept = verschuiving aanbodcurve)
	- richtingscoëfficient: bij bovenstaand voorbeeld 150
	= verband tussen q en p (registreert beweging v/d aanbodcurve)
	= bij de aanbodcurve praktisch altijd positief
	= afgeleide v/d aanbodcurve naar de prijs
! snijpunt verticale as: geeft prijs weer waaronder niemand verkoop
= reservatieprijs (reservatieprijzen weergegeven via inverse aanbodcurve)
= intercept van inverse aanbodcurve
p = 1 + (1/150)qA
Marktevenwicht en evenwichtprijs haast nooit exact te vinden
= trail and error zoeken
Theoretische evenwichtprijs:
qV = qA   <=> f(p*) = g(p*) met p* = evenwichtsprijs
Voor dit voorbeeld:
600 - 100p* = -150 + 150p*
=> p* = 3
=> q* = 300
Verschuivingen van vraag en aanbod
Voorbeelden:
- reizen Mexico: goedkoper, toch minder gekocht (wellicht door Mexicaanse griep)
- cd-spelers: goedkoper, toch minder gekocht (wellicht door mp3-spelers)
Andere factoren dan prijs zorgt voor verandering van vraag
= factoren ≠ prijs niet meer constant houden, ceteris paribus stopzetten
=oorzaak voor verschuivingen
Verschuiving van de vraagcurve
Stel gevraagde hoeveelheid broodjes nu afhankelijk van
- prijs broodje
- prijs friet
- inkomen
Nieuwe functie: 
qv = 50 + 0.25y + 75pfriet - 100p
=
- toename prijs friet, zorgt voor verschuiving naar rechts (meer vraag naar broodjes) + vice versa
- daling inkomen, zorgt voor verschuiving naar links (minder gevraagde broodjes) + vice versa






Verschuiving van de aanbodcurve
Stel aangeboden hoeveelheid broodjes nu afhankelijk van
- prijs broodje
- technologische vooruitgaan
- prijs inputs
=
- toename technologische vooruitgang, zorgt voor verschuiving naar  rechts (meer aangeboden broodjes) + vice versa
- toename prijs inputs, zorgt voor verschuiving naar links (minder aangeboden broodjes) + vise verca
Comparatieve statica
= elke verschuiving verandert het marktevenwicht
Voorbeeld Mexicaanse griep:
- vraag reizen neemt af: vraagcurve naar links
= ontstaan van aanbodoverschot bij oorspronkelijke evenwichtsprijs
- prijs zal dalen, waardoor aangeboden hoeveelheid daalt
= bereiken van nieuw evenwicht


Markt en Prijzen						            maandag 15/10/2012
Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
Hoofdstuk 4: Elasticiteiten en schokken
Reacties van kopers en verkopers op prijsveranderingen
= bepalen evenwichtsprijs
= weergegeven via prijselasticiteit
4.1 Elasticiteiten
Prijselasticiteit v/d vraag
Vraag voornamelijk beïnvloedbaar door:
- prijs v/h goed
- inkomen v/d consument
- prijs van andere goederen
Voorbeeld:
Stel theater verhoogt prijs tickets
- vraag blijft bijna onveranderd: theater zal meer inkomen genereren
- vraag daalt sterk: theater zal minder inkomen genereren
Hoe de reactie van de vraag bestuderen?
- Richtingscoëfficiënt: niet de beste optie
= toename van €1 heeft bij broodjes veel meer effect dan bijvoorbeeld bij auto's
- Relatieve prijs- en hoeveelheidveranderingen: goede weergave prijsgevoeligheid
Voorbeeld:
Stel prijsstijging van 10% voor broodje (€3) en auto (€30.000)
- nieuwe prijs broodje: €3.3
- nieuwe prijs auto: €33.000
= nu zijn de zaken wel vergelijkbaar (zaak is dimensieloos geworden)
Voorbeeld:
Stel broodjes stijgen van €2 euro naar €3 euro
- prijstoename van 50%
- gevraagde hoeveelheid afname van 25%
Prijselasticiteit broodjes:
-25% / 50% = - 0.5
[image: ][image: ]Of meer algemeen:
Bekijk grafiek pagina 135
Bij lineaire vraagcurve die in twee even grootte stukken is verdeeld:
- onderste stuk: inelastische deel van de vraagcurve ]-1, 0]
- bovenste stuk: elastische deel van de vraagcurve ]-∞ , -1,[
- middelste punt: -1
- Prijselasticiteit meestal negatief getal, komt door verloop v/d vraagcurve (dalend)
Boogelasticiteit:
= reactie v/d vraag over een bepaald stuk v/d vraagcurve
[image: ]
Met:
- ∆q = q1 - q0
- ∆p = p1 - p0
- q0 = oorspronkelijke gevraagde hoeveelheid
- q1 = na prijsverandering gevraagde hoeveelheid
- p0 = oorspronkelijke prijs
- p1 = na prijsverandering prijs
Puntelasticiteit:
= reactie v/d vraag in een bepaald punt
[image: ]
Afgeleiden nemen van:
- het verschil in hoeveelheid (of q0)
- het verschil in prijs (of p0)
Bijzondere lineaire vraagcurven
Vraag is perfect inelastisch:
= curve is een verticale rechte
= bij prijsverandering, dezelfde gekochte hoeveelheid
(richtingscoëfficiënt is  0)
[image: ] [image: ]
Vraag is perfect elastisch:
= curve is een horizontale recht
(men kan qv niet meer in functie van p schrijven, enkel inverse vraagfunctie)
[image: ] [image: ]

|prijselasticiteit| > 1 = vraag is elastisch
! het gaat hier om de absolute waarde
BIJGEVOLG: |prijselasticiteit| < -1 = vraag is ook elastisch
(de absolute waarde van een getal kleiner als -1 is groter dan 1)
|prijselasticiteit| < 1 = vraag is inelastisch
! het gaat hier om de absolute waarde
BIJGEVOLG: -1 < |prijselasticiteit| < 1 = vraag is inelastisch
(de absolute waarde van een getal kleiner als -1 is groter dan 1 en bijgevolg elastisch)
|prijselasticiteit| = 1 = vraag is iso-elastisch
! het gaat hier om de absolute waarde
BIJGEVOLG: |prijselasticiteit| = -1 = vraag is ook iso-elastisch
= relatieve verandering van gevraagde hoeveelheid = relatieve prijsverandering
Waarom -1 als 'kantelpunt'?
Totale uitgaven consument = Totale ontvangsten producent
TU = TO = p . q
Prijsstijging:
- direct effect: totale uitgaven ↑ (prijsinelastische vraag, gevraagde hoeveelheid daalt ook)
- indirect effect: gevraagde hoeveelheid ↓ = totale uitgaven ↓ (prijselastische vraag)
Vooral interesse naar netto effect (resultaten van beide effecten)
Giffengoederen:
= goederen waarbij prijsstijging zorgt voor een stijgende vraag (uitzonderlijk voorval)
	- snobgoederen: dure automerken/kledingmerken (meer kopers indien duur)
	- goederen die beter worden geacht door hogere prijs (duur product = goed)
(komt zelden voor, vraagcurve heeft praktisch altijd dalend verloop)
Bekijk slide 9 en 10 (verklaring voor direct en indirect effect)
Producten zijn meer elastischer naargelang:
- er meer vervangproducten (substituten) zijn
- vraag minder dringend is
- bestedingsaandeel (%-uitgave voor bepaald goed) groter wordt
- beschouwde tijdsperiode langer wordt
(prijsstijging heeft ander effect op vraag op KT en vraag op LT)
Voorbeeld laatste optie:
Mensen rijden met auto, olieprijs stijgt, vraag zal amper dalen (kleine prijselasticiteit) op KT
Op LT energiebesparende technieken waardoor vraag daalt
Vraag op korte termijn: inelastisch
Vraag op lange termijn: elastisch


[image: ][image: ]Inkomenselasticiteit v/d vraag
Prijselasticiteit geeft verandering vraag weer ten gevolgen van prijsverandering
= beweging van vraagcurve

Men kan ook andere factoren weergeven:
Inkomenselasticiteit geeft verandering vraag weer ten gevolgen van inkomensverandering
= verschuiving van vraagcurve
[image: ]
Met:
- ∆q = q1 - q0
- ∆y = y1 - y0
- q0 = oorspronkelijke gevraagde hoeveelheid
- q1 = na inkomensverandering gevraagde hoeveelheid
- y0 = oorspronkelijke inkomen
- y1 = na inkomensverandering inkomen
Relatie gevraagde hoeveelheid en inkomen:
qv = h(y)
Engelcurve = partiële vraagfunctie
Normale gevallen: (geldt voor normale goederen)
inkomen ↑ = gevraagde hoeveelheid ↑
= inkomenselasticiteit is bijgevolg positief
Uitzonderlijke gevallen: (geldt voor inferieure goederen)
inkomen ↑ = gevraagde hoeveelheid ↓
= sommige goederen bij lage inkomens niet-inferieur, maar wel als inkomen verhoogt
Komt door aandeel van goed in het totale budget
Budgetaandeel van goed i:
[image: ]
Luxegoed: y ↑ => qi ↑ => wi ↑
noodzakelijk goed: y↑ => qi↑ => wi ↓
= wordt proportioneel meer gekocht door arme gezinnen
= bij stijgend inkopen, wordt niet veel meer gekocht, waardoor aandeel daalt


	Inferieur goed
	Inkomenselasticiteit < 0
	Consumptie ↓ 
als inkomen ↑
	Budgetaandeel ↓
als inkomen ↑

	Noodzakelijk goed
	0 < inkomenselasticiteit < 1
	Consumptie ↑
als inkomen ↑
	Budgetaandeel ↓
als inkomen ↑

	Luxe goed
	Inkomstenelasticiteit > 1
	Consumptie ↑
als inkomen ↑
	Budgetaandeel ↑
als inkomen ↑



Voorbeeld inferieur goed:
consument gaat minder kopen als inkomen toeneemt en meer als inkomen afneemt
reden:
weinig inkomen -> goedkoop vlees, goedkope tweedehands kleding (veel)
veel inkomen -> duur vlees, chique kleding (weinig, exclusiever)
Engelcurve:
- verband tussen inkomen en gevraagde hoeveelheid
- verband tussen inkomen en budgetaandelen
Gegevens over consumptie worden verzameld door 
(Nationaal Instituut v/d Statistiek)
Inkomensdeciel
= eerste deciel: 10% gezinnen met laagste besteding
= laatste deciel: 10% gezinnen met hoogste besteding
Tijdreeksen: gegevens over een lange periode vergelijken (variabele doorheen tijd analyseren)
Crosssecties: vergelijken van gegevens op  bepaald tijdstip (variabele op bepaald tijdstip analyseren)
! budgetaandeel en inkomen lopen niet noodzakelijk monotoon (hetzelfde)










[image: ][image: ]Kruiselingse prijselasticiteit v/d vraag
= verandering gevraagde hoeveelheid van goed X ten gevolgen van prijsverandering van goed Z
= verschuiving vraagcurve FORMULE HIERONDER KLOPT NIET (EERSTE)
[image: ]
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Substituten
= goederen die verwante behoeften bevredigen en dus i.p.v. elkaar gebruikt kunnen worden
Voorbeelden:
- bier en wijn
- schoenen en laarzen
- broodje en frieten
Complementen
= goederen die men samen gaat consumeren
Voorbeelden:
- broodje en frisdrank
- kaas en wijn
- schoenen en schoenveters
Onafhankelijke producten
= goederen die niets met elkaar te maken hebben
Voorbeelden:
- kaas en schoenen
- wijn en schoenveters
Analyse tabel pagina 147 = goede oefening
Formules doorlezen, in bestand enkel verkorte versie
 


Prijselasticiteit v/h aanbod
= verandering aangeboden hoeveelheden door de reactie v/d verkopers op verschillende factoren (voorbeeld: prijsveranderingen)
= ANALOOG aan prijselasticiteit v/d vraag
Boogelasticiteit v/h aanbod:
= reactie v/h aanbod over een bepaald stuk v/d aanbodcurve
[image: ]
! meer aanbod bij hogere prijzen is normale omstandigheden
= aanbodelasticiteit is positief
Puntelasticiteit v/h aanbod:
= reactie v/h aanbod in bepaald punt
[image: ]
(Gebruik van de richtingscoëfficiënt (dqA)/(dp) voor puntelasticiteit te bepalen)
Bijzondere lineaire aanbodcurven
[image: ]Aanbod is perfect inelastisch:
= curve is een verticale rechte
= bij prijsverandering, dezelfde aangeboden hoeveelheid
(richtingscoëfficiënt is  0)
 

Aanbod is perfect elastisch:
= curve is een horizontale recht
= kopers kunnen bij willekeurige prijs zoveel krijgen als ze willen
= prijs niet afhankelijk van gevraagde hoeveelheid
[image: ]
Productie uitbreiding duur = steile aanbodcurve (kleine prijselasticiteit)
Productie uitbreiding goedkoop = vlakke aanbodcurve (hoge prijselasticiteit)
Aanbod op korte termijn: inelastisch
Aanbod op lange termijn: elastisch
Steile aanbodcurve: (inelastische aanbodcurve)
= grote hoeveelheid verandering
= relatief weinig prijsverandering
4.2 De markt in werking
Aanbodschokken
Inelastische aanbodcurve van toepassing bij landbouwgewassen
Beïnvloeding door slechte weeromstandigheden
= verschuiving naar links (prijs wordt duurder)
Bij oorspronkelijk evenwichtpunt: vraagoverschot
= verschuiving evenwichtpunt naar nieuw evenwicht
Evenwicht bepaald door samenspel aanbod- en vraagzijde
Invloed v/d vraagzijde:
- verandering evenwichtprijs
- inkomensverandering voor producenten
Schokken aanbodcurve:
- beïnvloed door productiekosten
	= stijging productiekosten zorgt stijging aanbodcurve
	= daling productiekosten zorgt daling aanbodcurve
Meestal heeft schok invloed op intercept op verticale prijsas
Prijs en hoeveelheid bewegen bij aanbodschok in tegengestelde richting
Lees/begrijp boek 148-152
Vraagschokken
Grondstoffen: prijzen gaan sterk op en neer in relatief korte periode (grote prijsvolatiliteit)
= vooral beïnvloedbaar door prijsschommelingen
Afgewerkte producten: prijzen gaan traag op en neer in relatief korte periode (lage prijsvolatiliteit)
= vooral beïnvloedbaar door grootte afzet
Prijs en hoeveelheid bewegen bij vraagschok in zelfde richting
! Vraagcurve beïnvloed door economisch conjunctuur
Hoog conjunctuur
= gevolg van economische groei
- veel vraag
- curve naar rechts
(rechter evenwicht op graf.)
Laag conjunctuur
= gevolg van economische recessie
- weinig vraag
- curve naar links
(linker evenwicht op graf.)


4.3 Prijsregulering
Marktevenwicht (p*, q*) dat spontaan tot stand komt
= vaak bijgestuurd door overheid
Redenen:
- consument betaalt te veel
- consument betaalt te weinig
- verbruik van goed te veel
- verbruik van goed te weinig
- productie van goed te veel
- productie van goed te weinig
- producent verdient te weinig (volgens billijke inkomensverdeling)
Marktconforme overheidsingrijpen
= vrije prijsvorming houdt stand
= nog steeds marktevenwicht dat tot stand komen
= overheid zorgt voor gedragsaanpassingen bij consument/product
	= evenwicht beweegt in bepaalde gewenste richting
Niet-marktconforme overheidsingrijpen
= vrije prijsvorming geblokkeerd
= vaak geen marktevenwicht
	- aanbodoverschotten
	- vraag overschotten
Niet-marktconforme overheidsingrijpen
Maximumprijs
 = overheid vindt evenwichtprijs (p*) te hoog voor consument
Oplossing:
Overheid gaat maximumprijs pmax opleggen
Voorbeeld:
bij huurprijzen vaak maximumprijs om woongelegenheid te behouden
! maximumprijs heeft pas effect indien deze lager is dan evenwichtsprijs (bindend)
pmax < p*
! Er wordt geen evenwichtprijs bereikt (vraagoverschot)
gevraagde hoeveelheid > aangeboden hoeveelheid
(vraag zal toenemen en aanbod zal afnemen door max. prijs)
KT: minder grootte elasticiteit voor vraag en aanbod
LT: grotere elasticiteit voor vraag en aanbod



Probleem:
Wie krijgt uiteindelijk het goed:
Verdelingsmechanisme
- verkoper geeft voorkeur aan trouwe klanten
- verkoper geeft voorkeur aan snelste/eerste kopers
- volledig willekeurig (bijvoorbeeld bij verdeling sociale woningen)
MAAR: toch zijn er mensen die meer gaan kunnen betalen
= omzeiling van de maximum prijs (gebeurd vaak| zwarte markt activiteit)
! Aanbieder bepaald markt bij maximumprijs
Voorbeelden zwarte marktactiviteit:
- tickets kopen boven prijs voor concerten, voetbalwedstrijden die uitverkocht zijn
- overkopen bonnetjes/goed bij oorlog (rantsoeneringtechniek)
Snelste kopers:
Planeconomieën werden gekenmerkt door lange wachtrijen
= prijs werd duurder met tijdskosten v/h wachten
Minimumprijs
= overheid vindt evenwichtprijs (p*) te laag voor de producent
Oplossing:
Overheid gaat minimumprijs pmin opleggen
Voorbeeld:
het landbouwbeleid van de Europese unie
! minimumprijs heeft pas effect indien deze hoger is dan evenwichtsprijs (bindend)
pmin > p*
! Er wordt geen evenwichtprijs bereikt (aanbodoverschot)
gevraagde hoeveelheid > aangeboden hoeveelheid
(vraag zal afnemen en aanbod zal toenemen door min. prijs)
KT: minder grootte elasticiteit voor vraag en aanbod
LT: grotere elasticiteit voor vraag en aanbod
Probleem:
- ontstaan van zwarte markten
= aanbieders gaan onder minimumprijs verkopen
Uitzondering: Europees landbouwbeleid (uitgedoofd sinds 1990)
= EU kocht overschotten op aan minimumprijs (werden gedumpt op wereldmarkt)
= EU beschermde Europese boeren via importheffingen
= duur voor belastingsbetaler
! niet echt geliefd bij niet-Europese landen
Consument bepaald markt bij minimumprijs
Quota's
= restricties stellen op verhandelde hoeveelheden
= aanbodcurve wordt perfect inelastisch bij bepaalde hoeveelheid
(ingeperkte hoeveelheid = quota)
Illegale goederen: quota is 0 (bij drugs)
! quota heeft pas effect wanneer hoeveelheidreglementering onder evenwichtshoeveelheid ligt
qmax < q* (bindend)
Soms ook minimumquota
= hier geldt uiteraard het omgekeerde
qmin > q*
Voorbeeld verplicht schoolgaan tot 18 jaar
Redenen maximumquota:
zie lijst begin hoofdstuk
Probleem:
quota stelt maximumhoeveelheid op, hierdoor worden de producten vaak duur* (voorbeeld: Ivoor)
= zet aan tot "zwarte markt" en extra jacht voor extra verkopen boven maximumhoeveelheid
! moet gecontroleerd/bestraft worden door overheid
* Hoge evenwichtsprijs komt door inelastische aanbodcurve bij bepaalde hoeveelheid
Besluit:
Niet-marktconforme maatregelen verstoren marktevenwicht
- er ontstaan overschotten
- er ontstaat een zwarte markt
- kosten veel geld
= niet-marktconforme maatregelen zijn dus niet echt de beste oplossing
(schieten doel voorbij)


Marktconforme overheidsingrijpen
=marktevenwicht in bepaalde richting sturen via positieve prikkels (subsidies) en negatieve prikkels (belastingen)
Indirecte belastingen en subsidies
Indirecte belastingen: BTW en Accijnzen (negatieve prikkels)
Accijnsbelasting: vast bedrag per fysieke eenheid (kilo, liter, ...) v/h product
Waardebelasting: belasting uitgedrukt in verhouding tot de prijs v/h goed (Vb. BTW)
= belasting evolueert mee met prijs v/h product (prijs ↑ = belasting ↑)
Verschillende soorten prijzen EXAMEN
Marktprijs: p
= de prijs die de ene aan de andere betaalt
= transactieprijs
Consumentenprijs: pV
= prijs die je als consument effectief betaalt
= prijs verschijnt in vraagfunctie
= marktprijs na invloed belasting (hoger) of subsidie (lager)
= qV =f(pV)
Producentenprijs: pA
= prijs die je als producent effectief ontvangt
= prijs verschijnt in aanbodfunctie
= marktprijs na invloed belasting (lager) of subsidie (hoger)
= qA = g(pA)
! zonder belasting of subsidie
= marktprijs = consumentenprijs = producentenprijs
Gevalstudies: bekijk zeker powerpoints 36 - 44
1. BELASTING (accijns) voor PRODUCENT
= van bedrag dat consument betaalt, moet producent een deel (belasting) doorstorten naar overheid
Voorbeeld:
€1 euro accijns t(ax)/eenheid
Verschuiving:
- aanbodcurve naar links
- vertikaal met €1 omhoog
- evenwijdig met oorspronkelijke curve
Prijzen:
- consumentenprijs: marktprijs: pV = p
- producentenprijs: pA = p - t


2. BELASTING (accijns) voor CONSUMENT
= het bedrag dat de consument moet betalen, is hoger dan het bedrag dat producent ontvangt
Voorbeeld:
€1 euro accijns t(ax)/eenheid
Verschuiving:
- vraagcurve naar rechts
- vertikaal met €1 omlaag
- evenwijdig met oorspronkelijke curve
Prijzen:
- consumentenprijs: pV = p + t
- producentenprijs: marktprijs: pA = p
3. BELASTING (waardbelasting) voor PRODUCENT
Voorbeeld:
Ԏ = (1/3) %/eenheid
Verschuiving:
- aanbodcurve naar links
- niet evenwijdig
- twee punten bepalen
Prijzen:
- consumentenprijs: marktprijs: pV = p
- producentenprijs: pA = p/(1+ Ԏ)
3. BELASTING (waardbelasting) voor CONSUMENT
Voorbeeld:
Ԏ = (1/4) %/eenheid
Verschuiving:
- vraagcurve naar rechts
- niet evenwijdig
- twee punten bepalen
Prijzen:
- consumentenprijs: pV = p + p Ԏ = (1+ Ԏ) . p
- producentenprijs: marktprijs: pA = p
Verandering in het marktevenwicht als gevolg v/d belasting
Stel belasting van €1 op broodjes van €3
= evenwichtprijs stijgt NIET tot €4 euro
Evenwicht prijs zoeken:
= vraag en aanbod gelijkstellen aan elkaar en variabelen substitueren



Uitgewerkt voorbeeld met broodjes:
BEGIN: p0 = p0V = p0A (nog geen belastingen)
Oorspronkelijke vergelijkingen
qV = 600 - 100 p
qA = -150 + 150 p
Oorspronkelijke evenwichtsprijs
600 - 100 p = -150 + 150 p
750 = 250 p
p *= 3
q* = 600 - 300
q* = 300
STEL: belasting voor producten van 1 euro (accijns)
Nieuwe vergelijkingen:
qV = 600 - 100 pV
qA = -150 + 150 pA
Nieuwe evenwichtsprijs
600 - 100 pV = -150 + 150 pA
PROBLEEM: twee verschillende variabelen
= oplossen door substitueren met gevalstudies formules
pV = p
pA = p - t = p - 1
600 - 100 pV = -150 + 150 pA
600 - 100 p = -150 + 150 (p - 1)
600 - 100 p = -150 + 150 p - 150
600 - 100 p = -300 + 150 p
900 = 250p
p* = 3.6
q* =  240
Vervolledigen stappenplan:
- Welk effect vindt er plaats?
	= verplaatsing en met hoeveel?
- Welk nieuw evenwicht wordt bereik?
- Wat is de prijs voor consument en producent?
Stap 1 en 2 reeds klaar, nu nog stap 3 voor bovenstaand voorbeeld
berekenen consumentenprijs
pV = p = €3.6
berekenen producentenprijs
pA = p - t = p - 1 = €3.6 - 1 = €2.6
! belasting op producent, maar beide partijen zijn slechter af
(consument betaalt meer, producent ontvangt minder)
Opbrengsten voor overheid:
tax . q* = 1.240 = €240 (winst voor overheid)
Verdeling v/d belasting over consument en producent (afwenteling)
Wie draait uiteindelijk op voor de belasting?
= incidentie v/d belasting
Bij bovenstaand voorbeeld zien we:
Consument: €3.60 - €3.00 = €0.60 verlies = 60% v/d belasting
Producent: €3 -	 €2.60 = €0.40 verlies = 40% v/d belasting
De consument draait het hardst op voor de belasting op de producent
= deel van producentenbelasting wordt afgewenteld op consument
	= afwentelingsfenomeen
Wat bepaald de afwenteling
= de helling v/d vraag en aanbod
(Perfect) inelastische vraag
= afwenteling van 100% op consument
= consument is bereid om het even wat te bepalen voor een bepaalde hoeveelheid
(hierdoor kan producent de gehele belasting doorrekenen)
(Perfect) elastische vraag
= producent draait op voor 100% v/d belasting
= vraag is oneindig elastisch (slechts één bedrag wenst de consument te betalen)
(Perfect) inelastisch aanbod
= producent draait op voor 100% v/d belasting
= producent is bereid bepaalde hoeveelheid te produceren tegen eender welke prijs
(Perfect) elastisch aanbod
= afwenteling van 100% op consument
= aanbod is oneindig elastisch (slechts voor één bedrag wenst de producent te produceren)
BEKIJK GRAFISCHE WEERGAVEN IN POWERPOINT
! bij subsidie is het omgekeerd
+ BOEK


Belasting is niet wat het lijkt
= prijselasticiteiten bepalen wie opdraait voor de belasting
			         wie geniet v/d subsidie
Voorbeeld:
Producent vervuilt, overheid belast deze
MAAR: het kan zijn dat consument 100% opdraait voor vervuiling
Belasting op consument of producent
analoog met belasting op producent
Zie boek pagina 169 - 171
Extra:
Bij prijsinelasticiteit:
- prijsstijging zorgt voor meer inkomsten
- prijsdaling zorgt voor afname inkomsten
Bij prijselasticiteit:
- prijsstijging zorgt voor minder inkomsten
- prijsdaling zorgt voor toename inkomsten
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Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
Hoofdstuk 5: De consument
Consumentengedrag bepaald door:
- budgetbeperking
- voorkeuren v/d consument
1. Budgetbeperking
A. Algemeen
Goederenbundel
= combinatie van goederenhoeveelheden gekocht door de consument
! We stellen hier voor dat de consument twee goederen koopt, maar we kunnen vele meer nemen ook
Prijsnemer
= individuele consument geen invloed op marktvraag en (bijgevolg) marktprijs
= hij moet de prijs maar "aanvaarden"
Kostprijs van goederen
= p1.q1 + p2.q2
Budgetrechte
= zie voorbeeld pagina 179
= oppervlakte onder budgetrechte = budgetverzameling
! Consument kan enkel goederenbundels kopen die hij kan betalen
= p1.q1 + p2.q2 ≤ Y (formule budgetverzameling)
Budgetbeperking
= p1.q1 + p2.q2 = Y (formule budgetrechte)
Voorbeeld:
- budget: €150 (y)
- prijs DVD: €15 (p1)
- prijs boek: €30 (p2)
Hoeveel gaan we van elk goed kopen?
(bepaald door voorkeur v/d consument - met beperking v/h budget)



Maximum aantal beschikbaar van goed één bij aankoop goed twee
[image: ]
Toegepast op voorbeeld:
q2 = (150/30) - (15/30) . q1 = 5 - 0,5 q1	
Rechte van budgetbeperking
= geeft alle goederenbundels (combinaties van goederen) weer die qua totale prijs gelijk zijn aan het inkomen
= BUDGETRECHTE
- richtingscoëfficiënt: - P1/P2 (relatieve prijs)
- snijpunt horizontale as: y/p1
- snijpunt verticale as: y/p2
- horizontale as: q1
- verticale as: q2	
! budgetrechte beïnvloedbaar door:
- inkomen
- prijzen
B. Invloed door verandering v/h inkomen
Inkomen ↑ = verruiming keuzemogelijkheden
= intercepten worden groter
= helling blijft dezelfde (evenwijdige verschuiving)
Oppervlakte tussen "oude" en "nieuwe" budgetrechte
= goederen die we nu kunnen kopen en vroeger niet
= goederenbundel breidt uit
Visa versa voor daling van inkomen
C. Invloed door verandering v/d relatieve prijs
= één prijs wijzigt, andere prijzen blijven ongewijzigd
Voorbeeld:
- prijs DVD stijgt van €15 naar €25
- prijs boek blijft gestagneerd op €30
Effecten van de prijsstijging
= intercept van DVD's wordt kleiner (vroeger 10 kopen, nu 6)
= budgetrechte wordt steiler
= goederenbundel neemt af


Prijsstijging:
- budgetrechte wentelt naar binnen
= goederenbundel wordt kleiner
Prijsdaling:
- budgetrechte wentelt naar buiten
= goederenbundel wordt groter
[image: ][image: ]D. Invloed van proportionele verandering van alle prijzen
= beide prijzen veranderen met eenzelfde factor
- helling (relatieve prijsverhouding) blijft hetzelfde
- intercepten wijzigen wel
- budgetrechte verschuift evenwijdig (zelfde als bij inkomenswijziging)
[image: ]
Ԏ = proportionaliteitsfactor
Voorbeeld:
Ԏ = 1.1 wanneer de prijzen met 10% stijgen
! budgetbeperking verandert niet wanneer
- alle prijzen en inkomen proportioneel wijzigen
! nominale eenheid waarmee prijzen/inkomen gemeten worden, geen invloed op reële bestedingsmogelijkheden
Voorbeeld:
Invoering euro
- 1 euro was 40.3399 frank
= inkomen delen door 40.3399
MAAR: ook prijzen delen door 40.3399
= bestedingsmogelijkheden bleven hetzelfde
Afwezigheid van geldillusie
= gevraagde hoeveelheid naar verschillende goederen verandert niet wanneer er proportionele verandering van alle prijzen en het inkomen plaatsvindt


2. Voorkeuren v/d consument
Consument zal een eigen combinatie moeten opstellen binnen de budgetverzameling
= wordt bepaald door persoonlijke voorkeur v/d consument
! moeilijk benaderbaar, enkel wanneer de voorkeur redelijk stabiel is
(voorkeur is nl. niet gegeven)
A. Veronderstelling rond de volledigheid v/d voorkeurordening
= veronderstelling van volledigheid dat de consument alle goederenbundels volgens zijn voorkeur ordent
Voorbeeld:
Stel er zijn twee bundels "T" en "Z", opties:
- consument verkiest T boven Z (T > Z)
- consument verkiest Z boven T (T < Z)
- consument is indifferent (T = Z qua voorkeur) (T = Z)
Alle bundels op de indifferentiecurve door bijvoorbeeld bundel Z
= voor de consument exact even goed als bundel Z
Alle bundels onder de indifferentiecurve door bijvoorbeeld bundel Z
= voor de consument minder goed als bundel Z
Alle bundels boven de indifferentiecurve door bijvoorbeeld bundel Z
= voor de consument beter als bundel Z
Indifferentiecurve
= alle goederenbundels waar de consument even tevreden (indifferent) mee is
= scheidingslijn tussen goederenbundels die minder goed en beter zijn
= voor elke consument verschillend
Indifferentiekaart
= weergave van alle indifferentiecurven ("evenwijdig" aan vorige)
= zie pagina 185 onderaan weergave
B. Veronderstelling rond  niet-verzadiging (meer is altijd beter)
= consument heeft liever meer goederen dan minder
= niet-verzadiging
= indifferentiecurven die "hoger" liggen, worden altijd beter beschouwd door de consument





C. Veronderstelling rond de transitieve voorkeurordening
= ordening moet transitief zijn
= als consument Z boven T verkiest en T boven R
-> consument verkies ook Z boven R
of
= als consument Z boven R verkiest en Z boven T
-> R en T indifferent
of
= relatie van indifferentie
= als consument indifferent is tussen Z en T en tussen T en R
-> consument indifferent tussen Z en R
=> indifferentiecurven kunnen elkaar niet snijden
[image: ]3. De maginale substitutievoet
= verhouding tussen twee goeden (hoeveel afnemen voor bijkomend van ander goed)
= marginale substitutievoet (MSV)



= verhouding van minieme veranderingen in de hoeveelheden waarbij extra goederen van het ene vervangen worden door extra goederen van het andere
MSV wordt gegeven door de helling van de raaklijn (helling indifferentiekromme)
= limiet nemen van bovenstaande formule
[image: ]
! Hoe lager de MSV, des te lager de betalingsbereidheid
Voorbeeld:
Wanneer je weinig DVD's hebt, zal je bereid zijn meer boeken af te staan voor één DVD
Betalingsbereidheid
= voor één extra eenheid van goed één, hoeveel wil de consument van goed twee opofferen
DOEL: finaal hetzelfde nut behouden


4. De keuze v/d consument
- Budgetbeperking via budgetrechte
- Voorkeur v/d consument via indifferentiekaart
Beide weergeven in één en dezelfde grafische weergave
- consument zal kiezen voor punt op hoogste (rechtse) indifferentiecurve
- punt moet op budgetrechte liggen (binnen budgetverzameling)
Kijken naar snijpunten tussen
- budgetrechte
- indifferentiecurve
! in dit raakpunt is MSV = relatieve prijsverhouding
MSV = - P1/P2
! snijpunt budgetrechte en indifferentiecurve is geen optimum
= BEKIJK pagina 193 laatste paragraaf en grafiek
5. Verschuivingen v/h evenwicht door inkomens- en prijswijzigingen
A. Inkomenswijzigingen
Stel inkomen neemt toe
= budgetrechte naar rechts
--> raakt de hoogst mogelijke indifferentiecurve
! effect van inkomensstijging is wel afhankelijk van indifferentiecurve
Normale goederen
= consument koopt na inkomensstijging een grotere hoeveelheid van beide goederen
Merkgoederen
= consument koopt na inkomensstijging bijvoorbeeld betere (merk-)producten
Witte producten
= consument koopt na inkomensstijging bijvoorbeeld minder slechtere (witte-)producten
(inferieure goederen)
B. Prijswijzigingen
Stel prijs van DVD's wordt goedkoper
= budgetrechte kantelt naar buiten
= meer keuze mogelijkheden,  aantrekkelijker om DVD's te kopen (vraag stijgt)
Substitutie-effect
= meer aanschaffen van relatief goedkopere DVD's en minder van relatief duurdere boeken
Inkomenseffect
= prijsdaling van DVD's vergroot de koopkracht v/h inkomen (meer DVD's en meer boeken)
Voorbeeld inkomenseffect bij normale goederen:
= prijsdaling DVD's laat vraag naar DVD's én boeken stijgen
= substitutie effect en inkomenseffect werken in dezelfde richting
--> prijsdaling doet gevraagde hoeveelheid DVD's toenemen
Voorbeeld inkomenseffect bij giffengoederen
= inkomenseffect werkt substitutie effect tegen (goed is nl. inferieur)
--> prijsdaling = mindere verkoop // prijsstijging = grotere verkoop
(inkomenseffect is groter dan substitutie-effect)
We kunnen de partiële vraagcurve afleiden door alle snijpunten tussen volgende zaken te verbinden
- budgetrechte
- indifferentiecurve
= verticale as wordt nu gebruikt voor het uitdrukken v/d prijzen
! Bij giffengoederen loopt deze vraagcurve (uitzonderlijk) stijgend



Markt en Prijzen								Hoofdstuk 6
Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
Hoofdstuk 6: De onderneming als organisatie
Onderneming streeft naar winstmaximalisatie
- beperking in technologie (transformatie inputs naar outputs)
- beperking in productiefactoren (kapitaal/arbeid)
- economische marktsituatie
Verschillende marktsituaties
- perfecte mededingen
- oligopolie
- monopolie 
1. Waarom zijn er ondernemingen?
De omvang en organisatie van ondernemingen
Onderscheid tussen:
- kleine en middelgrote ondernemingen (KMO's)
- grote ondernemingen (Voorbeeld: multinationals)
Indeling in bovenstaande categorieën door Europese commissie op basis van
- aantal werknemers
- jaaromzet
-balanstotaal
Erg veel kleine ondernemingen, maar voornamelijk tewerkstelling bij grote ondernemingen
Multinational: bedrijven met productievestigingen in verschillende (meerdere) landen
Meest eenvoudige onderneming: 
Eenmanszaak
= de ondernemer is
- eigenaar van het bedrijf
- bedrijfsleider van het bedrijf
! Vermogen van ondernemer is niet strikt gescheiden van die v/d onderneming
= bij faillissement kan ondernemer aansprakelijk zijn vanuit zijn eigen vermogen
EBVBA: eenpersoonsvennootschap met beperkte aansprakelijkheid
= bescherming van ondernemer door beperkte aansprakelijkheid
BVBA: besloten vennootschap met beperkte aansprakelijkheid
= iets groter dan een eenmanszaak
= onderneming in handen van aantal personen (vennoten)
--> hebben aandeel in het totaal vermogen v/h bedrijf
! De aandelen zijn op naam en niet eenvoudig overdraagbaar
! Het vermogen van de vennoten is strikt gescheiden met dat v/d onderneming
NV: naamloze vennootschap
 = grotere ondernemingen
= aandelen niet meer op naam (eenvoudig overdraagbaar)
Hoogste instantie van NV:
Algemene vergadering
= alle vennoten komen één keer per jaar samen
= bevoegd om resultatenrekening goed te keuren
= bevoegd om de bestemming v/d winst te bepalen
! Onderneming wordt geleid door raad van bestuur (voornamelijk grootste aandeelhouders)
= moeten verantwoording afleggen aan vennoten
Directie/management: voorziet dagelijks bestuur van onderneming
! Wordt aangeduid door raad van bestuur
! Moeten geen aandeelhouders zijn v/d onderneming
De reikwijdte en grenzen v/d onderneming
Er zijn zeer veel kleine ondernemingen (met weinig gewicht)
! Maar vaak ook grote, complexe ondernemingen
Grote ondernemingen:
- Werknemers: verrichten taken tegen loon
- Managers (directieleden): nemen beslissingen, controleren werknemers en worden vaak vergoed naargelang de geleverde prestaties
- Eigenaars (aandeelhouders): bezitten kapitaal en voorzien kapitaal voor financiering
Waarom geen productie door markttransacties tussen individuen?
(= aankopen van goederen/diensten, bewerken en verder verkopen)
Ondernemingen zorgen voor:
- lagere transactiekosten: alle kosten bovenop de prijs v/h goed dat verhandeld wordt
Voorbeelden:
- onderhandelingskosten: kosten gemaakt bij het maken van afspraken rond de transactie
! Vaak afsluiten van langetermijncontracten om transactiespecifieke investeringen te beschermen
= zonder contract handelen, kan bij afwijking nieuwe onderhandelingen vereisen (kosten ↑)
(dit zal leiden tot lagere investeringen door oplopende kosten)
Daarom gaan partijen zich verenigen als onderneming
= één partij draagt controle over aan andere
= bij problemen eenzijdig beslissen voor oplossing


Onderneming ook nadelen:
- kosten voor controle
- kosten voor afdwingen: transactiekosten tussen personeel, eigenaars en directie
Contracten ook nadelen:
- kost tijd om vast te leggen (bijgevolg ook geld)
- nooit volledige uitsluiting van afwijking
Onderneming streeft naar ideale combinatie van
- interne transacties (binnen onderneming)
- externe transactie (op markt)
Confrontatie met: "make or buy"
- zelf produceren of aankopen op de markt? 
= concept van outsourcing
! vaak afhankelijk van technologische omstandigheden
2. De outputkeuze van de winstmaximaliserende onderneming
Ondernemingen maken beslissingen rond
- Productie/output
	- wat produceren
	- hoeveel produceren
- Hoe produceren
	- welke productiefactoren (op basis v/d gegeven factorprijzen)
- Hoe financieren
	- hoeveel aan alles besteden
Economische winsten
Winst: verschil totale opbrengsten en totale kosten
TO: alle opbrengsten uit verkochte output
TK: alle uitgaven aan productiefactoren en intermediaire inputs
W(q)  = TO(q) - TK(q)
Economische kosten/opportuniteitskosten: waarde van de input in de beste alternatieve aanwending
NIET NOODZAKELIJK GELIJK AAN
Historische/boekhoudkundige kosten
Voorbeeld:
Omzet: 110.000
Aankoopkost: 40.000
Loonkost: 30.000
= boekhoudkundig 40.000 winst
MAAR OOK NOG:
Toegekende huur: 10.000  (hij had het kunnen verhuren, alternatieve aanwending)
Eigen loon: 40.000 (hij zou 40.000 bij andere job kunnen krijgen)
= economisch verlies van 10.000
Impliciete kosten: kosten verbonden aan inzet eigen middelen
- eigen arbeid
- eigen financiering
- eigen kapitaalgoederen
De ontvangsten en kostenfuncties
Winst bepaald door ontvangsten - kosten
Totale ontvangsten:
Totale ontvangstenfunctie v/e onderneming TO(q) relateert elk mogelijk outputniveau q aan de hiermee gepaarde totale opbrengsten
= Ondernemingen die niet aan prijsdiscriminatie doen 
TO(q) = p(q) . q
Dit is de prijs waartegen de onderneming haar aangeboden output, q, kan verkopen
= wordt bepaald door de inverse vraagfunctie
= inverse heeft ook dalend verloop
! meer productie, des te lager de prijs om alles te kunnen verkopen
Stel vraagfunctie broodjes:
q = 600 - 100p
hieruit volgt
q - 600 = - 100 p
p(q) = 6 - 0,01q
Vraagfunctie van de individuele broodjesproducent wordt vaak
ondernemingsvraag genoemd
! Niet hetzelfde als de marktvraag uit hoofdstuk 3
Uitzondering: bij monopolie valt de marktvraag samen met de ondernemingsvraag
Bij volmaakte mededinging is de ondernemingsvraag horizontaal
= onderneming kan prijs niet beïnvloeden met zijn output (prijsnemer)
Meestal is de ondernemingsvraag platter dan de marktvraag
Outputstijging leidt tot:
- meer producten, zelfde prijs, stijging totale ontvangsten (rechtstreeks)
- meer producten, moeten verkopen, daling prijs, daling totale ontvangsten (onrechtstreeks)
Deze twee zaken werken elkaar tegen
= krachten samenbrengen en zien of totale ontvangsten dalen/stijgen
TO(q) = 6 q - 0,01 q²
(inverse vraag vermenigvuldigen met q)
= hoogste punt: maximale ontvangsten
(verdere toename van output zal de ontvangsten doen dalen)
Inelastisch deel:
- prijsdaling leidt tot ontvangstentoename
- prijsstijging leidt tot ontvangsten afname
Elastisch deel:
- prijsdaling leidt tot ontvangstenafname
- prijsstijging leidt tot ontvangsten toename
Totale kosten:
Totale kostenfunctie beschrijft de minimale som die de onderneming moet besteden aan haar productiefactoren/intermediaire inputs
- het gaat om minimale uitgaven: uitgaven van de onderneming die de verschillende productiefactoren combineert en aanwendt
- tegen opportuniteitskosten: waarde van productiefactoren in hun beste alternatieve aanwending
Stel:
TK(q) = 0,0001q³ - 0,045q² + 8q
Kosten nemen toe in functie van output
= meer productiefactoren = meer opportuniteitskosten
! bij een productieniveau = 0 zijn de opportuniteitskosten ook 0
Lage outputniveau's: kosten nemen minder dan evenredig toe
Hoge outputniveau's: kosten nemen meer dan evenredig toe
! Bij constante schaalopbrengsten de totale kosten curve een rechte door de oorsprong
Twee regels voor winstmaximalisatie
- Hoeveel produceren?
- Moet er wel geproduceerd worden?
= nagaan of de winstmaximaliserende output stikt positief is
Het outputniveau dat de winst maximaliseert
W(q) = TO(q) - TK(q)
= bij elk productieniveau nagaan of men niet meer zou produceren of minder (marginaal)
Marginale ontvangsten: bijkomende totale ontvangsten bij verkoop één extra eenheid
[image: ]
Voor zeer kleine veranderingen, zijn de marginale ontvangsten de afgeleide van de totale ontvangsten curve
Totale ontvangsten curve: 6q - 0,01q²
Marginale ontvangsten: 6 - 0,02q
= dalend verloop: meer output, lagere marginale ontvangsten
! de marginale ontvangsten zijn gelijk aan 0 waar de maximale ontvangsten worden bereikt

Marginale kosten: bijkomende totale kosten bij verkoop van één extra eenheid
[image: ]
Voor zeer kleine veranderingen, zijn de marginale kosten de afgeleide van de totale kostencurve
Totale kostencurve: 0,0001q³ - 0,045q² + 8q
Marginale kostencurve: 0,003q² - 0,09q + 8
= U-vormig verloop
Snijpunt MO en MK = winstoptimalisatie
MO(q) > MK(q) => verhoog q om winst te verhogen (q* > q)
MO(q) < MK(q) => verlaag q om winst te verhogen (q* < q)
met q* = winstmaximaliserende output
MO(q*) = MK(q*)
= winstmaximaliserende output (in dit geval 200)
De sluitingsregel
Er zijn maximaliserende winstniveau's
MAAR: wil de onderneming wel actief zijn op de markt?
= er is geen garantie dat de winst positief is
Onderneming zal alleen produceren wanneer (economische) winst positief is
Vergelijking maken tussen: totale kosten en totale opbrengsten
TO(q) > TK(q) => TO(q)/q > TK(q)/q
TO(q) = TK(q) => TO(q)/q = TK(q)/q
TO(q) < TK(q) => TO(q)/q < TK(q)/q
Gemiddelde ontvangstenfunctie
= opbrengst per geproduceerde eenheid als functie van output
GO(q) = TO(q)/q = p(q).q/q = p(q)
GO(q) valt meestal samen met inverse vraagfunctie
= GO(q) = 6 - 0,01q
Gemiddelde kostenfunctie
= kost per geproduceerde eenheid als functie van output
GK(q) = TK(q)/q
= vaak u-vormig verloop
! Indien bij winstmaximaliserende output q* de GO < GK dan kan men beter sluiten
Voorbeeld: markt is te klein in vergelijking met de productiekosten
3. Maximaliseert de onderneming haar winsten
Winstmaximalisering
= komt tot uitdrukking als vergelijking van marginale ontvangsten en marginale kosten, wanneer de onderneming actief blijft op de markt bij een bepaald outputniveau (en dus geen verlies maakt)
Gedragstheorieën (behavioural theories)
= onderneming haalt niet altijd gewenst niveau omdat ze beperkte rationaliteit heeft
= voornamelijk bij kleine ondernemingen
Managementtheorieën (managerial theories)
= probleem van controle v/d eigenaars op de beslissingsnemers
= managers vaak andere doelen dan eigenaars
= voornamelijk bij grote ondernemingen
Gedragen ondernemingen zich rationeel
Stel:
Man koopt bagels en verkoopt deze
Aankoopprijs: €0.37
Verkoopprijs: €1.00
MAAR: slechts 86% betaalt effectief
MAAR: slechts 38% v/d dagelijkse leveringen waren uitverkocht
Berekening marginale opbrengst:
verwachte prijs (86% van €1.00) . kans op verkoop laatste eenheid (38%)
= €0.86 * 0.38 = €0.33
Marginale opbrengst (0.33) benadert marginale kost (0.37) heel erg
= minder leveren had nog iets meer winst kunnen opleveren
anderzijds: 38% van de gevallen alles uitverkocht, meer leveren 
Wijst op goede beslissingen: rationele bedrijfkeuzes
! prijs was gegeven (informatie is nodig)
Vaak ook niet enkel winst laten spelen, bijvoorbeeld ook:
- welvaart consument (bij verkoop sigaretten)
- tewerkstelling in sector behouden
- ...
= geldt voornamelijk voor publieke ondernemingen
Drie regels:
- MO en MK moeten elkaar in realiteit benaderen, gaan nooit echt gelijk zijn
- Vaak weglaten "marginale" en "gemiddelde", gebruik andere terminologie
- Vaak vuistregels om winst te maximaliseren
= supermarkten vaak voor alle goederen zelfde procentuele winstmarge
--> worden bekomen door onderzoek: trail and error

Is er voldoende controle op management
Veel anonieme "eigenaars" (aandeelhouders)
= hebben geen directe invloed op onderneming
Principaal-agentprobleem
= principaal werft agent aan voor taken, maar verschillende objectieven
! vaak gebrek aan informatie bij principaal
vaak aandeelhouders en management andere doelen
Aandeelhouders: jaarlijks dividend en maximale winst
Managers: individuele belangen
	- Vrije tijd: niet werken (buiten en in het bedrijf)
	- Voordelen in natura: zakenreis, te mooie bureau of te veel personeel kan ook eigen voordeel zijn
	- Prestige: reputatie opbouwen
	= hoge omzet is belangrijker dan hoge winst
! Winstmaximaliserende manager houdt rekening met kosten (zoekt snijpunt MO en MK)
! Omzetmaximaliserende manager houdt geen rekening met kosten
= gaat altijd output vergroten zolang MO positief blijft
Zie grafiek pagina 233
Controlemechanismen en incentives
Interne controlemechanismen
= aandeelhouders controleren management zelf
	- Rechtstreekse controle: aandeelhouders kiezen zelf raad van bestuur
	= kunnen bijgevolg managers ontslaan, zij willen job houden, gaan presteren
	! Ook hier informatieprobleem, raad van bestuur niet altijd op hoogte
	- Onderneming met "goed bestuur" (corporate governance)
	= formele en informele regels die management rechtstreeks bindt
Lippenscode: duidelijke afspraken tussen eigenaars en bestuurders rond
- bevoegdheden
- aanbevelingen over organisatie binnen raad van bestuur
- aanmoedigen van actief aandeelhouderschap
- principes rond vergoedingen voor verschillende functies
! Van toepassing op beursgenoteerde bedrijven
Interne onrechtstreekse controle
Aandeelhouders geven managers juiste prikkels (incentives)
	- loon afhankelijk maken van behaalde resultaten
	- managers betalen met aandeelopties
Aandeeloptie: waardepapier dat toelaat om aandelen te kopen aan uitoefenprijs
= interessant voor managers om goede winsten te halen, kunnen ze aandeel verzilveren
Problemen met vergoedingen voor prestaties
- Aandelenmarkt werkt niet perfect: goede LT-strategie wordt niet (meteen) weerspiegeld
! te sterk beloningsysteem kan leiden tot winstmaximalisatie op KT, maar verwaarlozing LT
- vrijbuiterprobleem (free riding): inspanningen manager beïnvloeden winst
= andere managers kunnen meeprofiteren
- Manager is risicoavers: loon volledig laten afhangen van resultaten willen ze niet
Externe controlemechanismen
= controle door mensen buiten de onderneming
Ondernemingen liggen blood voor overname
= vaak bedrijfscontrole (market of corporate control)
! Dalende aandelen leiden tot meer interesse bij overnemers
Markt van bedrijfscontrole werkt niet altijd perfect
= ondernemingen beschermen zich voor overnames via "financiële gifpillen"
Voorbeeld: obligaties uitschrijven die bij overname aandelen worden
= de overnemers moeten winst met grote groep delen
Ook vrijbuitersprobleem bij aandeelhouders
Stel: aandeel is €6, maar kan €10 zijn bij beter management
= overnemers willen aandelen, management vervangen en meer winst maken
MAAR: mensen moeten aandelen eerst verkopen aan €6
= moeilijk, zij willen meeprofiteren en hopen dat andere verkopen
Ook concurrentie is controlemiddel


Markt en Prijzen								Hoofdstuk 7
Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
Hoofdstuk 7: Productie en kosten
1. Productiefunctie
Productiefunctie beschrijft maximale (technisch mogelijke) output in functie van
- gebruikte inputs
- productiefactoren (L ,K)
Voorbeeld:
productiefunctie in functie van arbeid en kapitaal
q = f(L,K)
Grafisch weergeven productiefunctie:
- twee inputs
- één output
Hoe weergeven?
= isokwanten
= alle combinaties van arbeid en kapitaal die tot zelfde output leiden
! Regel van substitutie: daling ene input vereist stijging andere input
Bepaalde productiefactoren zijn vast (zeker op korte termijn)
Voorbeeld:kapitaal staat vast
K = K
Hieruit volgt:
qKT = f(L, K) = f(L)
Productiefunctie met één input kunnen we gewoon als grafiek tekenen
= één van de variabelen staat namelijk vast
Productieverzameling:
gebied onder de productiecurve
Op de lijn zelf liggen = efficiënt
= we kunnen technisch niet meer produceren als dit niveau


De productiviteit van de productiefactoren
Marginale fysische productiviteit
= bijkomende input bij het inzetten van één bijkomende eenheid productiefactor (ceteris paribus)
Voorbeeld:
Marginale fysische productiviteit van arbeid (MFPL)
MFPL = delta q / delta L
! bij heel kleine veranderingen van arbeid, nemen we de afgeleide
Marginale fysische productiviteit van kapitaal (MFPk)
MFPk = delta q / delta K
! bij heel kleine veranderingen van kapitaal, nemen we de afgeleide
Gemiddelde fysische productiviteit van een input
= volledige output relateren aan de inzet van één bepaalde productiefactor
Voorbeeld:
GFPL = q/L
Situaties van productiviteit
MFPL > GFPL = GFPL stijgt
MFPL < GFPL = GFPL daalt
MFPL = GFPL = GFPL  bereikt maximum (of minmum)
Lees pagina 252 - 256
De marginale technische substitutievoet
Lange termijn: tijdsduur waarop men alle productiefactoren kan aanpassen
Arbeid en machines kunnen elkaar vervangen/substitueren (tot op zekere hoogte)
= weergeven met isokwanten (alle combinaties K & L met zelfde output)
[image: ]Verhouding tussen substituten: delta K / delta L
Voorbeeld:
Eerst 20 arbeiders 25 machines
Dan 10 arbeiders 50 machines
= (50 - 25)/(10 - 20)
= -2,5
= marginale technische substitutievoet
Marginale technische substitutievoet =

! Bij hele kleine veranderingen nemen we de afgeleide: dK/dL

Extreme gevallen van marginale technische substitutievoet
 Perfecte substituten
Voorbeeld:
Fruitboer kan kiezen tussen 
- Professionele arbeiders: plukken 10 eenheden fruit per dag
- Jobstudenten: plukken 6 eenheden per dag
q = f(Lp, Lj) = 10.Lp + 6.Lj
Stel: fruitboer wilt oogt van 120 eenheden
= 12 professionele arbeiders of 20 jobstudenten
Stel: fruitboer neemt 6 professionele plukkers in dienst en 10 jobstudenten
Lp = (1/10) q - (6/10)Lj 
Beide in functie van elkaar zetten, geeft een rechte weer
! des te hoger de rechte, des te hoger het productieniveau
(Zie pagina 258 figuren)
Richtingscoëfficiënt via MTSV (marginale technische substitutievoet)
In bovenstaand geval: -0,6
= 1 jobstudent kan men vervangen door 0.6 professionele medewerkers
! Wanneer MTSV = -1 dan perfecte substituten
Perfecte complementen
Voorbeeld:
Productie ontbijtgranen vereist
- 2 eenheden tarwe (T)
- 1 eenheid suiker (S)
Beide in functie van elkaar zetten, geeft een curve met L-verloop
Enkel hoekpunt is nuttig, alle rest niet
= productieniveau kan enkel vergroten wanneer curve naar boven verschuift
(evenredige toename van beide productiefactoren)
= Leontief-technologie (inputs in vaste proporties gebruiken bij productieproces)
= Heel kleine verandering kan MTSV van oneindig (helling vertikaal) veranderen in 0 (helling horizontaal)
MTSV is sterker naargelang de inputs minder substitueerbaar zijn



De MTSV en de productiviteit van inputs
Verband tussen
- marginale technische substitutievoet
- marginale fysische productiviteit
MFPK . K + MFPL . L = 0
Herschrijfbaar als:
(K/L) = - (MFPL/MFPK)
= definitie van MTSV
MTSV = - (MFPL/MFPK)
! Belangrijk voor analyse van de optimale keuze der productiefactoren
= MTSV heeft meestal dalend verloop
Mogelijke verklaring:
Kleine hoeveelheid arbeid en veel kapitaal zorgt voor steilere helling van isokwant
MFPL is hoog en MFPK is laag
= MTSV is hierdoor hoog
Schaalopbrengsten
Marginale productiviteit (of meeropbrengsten)
= voornamelijk op korte termijn (slechts één factor verandert)
Lange termijn: alle factoren veranderen
=hoe evolueert output bij schaalvergroting
(Schaalvergroting: gelijke proportionele toename van alle ingezette productiefactoren)
Afnemende schaalopbrengsten: productie neemt minder dan evenredig toe
Constante schaalopbrengsten: productie neemt evenredig toe
Toenemende schaalopbrengsten: productie neemt meer dan evenredig toe
Voor λ > 1  geldt:
Afnemende schaalopbrengsten: f(λL,λK) < λq
Voorbeeld: verdubbeling input leidt tot minder output dan dubbele van vroeger
Constante schaalopbrengsten: f(λL,λK) = λq
Voorbeeld: verdubbeling input leidt tot verdubbeling output
Toenemende schaalopbrengsten: f(λL,λK) > λq
Voorbeeld: verdubbeling input leidt tot meer output dan dubbele van vroeger
! f(λL,λK) = output na vermenigvuldiging
! λq = oorspronkelijke output vermendigvuldigd
Schaalopbrengsten afhankelijk van
- technologie
- organisatie
Toenemende schaalopbrengsten bijvoorbeeld bij:
- moderne materialen
- technologische ontwikkeling
- meer specialisatie (van arbeid en machines)
- fysische wetmatigheden
Afnemende schaalopbrengsten bijvoorbeeld bij:
- fysische wetmatigheden
- remmende omgevingsfactoren
- organisatorische problemen
De Cobb-Douglas Productiefunctie
f(L,K) = q = ALα+K1-α
Omgevormd naar:
f(L,K) = q = ALαKβ
A =schaalfactor die toelaat de eenheid productiefactoren te herijken
f(λL, λK) = A(λL) α ( λK) β
	  = λ α+ β AL αK β
	  = λ α+ β . q
Vooral de som van α+β is interessant
α+β < 1 duidt op afnemende schaalopbrengsten
α+β = 1 duidt op constante schaalopbrengsten
α+β > 1 duidt op toenemende schaalopbrengsten
q = wortel(L . K) 
= constante schaalopbrengsten
q = 5.L0,7.K0,3
2. Kosten op korte termijn
We kijken naar economische (opportuniteits)kosten
TK = w . L + r . K
(We kunnen ook nog andere inputs voorstellen)
w = wage, prijs per eenheid arbeid
r = rente, prijs per eenheid kapitaal
	- bestaat uit intrestvoet op kapitaal
	- bestaat ui vergoeding voor depreciatie v/h kapitaal
Onderneming wilt de kosten minimaliseren
= kapitaal op korte termijn constant, arbeid variabel

Voorwaardelijke vraag naar arbeid
Productiefunctie: qKT = f(L)
(want K ligt vast)
We nemen vervolgens inverse functie
L = f-1(q)
Voorbeeld:
f(L,K) = (1/6) wortel(L . K)
Stel: machines ligt vast op 9
q = f(L) = (1/6) wortel(L.9)
q = f(L) = (3/6) wortel(L)
q = (1/2) wortel(L)
2q = wortel(L)
L = 4q²
We kunnen concluderen dat voor een bepaalde output een bepaalde arbeid (input) nodig is
Stel: output = 2
L = 4.2² = 16
Deze functie is de voorwaardelijke (conditionele) vraag naar arbeid = L(q)
Totale kosten op korte termijn: variabele en vaste kosten
TKKT(q) = w . L(q) + r . K
	= VKKT(q) + FK
FK = vaste productiekosten
Voornamelijk: machines, speciaal personeel (leiding, uitvoerend, gespecialiseerd)
VKKT = variabele productiekosten
Neem terug bovenstaand voorbeeld:
L = 4q²
K = 9 (constant)
w = 1
r = 2
Hieruit volgt:
TKKT(q) = 4q² + 2.9
TKKT(q) = 4q² + 18
! Termen met een onbekende zijn vaste kosten
! Keuze van numériare: w gelijk stellen aan 1
= arbeid uitdrukken tegen loonkosten
Lees pagina 268 - 269

Gemiddelde en marginale kosten op korte termijn
Grafische voorstelling totale kosten = verticale som van vaste en variabele kosten
=  Totale kosten hebben verloop van variabele kosten, met start intercept van vaste kosten
Gemiddelde kosten op korte termijn
= Totale kosten per geproduceerde eenheid bij vaste hoeveelheid kapitaal


GKKT varieert mee met q  en heeft een U-vormig verloop
Marginale kosten op korte termijn
= Bijkomende totale kosten bij productie van één extra bijkomende eenheid, bij vaste hoeveelheid kapitaal
Marginale kosten v/d q-de eenheid:


! Voor zeer kleine veranderingen is MK
= helling v/d raaklijn aan de totale kostenfunctie
MKKT varieert ook met q en heeft een U-vormig verloop
! GK daalt zolang MK kleiner zijn dan GK
! GK stijgt als MK groter is dan GK
= MK snijdt GK in zijn minimum

= Opsplitsen van GK in gemiddelde variabele kosten (GVK) en gemiddelde vaste kosten (GFK)
Gemiddelde variabele kosten hebben zelfde verloop als gemiddelde kosten
Gemiddelde vaste kosten GEEN U-vormig verloop
= blijven dalen met q omdat een vast bedrag over steeds meer output wordt verdeeld
Marginale kosten worden enkel beïnvloed door variabele kosten
= vaste kosten veranderen nl. niets aan output niveau
Lees pagina 272
3. Kosten op lange termijn
Op korte termijn weinig mogelijkheden
= enkel arbeid is echt aanpasbaar om output te bereiken
Op lange termijn veel mogelijkheden
= alle productiefactoren (in principe) aanpasbaar
Centrale vraag: hoe optimale combinatie tussen arbeid en kapitaal kiezen zodat output wordt bereikt tegen laagst mogelijke kostprijs?
Kostenminimalisering
Gebruik maken van isokostencurven
= alle combinaties arbeid en kapitaal met zelfde kostprijs

Afleiding uit formule: 


TK is een gegeven kostenniveau (vandaar de streep erboven)
- w/r = richtingscoëfficiënt
TK/r = intercept
Beide hoge prijs van arbeid of lage prijs van kapitaal is de rechte steil
= toename aantal arbeiders moet gecompenseerde worden door sterke afname machines
(dit om TK constant te houden)
Isokwanten met hoger niveau van totale kosten liggen meer naar rechts
Verticale intercept: TK/r
Horizontale intercept: TK/w
Kapitaalintensief: veel kapitaal, weinig arbeid
Arbeidintensief: veel arbeid, weinig kapitaal
Factorcombinatie = optimale combinatie
= niet-verbeterbare keuze of evenwicht voor producent
= isokostencurve loopt samen met raaklijn aan isokwant






Om kosten te minimaliseren:


of


of


! De relatieve marginale productiviteit v/d productiefactoren moet gelijk zijn aan de relatieve prijzen v/d productiefactoren
Stel:
Marginale productiviteit arbeid > marginale productiviteit kapitaal zou zijn dan de relatieve prijs van arbeid ten opzichte van de relatieve prijs van kapitaal, dan beter kapitaal vervangen voor arbeid
Onderneming kiest inputs zo dat laatste eenheid geld geïnvesteerd in arbeid evenveel opbrengt dan dezelfde laatste eenheid geld in kapitaal
! Indien dit niet is = onderneming kan kosten verlagen
Stel:


Onderneming kan kosten verlagen door:
- marginaal minder kapitaal gebruiken
- marginaal meer arbeid gebruiken
Inputcombinatie aanpassen tot gelijkheid wordt bekomen
Voorwaardelijke vraag naar productiefactoren op lange termijn
Wat als prijs van arbeid en kapitaal wijzigt? 
= evenwicht verandert, andere inputcombinatie is meer kostenminimaliserend
= nieuwe voorwaardelijke vraag naar productiefactoren
Op korte termijn:
 - voorwaardelijke vraag naar arbeid
= gegeven via inverse v/d productiefunctie
Arbeid kon men niet vervangen door kapitaal
= prijs arbeid geen invloed op gevraagde hoeveelheid
Hierdoor: vraag naar arbeid perfect inelastisch
= relatieve factorprijzen geen rol
Op lange termijn:
- voorwaardelijke vraag naar arbeid
- voorwaardelijke vraag naar kapitaal
= gevraagde hoeveelheid naar arbeid hangt af van prijs kapitaal (r)
= relatieve factoren wél rol
Grafisch:
Aanpassing één factor (verhoging) = grafiek steiler
Voorbeeld:
Loon stijgt = afname vraag arbeid, meer vraag kapitaal
Nota: bovenstaande zaak is verklaring voor kapitaalintensiviteit in Westerse landen
= arbeid is duur, meer kapitaal inzetten
! Bij Leontief-technologie zal stijging loonkost de vraag naar arbeid niet doen veranderen
! Stijging loonkost leidt dus niet altijd tot lagere prijs
Totale kosten op lange termijn
Totale kostenfunctie op lange termijn beschrijft kosten v/e kostenminimaliserende onderneming als een functie van haar te produceren output
! ALLE inputs worden dus optimaal gekozen
Verbinden van alle snijpunten tussen isokwanten en isokostencurven
= expansiepad wordt bekomen
= totale kostenfunctie/curve
Schaalopbrengsten hebben invloed op kostenfunctie op lange termijn
Zie pagina 278 - 279


Markt en Prijzen						            	Hoofdstuk 8
Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
Hoofdstuk 8: Volmaakte mededinging
Er zijn verschillende marktvormen
Voorbeelden:
Klant bij bakker ≠ klant bij dokter
Volmaakte mededinging
Twee belangrijkste kenmerken (bij zuivere vorm)
- Producenten en consumenten zijn prijsnemers
	= prijs is niet beïnvloedbaar door consument/producten
- Vrije toetreding/uittreding voor producenten
	= zolang er winst is, kunnen nieuwe ondernemingen toetreden
Volmaakte mededinging is tegenhanger van monopolie
(Bij monopolie is er slechts één aanbieder prijszetter en geen dreiging van toetreding door concurrenten)
Volmaakte mededinging (en tegenhanger monopolie) komen vrij tot zeer weinig voor in realiteit
= oligopolie is iets vaker het feit
! Toch zijn er veel markten die op LT gelijkenissen tonen met kenmerken volmaakte mededinging
= model van volmaakte mededinging voorziet voorspellende kracht in bepaalde sectoren
voornamelijk toepasbaar bij:
- landbouwmarkten
- diverse dienstensectoren
- sommige aspecten v/d huizenmarkt
Volmaakte mededinging zorgt ook voor welvaart vergroting
(monopolie voor welvaartsverliezen)
1. Kenmerken v/d competitieve marktvorm
Prijsnemerschap
Bij perfecte competitieve marktvorm
= consumenten en producenten zijn prijsnemer
Consumenten zijn finale gebruikers als koper
= sowieso prijsnemer
! Meestal hebben individuele consumenten geen invloed op totale markt
Op markten van intermediaire goederen ligt dit vaak anders
Voorbeeld: voedingsindustrie heeft grote concentratie
= Grote groepen vragers kunnen prijs aan boeren bepalen
! Alsnog gaan we er vanuit dat consumenten prijsnemers zijn bij zowel volmaakte mededinging als monopolie en oligopolie
Daarom prijsnemerschap van aanbodzijde bekijken
Waarom producent prijsnemer bij volmaakte mededinging?
- Individuele producent heeft verwaarloosbaar rechtstreeks effect op de prijs door de gegeven output van concurrenten 
	= zijn output is belachelijk weinig in verhouding met totale output
- Producent weet dat outputbeslissingen niet leidt tot collectieve/gecoördineerde reactie van concurrenten
	= er is geen strategisch gedrag tussen individuele ondernemingen
Bepalingen van prijsnemerschap
Marktatomisme
Er zijn veel kleine ondernemingen, ze beschouwen de prijs als gegeven
Voorbeeld:
Landbouw sector: erg grote totale output, kleine individuele output
= geen invloed op prijs mogelijk
(Bij schaalvergrotingen daalt dit fenomeen - voorbeeld tegenhanger: monopolie)
Extra: monopsonie: vele ondernemingen, slechts één koper
Extra: oligopsonie: vele aanbieders, enkele kopers
Homogene producenten
Producten van verschillende aanbieders zijn perfect inwisselbaar door kopers
= alle producenten zijn gelijkaardig (vaak niet geval in werkelijkheid, toch voorkeur)
! Vaak in realiteit verschillende voorkeur en onderscheiding op vlak van reclame, verpakking, merken en vele andere verschillen
Prijsinformatie bij kopers
Des te meer de kopers op de hoogte zijn v/d prijs, des te realistischer de veronderstelling dat de producent prijsnemers zijn
! In realiteit zelden geval, consument heeft zoekkosten: tijd en middelen spenderen aan het inzamelen van informatie of de inschakeling van tussenpersonen (voorbeeld: huizenmarkt)
Hogere zoekkosten = meer mogelijkheden om prijs te zetten
= exclusief bezit informatie laat meer prijszettingen toe


Nooit echt perfecte prijsinformatie
Voorbeeld arbeidsmarkt:
- Werkgever weet niet in welke mate arbeider productief is
- Arbeiders weet niet of de werkomstandigheden goed zijn
Vrije toe- en uittreding
Voor perfect competitieve marktvorm is vrije toe- en uittreding een vereiste
Vrije toetreding
= ondernemingen moeten de markt kunnen betreden als ze merken dat deze winstgevend is
Vrije uittreding
= ondernemingen moet de markt, kosteloos, kunnen verlaten als ze merken dat deze verlieslatend is
Vaak zijn er toetredingsbelemmeringen, deze mogen er niet zijn bij vrije competitieve marktvormen
Twee toetredingsbelemmeringen
Technologische belemmeringen
- producten moeilijk imiteerbaar
Voorbeeld:
Google is superieure zoekrobot op Internet
= toetreding tot deze markt moeilijk, je moet jezelf eerst technologie kunnen eigen maken
- schaalvoordelen
Voorbeeld:
Telecommunicatienetwerken Telenet en Belgacom
! Schaalvoordelen kunnen weggewerkt worden door technologische evolutie
Wettelijke toetredingsbarrières
- Vestigingswetten
Voorbeeld:
Vestigingswet voor apothekers
= ondanks hoge winstmarges, mogen nieuwe apothekers niet zomaar toetreden
- Patenten
Voorbeeld:
Farmaceutische bedrijven ontwikkelen medicatie, na verloop van tijd vervalt het patent
= open voor competitieve marktvorm
! Bij volmaakte mededinging moeten zowel technologische belemmeringen als wettelijke belemmeringen AFWEZIG zijn




2. Individueel aanbod v/d competitieve onderneming
Twee basisregels bij karakterisering bij keuze van haar output bij winstmaximaliserend gedrag
- Marginale outputregel
= winstmaximaliserende onderneming kiest output niveau waar MO = MK
Stel:
MO > MK dan is het interessant om nog een eenheid te produceren
- Sluitingsregel
= GO van aangeboden output moet groter zijn dan GK van aangeboden output
(Anders wordt er verlies gemaakt)
Bij perfecte mededinging worden deze regels gemakkelijker
= elke producent is namelijk prijsnemer
Gemiddelde en marginale ontvangsten voor de competitieve onderneming
Bekijken van MK, GK, MO en GO
(Hoofdstuk 6 en 7)
Ontvangstenfuncties hebben dalend verloop: hogere output betekent lagere MO en GO
! Precies verloop van de functies hangt af van marktvorm 
! Bij perfect competitieve markt spreekt men over een vlak verloop
= grafisch kenmerk van prijsnemerschap
Uitleg:
TO(q) = p(q) . q
p(q) werd bepaald door inverse vraagfunctie
= meer productie betekent lagere verkoopprijs om de gehele productie te verkopen
MAAR, bij volmaakte competitieve marktvorm
= elke onderneming is zo klein dat ze geen invloed heeft op totale markt

! Bij volmaakte mededinging is de prijs een gegeven
= aan bepaalde prijs kan men zoveel output verkopen als men wilt
= ondernemingsvraag is PERFECT PRIJSELASTISCH en vraagcurve loopt horizontaal


 = prijs is exogeen
= waarde van variabele wordt buiten model bepaald en pas na bepaling in het model gebracht
Hetzelfde geldt voor MO en GO




Besluit:
bij competitieve ondernemingen zijn de marginale ontvangsten onafhankelijk aan de output en gelijk aan de gegeven (exogene) prijs
Zie slide 3
Het aanbod v/d individuele onderneming op KT
 Weergeven:
- MO = GO = P
- Marginale kostencurve 
- Gemiddelde variabele kostencurve
= gemiddelde totale kostenfunctie is irrelevant, vaste kosten kunnen niet vermeden worden
Marginale outputregel voor competitieve onderneming
Winstmaximalisering wanneer MKKT = gegeven marktprijs (MO/GO/P)
p = MKKT (q*)
met q* = winstmaximaliserende output
Probleem: er zijn twee snijpunten tussen MO en MKKT
= punt vanaf MO MKKT niet meer overtreft (meestal meest rechtse punt)
! Altijd snijpunt in stijgend gedeelde
Bij die snijpunt is marginale winst = 0
Gekleurde rechthoek geeft variabele winst weer
TO - VK
= (GO - GVK) . q
= Wvar.
! Vaste kosten beïnvloeden winst, maar niet output beslissingen op KT
Sluitingsregel voor competitieve onderneming
Wanneeer Wvar negatief is, kan men de onderneming beter sluiten, alsnog:
p ≥ GVK(q*)
! Productie is economisch verantwoord op KT als de prijs minstens de gemiddelde variabele kosten dekt
= zegt niets over totale winst (hier komen nog vaste kosten bij)
! Positieve variabele winst volstaat om verder te produceren
Stellingen:
- Voor marktprijs onder minimum van GVK-functie is het aanbod v/d competitieve onderneming gelijk aan 0. De productie van 0 eenheden of het minimum levert hetzelfde op.
- Voor prijzen gelijk of hoger dan GVK-functie volgt het aanbod het stijgend deel v/d MKKT-functie
Shut-down prijs: prijs gelijk aan minimum van GVK-functie
Het aanbod v/d individuele onderneming op lange termijn
Twee voorwaarden:
p = MKLT(q*)
en
p ≥GKLT(q*)
Vrij analoog aan aanbod op korte termijn, twee verschillen:
- aanbod volgt nu de marginale kostencurve op LT
= vlakker dan marginale kostencurve op KT
(MK nemen minder snel toe op LT)
(Verklaring waarom prijselasticiteit groter is op LT dan KT)
- sluitingsbeslissing
= wordt uigedrukt als vergelijking v/d exogeen gegeven prijs met gem. kosten
Stellingen:
- Voor marktprijs onder het minimum v/d GKLT-functie is het aanbod v/d competitieve onderneming gelijk aan 0
- Voor prijzen gelijk/hoger dan minimale gemiddelde langetermijnkosten volgt het aanbod het stijgende deel v/d lange termijn MKLT-functie
3. Het marktevenwicht onder perfecte mededinging
Voor het bekomen van het marktevenwicht:
- van individuele vraag- en aanbodfuncties de marktvraag en het marktaanbod afleiden
- veronderstelling van gegeven prijs schrappen
Competitief evenwicht
= prijs waarvoor marktvraag gelijk is aan marktaanbod
! Prijs is exogeen op individueel standpunt van consument en producent
MAAR
Prijs is endogeen op niveau v/d markt
Marktvraag als horizontale sommatie van individuele gevraagde hoeveelheden
Marktvraag = individuele gevraagde hoeveelheid v/d consumenten bij elke prijs optellen

Voorbeeld:
Stel 2 types sinaasappelen (type X en type Y)
= stel 100 consumenten kopen type X bij prijs €2.50 en 50 consumenten kopen type Y bij prijs €2.50
= 700kg gehandeld
Marktvraag heeft ook dalend verloop
= we kunnen de individuele marktfuncties samenvoegen tot een functie v/d marktvraag
Analoog geldt dit feit voor het marktaanbod
= som van aangeboden hoeveelheden van alle individuele producenten tegen elke prijs
Hier wel onderscheid op KT en LT
LT = alle productiefactoren variabele // nieuwe ondernemingen kunnen toetreden + oude verlaten
 individuele aanbodcurve volgt verloop van marginale kostencurve op LT (minder steil dan op KT)
winst trekt bedrijven aan, verliest stoot bedrijven af (op KT zijn aantal bedrijven een gegeven)
Het competitieve evenwicht op KT
Marktaanbodcurve laten confronteren met marktvraagcurve
! We veronderstellen dat alle ondernemingen zelfde MK en GK hebben
Snijpunt tussen MKKT en GVK is beginpunt van AKT
Competitieve marktevenwicht op korte termijn heeft evenwichtprijs met volgende voorwaarden
 - uit winstmaximalisatie door de individuele onderneming volgt dat de prijs gelijk is aan de MK op korte termijn
- uit prijsmechanisme volgt een prijs waarbij vraag = aanbod
Het competitieve evenwicht op LT
Twee verschillen met op KT
- langetermijnaanbod is elastischer dan het aanbod op KT
(komt omdat MK op lange termijn minder snel toeneemt)
- aantal ondernemingen is niet meer gegeven
(wordt nu bepaald door verlies- en winstprikkels - meer bepaald - endogeen bepaald)
Meer producenten = verschuiving aanbodcurve naar rechts
Minder producten = verschuiving aanbodcurve naar links
Zorgt voor aanbodoverschot/te kort
Er zullen verschuivingen zijn tot de winst = 0


Competitieve marktevenwicht op lange termijn heeft evenwichtprijs met volgende voorwaarden
-  uit winstmaximalisatie door de individuele onderneming volgt dat de prijs gelijk is aan de marginale kosten

- uit vrije toetreding volgt dat de prijs gelijk is aan het minimum v/d gemiddelde kostenfunctie zodat geen winst meer wordt gemaakt

- uit prijsmechanisme volgt een prijs waarbij vraag = aanbod
! Geen winst betekent niet dat het kapitaal niet wordt vergoed
= in de kostenfunctie zit ook de toegerekende vergoeding voor kapitaaleigenaars 
(gebaseerd op marktintrestvoet en risicopremie)
! Langetermijnevenwicht betekent niet dat de mark in "rusttoestand" komt
= marktomstandigheden veranderen voortdurend
Marktvraag verandert door:
- inkomen van consument dat wijzigt
- voorkeur die wijzigt
Marktaanbod verandert door:
- prijzen productiefactoren
- technologische vooruitgang
- ...
Evenwichtsprijs = minimum van gemiddelde kostencurve (+ alle ondernemingen identiek)
! --> marktaanbod loopt op lange termijn volledig horizontaal
want: ↑ marktprijs zorgt voor ↑ producenten waardoor aanbod onbeperkt blijft
Vraag bepaald prijs niet, enkel:
- aantal bedrijven op de markt
- de daaruit voortvloeiende totale productie
In realiteit zijn er geen volledig identieke ondernemingen
- verschillen in locatie = verschillen in transportkosten
 - ondernemingen met zeldzame productiefactoren
 - gepatenteerde (superieure) technologie
 - ...
Zorgt dat langetermijnaanbodfunctie niet echt perfect horizontaal loopt
Voorbeeld:
Broodjesverkopers van type A en type B
Slechts 50 bedrijven kunnen zoals type A produceren
Onbeperkt aantal bedrijven als type B
Type A verkoopt vanaf de prijs €3 bedraagt
= wanneer alle 50 van type A actief zijn, kan het aanbod bij €3 niet uitgebreid worden
Resultaat: prijs zal stijgen, type A gaat meer produceren
Economische rente voor lagekostenonderneming
= verschil tussen minimum GKLT en effectieve prijs
Vanaf €3.6 gaat onderneming B ook toetreden
= aanbodcurve opnieuw perfect prijs elastisch (onbeperkt aanbieders type B)


Bedrijf type B = marginale toetreder
= maakt geen "winst"
Bedrijf type A = inframarginale toetreder
= maken "winst" in de vorm van "economische rente"
(dit omdat ze toegang hebben tot de schaarse technologie)
Meest efficiënte ondernemingen treden eerst toe
= naarmate men meer naar rechts verschuift, komen er inefficiëntere ondernemingen erbij
4. Welvaartsinterpretatie v/h competitieve evenwicht
Onderlinge vraag- en aanbodcurve zijn gebaseerd op
- individuele consumenten, die gegeven hun voorkeuren, voor henzelf de beste keuzes maken
- individuele producenten, die gegeven hun beschikbare technologie, keuzes maken om hun winst te maximaliseren
= positieve/beschrijvende omschrijving van perfect competitieve markt
MAAR leidt de perfect competitieve markt nu tot de beste resultaten?
En wat beschouwen we als best?
Het criterium van Pareto
Welvaartseconomie bestaat vaak uit normatieve uitspraken
= vaak gebaseerd op een criterium om gedrag/toestand te evalueren
Vaak gebruik van "Paretocriterium"
Een maatschappelijk toestand is Pareto-efficiënt indien het onmogelijk is een wijziging door te voeren, waarbij de welvaart van ten minste één individu toeneemt, zonder dat de welvaart van ten minste één ander individu afneemt
Welvaart
- nut van de consument
- winst van de producent
Paretoverbetering
Als een toestand niet Pareto-efficiënt is, kunnen we een verandering doorvoeren zodat minstens één individu erbij wint, zonder dat iemand erbij verliest
= waarom zouden we hier dan niet achter streven?
Geen Pareto-efficiënte toestand duidt op inefficiëntie
Paretogrens
 = grafische voorstelling van Pareto-efficiëntie
! Paretogrens wordt getekend op basis van
- gegeven voorkeuren van individuen
- gegeven hoeveelheid productiefactoren
- gegeven technologie
Grafiek lijkt beetje op opportuniteitskosten
= enkel voorstelling van welvaartsniveau's
Punt onder de grafiek = inefficiënt
= oppervlakte tussen dit punt en grafiek is weergave Paretoverbeteringen
"men kan beide beter doen"
Pareto-inefficiëntie kan ontstaan door:
- inefficiënte productie
- informatietekorten
- gebrek aan aanbieders
- marktfalingen (externe effecten/publieke goederen)
! Paretocriterium laat niet toe een Pareto-efficiënt punt altijd te verkiezen boven een Pareto-inefficiënt punt, enkel wanneer het Pareto-efficiënt punt behoort tot het oppervlakte van de mogelijk Pareto-verbeteringen
Alle punten op de Pareto-grens zijn Pareto-efficiënt, maar de punten onderling kunnen we niet vergelijken
We weten namelijk niet welk punt het meest welvarend is
= we kunnen de toestanden gebaseerd op het Pareto-efficiënt punt niet van goed naar slecht rangschikken
Welvaartsinterpretatie van vraag en aanbod
Voorkeuren consument worden gereflecteerd in bereidheid tot betalen
Voorkeuren producenten worden gereflecteerd in  marginale kosten die uitdrukking vormen van technologische voorwaarden voor productie
We werken met consumenten- en producentensurplussen
Consumentensoeveirniteit: de veronderstelling dat consumenten zelf hun voorkeur kennen
Consumentensurplus: verschil tussen totale bereidheid tot betalen en werkelijk te betalen bedrag
Producentensurplus: gebied boden marginale kostencurve en effectieve prijs
= winst
! Bij perfecte mededinging met identieke ondernemingen heeft aanbodcurve horizontaal verloop
= het producentensurplus is 0
Eerste welvaartstheorema
Wanneer in een markt van perfecte concurrentie de prijsvorming vrij wordt gelaten, leidt de evenwichtsprijs die tot stand komt tot een Pareto-efficiënte situatie
Fundamenteel theorema voor welvaartseconomie
= marktuitkomst van economie bevindt zich op Paretogrens bij afwezigheid van publieke goederen en externe effecten en bij aanwezigheid van perfecte concurrentie
Discrepantie: welvaartswinst = verschil tussen bereidheid tot betalen en marginale kosten (is 0 bij de evenwichtsprijs)
Paretoverbeteringen zeggen niets over hoe de paretoverbetering het voordeel verdeeld
= verdeling voordeel hangt af van transactieprijs
Aanbodcurve: marginale kosten
Vraagcurve: marginale bereidheid tot betalen
Essentie van vrije prijsvorming
= benut alle mogelijkheden tot Paretoverbeteringen
= hierdoor komen we terecht in een Pareto-efficiënt punt (geen verbeteringen meer mogelijk)
MMBh = p = MKj voor alle h en j
*h is elke koper
*j is elke producent
Het welvaartsverlies bij het niet tot stand komen v/h marktevenwicht
De welvaartswinst toont aan welke mogelijke Pareto-verbeteringen er zijn voor een evenwicht
MAAR: het toont ook het welvaartsverlies aan bij een bepaalde situatie
De driehoek geeft welvaartsverlies aan met als:
basis: verschil hoeveelheid met evenwichtshoeveelheid
hoogte: verschil prijs met evenwichtsprijs
Deze driehoek noemt me "deadweight loss" of "excess burden"
of in het Nederlands: welvaartsverlies of overlast
LEES PAGINA 312-313
De signaal- en coördinatiefunctie v/h prijsmechanisme
Prijs heeft belangrijke, gedecentraliseerde en kosteloze signaal- en coördinatiefunctie om op de Paretogrens te blijven bij gewijzigde voorkeuren en veranderde productietechnologieën of beschikbare productiefactoren
Stel:
Fileprobleem zorgt dat meer mensen in stad gaan wonen
-> vraag huizen in stad stijgt
-> druk op prijzen huizen in stad
-> huizen in stad worden duurder, huizen op platteland goedkoper
-> huiseigenaars gaan huis in stad verhuren
-> bouwpromotoren gaan kiezen voor project in stad
= allocatie van middelen op basis van het prijssignaal
Middelen worden ingezet waar ze het meeste opbrengen
(en de behoeften v/d vragers het beste beantwoorden)
! Aanpassingen gebeuren gedecentraliseerd tot op niveau v/d individuele beslissing
Bij perfecte mededinging is het markmechanisme, het mechanisme bij uitstek om de uitkomst op de Paretogrens te houden
! Enkel bij ongecoördineerde handelingen
= geen ingrijpen van centrale instantie
Incentives: vrije markt wordt beïnvloed in eigen individueel belang, niet door idealisme van spelers
Geldt ook voor markt van productiefactoren
Voorbeeld:
Gebrek aan loodgieters = loodgieters kunnen meer loon eisen
Algemeen evenwichtsmodel: analyse met alles in rekening genomen zoals alle markten, alle producenten en alle consumenten
Walrasiaanse evenwicht: evenwichtsituatie bij algemeen evenwichtsmodel
= theorie van het algemene evenwicht
= studie van interactie tussen alle goederen en diensten en markten naar productiefactoren
Beperkingen v/h eerste welvaartstheorema
Welvaartstheorema zei: vrije prijsvorming op markten met perfecte concurrentie leidt tot welvaartsoptimum
= vaak afwijking in realiteit
Perfecte mededinging
Welvaartstheorema geldt enkel wanneer de markt perfect concurrentieel is
= weinig markten voldoen hieraan
! Welvaartstheorema niet meer van toepassing wanneer koper of verkoper ook maar in zeer kleine mate invloed heeft op marktprijs
Daarom ook beperking op prijsafspraken
= beperking verhoogt welvaart
Perfecte mededinging ook enkel mogelijk bij
- homogene producten (dus niet bij productdifferentiatie)
- perfecte informatie (dus niet bij asymmetrische informatie)
Publieke goederen en externe effecten
Sommige goederen niet verstrekt door markt
= welvaartstheorema gaat ervan uit dat voor elk goed een markt bestaat
Niet het geval bij publieke goederen

Ook probleem met externe effecten of externaliteiten
= producenten en consumenten nemen in volledig vrije markt beslissingen zonder rekening te houden met andere economische agenten
= hierdoor allocatie dat niet via marktmechanisme werkt
Marktfalingen: publieke goederen en externe effecten
= vrije prijsvorming leidt niet rechtstreeks tot welvaartsoptimum
de uitkomst in dat geval op vrije markt is Pareto-inefficiënt
! Overheid moet in dit geval markt bijsturen
= externe effecten kan men corrigeren via belastingen en subsidies (financiering publieke goederen)
Verdeling
Welvaartstheorema zegt niets over het fit of het marktresultaat in evenwicht is
= Paretocriterium is beperkt en kan geen uitspraak doen over verdeling
Gemeenschap heeft voorkeur binnen verdeling
Kan men afleiden van bereidheid tot betalen
= sommige consumenten zo'n laag inkomen dat hun bereidheid hiervan afhangt
--> welvaartsoptimum kan bijgevolg samenvallen met een punt dat voor bepaalde mensen absoluut geen welvaart betekent, omdat ze zelf geen spullen kunnen kopen
! Sommige mensen kunnen niet overleven in een welvaartsoptimum
= krachtige motivatie voor overheidsinterventie (inkomstenherverdeling)
Overheidsfalingen en marktfalingen
Nuancering van welvaartstheorema via
- afwijking van perfecte mededinging
- marktfalingen zoals publieke goederen/externaliteiten
- verdelingsbekommernissen
Overheidsingrijpen kan welvaartsverhogen zijn in deze gevallen
! MAAR: overheid werkt niet perfect, ook overheidsfalingen
Politieke partijen streven ook eigen doelstellingen na
en
Instabiliteit en interne verdeeldheid van regeringen kan tot slechte besluitvorming leiden
! Voorkeuren overheidsadministratie valt vaak niet samen met die v/d burgers
Oplossing: afweging van overheidsfalingen en marktfalingen



Cruciale vragen:
Is er wel marktfaling?
= welke overheidsinterventie kan ten goede komen van de marktfaling
= voorspelling maken van wat er zou gebeuren als de markt vrij is
Indien dit niet duidelijk is en overheid grijpt in op basis van paternalistische argumenten
= argumenten van overheid tegen wil van de burgers (niet geliefd)
Formulatie van de ideale overheidsinterventie?
= omschrijving ideaal overheidsinterventie op de marktfaling
Wat zijn de gevolgen van de overheidsinterventie
= gevolgen op realiteit nagaan
= rekening houden met overheidsfalingen (burgers zo groot mogelijke controle geven)
= evenwichtige machtsverdeling is cruciaal
= reacties individuele economische agenten in kaart brengen
Is de overheidsinterventie wenselijk?
= kan pas beslist worden wanneer men realistisch voorspelling kan doen van de marktsituatie na interventie
= ethiek nakijken, maar verschillende meningen van burgers


Markt en Prijzen						            	Hoofdstuk 9
Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
Hoofdstuk 9: Monopolie
Hoofdzakelijk kenmerk:
- veel afnemers, één aanbieder
= volledige prijszetter (marktmacht)
1. Definitie van Monopolie
Monopolie:
- Eén aanbieder
- Veel vragers
- Product zonder substituten
Monopolist heeft bij gevolg een economische machtspositie
(er is in ogen van afnemer is er geen (goed) alternatief)
Monopolie komt weinig voor in realiteit
= (bijna) altijd wel mogelijk substituten
= nieuwkomers op markt moeilijk tegenhoudbaar
Bedrijf kan zich wel als monopolist gedragen naar gewonnen klanten
Prijsdiscriminatie: aanbod en prijs differentiëren naar verschillende klantengroepen met als doel de winst te hogen
2. Winstmaximalisatie bij monopolie
Monopolist is een prijszetter
! MAAR: keuzes worden beperkt door marktvraagcurve
Bij volmaakte mededingen kunnen ondernemingen zoveel verkopen als ze willen tegen bepaalde prijs
Bij monopolie moet de monopolist de prijs verlagen om zijn afzet te verhogen
= prijsverandering leidt niet noodzakelijk tot meer omzet 
(prijselasticiteit v/d vraag)
Ontvangsten v/d monopolist
Monopolist kiest voor:
- Lage prijzen en grote afzet
- Hoge prijzen en kleine afzet
Voorbeeld:
qv = 600 - 100p
Maar prijsverlaging/prijsverhoging zal niet leiden tot hogere ontvangsten
= afhankelijk van prijselasticiteit
Reflectie van dalend verloop MO toont:
- prijs
- verkochte hoeveelheid
- totale ontvangsten
MO ligt hier onder GO
GO(q) = 6 - 0,01 q
MO(q) = 6 - 0,02 q
MO en GO zijn niet meer gelijk aan de prijs
Aanbodbeslissing v/d monopolist
Monopolist kiest output niveau waarbij
Marginale opbrengsten = marginale kosten
Snijpunt bepaald de evenwichtshoeveelheid, maar NIET de evenwichtsprijs
Stel evenwichtsprijs  = €4 
nagaan of er ook effectief winst is (vergelijk tussen GO = Vraag en GK)
! Monopoliesituatie garandeert bijgevolg geen winst
= stel GK > GO dan is er een verlies (sluitingsregel)
Monopolist zet prijs boven marginale kost
Prijs is niet exogeen gegeven
= monopolist bepaald zelf prijs en hoeveelheid (prijszetter)
= er is geen aanbodcurve af te leiden
Monopolist kiest punt op de vraagcurve
Bij monopolist valt het snijpunt tussen MO en MK bij optimale output lager uit dan marktprijs
= prijs die monopolist zet, staat steeds boven MK
Monopolist kiest altijd punt op elastisch deel v/d vraagcurve
= marginale kosten zijn nl. steeds positief, dus winst bij winstmaximaliserende output zijn de marginale ontvangen ook steeds positief (MO is nl. gelijk aan MK)
Mark-up of Price-cost margin
= mate waarin marktprijs boven MK ligt
Naarmate de vraag inelastischer wordt, neemt de marktmacht van de monopolist toe
Een elastischere vraag daarentegen duidt op een strakker keurslijf waarin de monopolist zijn prijs moet zetten
Formule voor mark-up:

Mark-up = μ = p - MK  = 
Des te kleiner de prijselasticiteit
- hoe groter de mark-up μ
- hoe groter de marktmacht van de monopolist
- hoe hoger de monopolist zijn prijs kan opdrijven boven de MK

Monopolitiegraad wordt gemeten via Lerner-index:

3. Prijsdiscriminatie
Perfecte prijsdiscriminatie
Prijszetter kan prijzen van zelfde goed laten variëren per consumentengroep
= prijsdiscriminatie
Perfecte discriminatie: elke koper bepaald net zijn reservatieprijs aan de producent
= driehoek boven eerste evenwichtsprijs is extra winst
Het outputniveau wordt ook niet behouden (hier is geen reden toe)
Elk product wordt namelijk verkocht tegen maximale bereidheid tot betalen
= MO loopt samen met vraagcurve
Snijpunt MO en MK is nu het outputniveau
! Perfecte discriminatie komt zeer zelden voor, reservatieprijs is niet gekend
Andere methodes: marktsegmentatie en zelfselectie 
= indelen van consumenten in klantengroepen


Prijsdiscriminatie door marktsegmentatie
Gebruik van marktsegmentatie doet de winst stijgen
MAAR in mindere mate dan perfecte discriminatie
= al is prijsdiscriminatie via marktsegmentatie wel vele realistischer
Voorbeeld:
Bioscoopuitbater met monopolie positie
= vraag bij jongeren is prijsgevoeliger dan bij volwassen
Uitbater gaat markt opsplitsen in twee deelmarkten (marktsegmentatie)
Stel: marginale kosten zijn constant
Conclusie: winst is pas maximaal als MK = MO, dit wanneer MO in beide markten gelijk zij
Probleem: dit is niet het geval zolang dezelfde prijs geldt voor jongeren en ouderen
Waarom: de vraagcurve (marginale ontvangsten) is verschillend bij de jongeren en ouderen
Oplossing: bioscoopuitbater voert prijs in voor jongeren en andere prijs voor ouderen
= hogere prijs in deelmarkt met inelastische vraag (ouderen)
= lagere prijs in deelmarkt met elastische vraag (jongeren)
! Dumpingpraktijken zijn ook een vorm van marktsegmentatie
= men rekent lagere prijzen aan voor de producten in het buitenland dan voor dezelfde producten op eigen markt
! Kortingen zijn ook vorm van prijsdiscriminatie = grote afnemer, krijgt meer korting, lagere prijs
Voorwaarde:
Doorvoeren van marktsegmentatie is enkel mogelijk wanneer het onmogelijk is voor de verschillende klantengroepen om tot doorverkoop v/h identieke goed over te gaan
Zo mogen in het voorbeeld hierboven jongeren hun ticket niet doorverkopen aan ouderen
= anders valt de marktsegmentatie in
Bij import en export lost men dit op via transactiekosten
Vaak ook tweede beperking op doorverkoop op basis van verschillende aar en kwaliteit
Prijsdiscriminatie door zelfselectie
Voorbeeld:
Vakantie gaan tijdens "gewoon weekend" of "pinksterweekend"
= verschil: meer mensen vakantie, meer vraag, hogere prijs bij pinksterweekend
= verschil: bereidheid tot betalen is hoger bij werkende bevolking dan bij niet werkende bevolking
De uitbater geeft de keuze: meer betalen of dag vrijaf nemen
Mensen die werken betalen liever meer (minste verlies)
Mensen die niet werken nemen liever dag vrij (minste verlies)
= door zelfselectie worden de huisjes verhuurd
Automatisch zullen de gewone weekend "niet-werkende mensen" bevatten en het Pinksterweekend werkende mensen
Intertemporele prijsdiscriminatie: prijsdiscriminatie op basis van periode waarin het goed/dienst wordt aangeboden
Voorbeeld:
- bovenstaande tekst
- solden/koopjes
Er moet wel een duidelijke drempel zijn!
Stel nieuwe collectie en twee dagen erna reeds solden
= amper drempel, mensen gaan wachten tot solden
Al is er ook een probleem op vlak van rantsoenering
= bij lagere prijs, meer kopers, mensen die meer bereid zijn te betalen gaan minder uitstellen
daarom wel intertemporele prijsdiscriminatie
Eerst hoge prijs voor zij met hoge bereidheid tot betalen
Daarna lagere prijs: consument hoopt nog iets te hebben (kijkt kat wat uit boom)
Prijsdiscriminatie ook mogelijk door
- technologische verschillen
- optreden van de overheid
Voorbeeld:
Diesel minder belast dan Benzine en je kan er verder mee rijden
= daarom duurdere Dieselauto's en goedkopere Benzineauto's
Zelfselectie: wie veel rondrijdt kiest duurdere auto, wie niet veel rondrijdt kiest goedkopere auto
Meer winst voor autoconstructeurs
4. Oorzaken van monopolie
Winst en verlies zijn ook motivatie voor in- / uittreding van markt bij een monopolie
Monopolist zal op KT enkel verder produceren als ontvangsten minstens variabele kosten dekken
Bij hoge winsten zullen anderen willen toetreden, maar dan verliest monopolist zijn winst
= toetredingsbelemmeringen opleggen waardoor
- anderen niet kunnen toetreden
- anderen niet meer willen toetreden
Drie soorten belemmeringen
- technologische belemmeringen
- wettelijke belemmeringen
- strategische belemmeringen
Technologische belemmeringen
Voornamelijk drie grote belemmeringen:
- Schaalvoordelen waar niet tegen te concurreren valt
- Exclusief gebruiksrecht van bepaalde productiefactor
- Bezit van exclusieve technologische knowhow
Schaalvoordelen en natuurlijke monopolies
Schaalvoordelen: grote ondernemingen beduidend lagere gemiddelde kosten dan kleinere ondernemingen
=  GK op lange termijn daalt langer bij verschillende productieniveau's
Stel één onderneming haalt 225 broodjes en de vraag is 305. Een tweede identieke onderneming zou de output verhogen tot 450, waardoor er een overschot is, en één van de twee ondernemingen (of beide) niet uit de kosten zou kunnen geraken
Natuurlijke monopolie: bij productie aan minimale gemiddelde kosten zal maar één onderneming uit de kosten kunnen geraken, een natuurlijke monopolie is een technologische belemmering die zorgt dat er geen extra onderneming tot de markt zal toetreden (omdat deze verlieslatend zou zijn)
Verhouding tussen marktvraag en outputniveau met minimale gemiddelde kosten is noodzakelijk
! Onderneming zal enkel in minimale gemiddelde kosten produceren wanneer de marginale ontvangstencurve door het minimum van de gemiddelde kostencurve gaat
Schaalvoordelen aan de oorsprong van natuurlijke monopolie
= vaak dynamisch van aard
(worden sterken naargelang de monopolist langer op de markt aanwezig is)
Voorbeelden van redenen:
- werknemers maken minder fouten
- routines worden aangekweekt
= output wordt steeds sneller en goedkoper vervaardigd
= leerproces "learning-by-doing"
Nieuwkomers kunnen moeilijker concurrentiële prijs zetten door gebrek aan routine en inwerking
= hierdoor laten zij toetreding vaak achterwegen
! Zal niet van toepassing zijn wanneer de leereffecten begrensd zijn
De nieuwkomer zal dan maar tijdelijk nadeel ondervinden
= uiteindelijk bereiken ze beide dezelfde kostenstructuur
Soms zijn er ook netwerkexternaliteiten
= laten slechts één onderneming toe in bepaalde sector
Komt door vraagzijde van de markt
Bepaald product wordt aantrekkelijker bij meer gebruikers
Voorbeeld:
Facebook en Netlog
= des te meer gebruikers, des te aantrekkelijker het product
Hierdoor zal naar verloop van tijd één speler geen gebruikers meer hebben omdat het andere product de status van "standaard" heeft


Exclusief gebruikersrecht van productiefactoren
Komt voor als onderneming exclusieve eigenaar is van grondstof
Voorbeeld:
- Bauxiet voor aluminium
- Diamant (De Beers)
Concurrenten kunnen proberen:
- grondstoffen recycleren
- namaakproducten maken
= poging om exclusiviteit te doorbreken
Technologische kennis
Vaak zijn bepaalde zaken niet voor elke onderneming weggelegd omdat productieproces geheim is
voorbeeld:
- bouw van kerncentrales
- bouw van passagiersvliegtuigen
- Coca-Cola
Twee opties:
- productieproces is geheim
- productieproces is gekend, maar verbod op namaak
Wettelijke belemmeringen
Instellen van concurrentie verbod
Voorbeeld:
NMBS
Uitvaardiging van licenties
Voorbeeld:
Apotheken en radiozenders
Regeling rond toe- en uittreding
Erg hoge vergoedingen voor toetreding en uittredingen eisen
= voornamelijk bij uittreding
Ondernemingen gaan minder snel toetreden
= bij falen moeten ze namelijk erg veel betalen
Toekenning van patenten en octrooien
Voornamelijk om R&D te stimuleren
= monopolie is slechts tijdelijk
Namaken is niet toegelaten

Strategisch gedrag v/d monopolist
Vaak ook belemmeringen door strategisch gedrag v/d monopolist
Voorbeelden:
- Dreigen met grote rechtszaken wanneer spelers de octrooien v/d monopolist betwisten
- Uitbouwen imago met reeds verworven kapitaal (dure reclamecampagnes)
= product "kwalitatief" laten uitstralen, concurrenten worden dan gelinkt aan lagere kwaliteit
Concurrenten kunnen product niet goedkoper maken (duidt om minder kwaliteit bij consument)
= enkel hoge kosten maken: zelf campagnes voeren en dingen weggeven (testers)
! Rechtszaken kunnen uiteraard enkel en alleen wanneer monopolist ook een voet heeft om op te staan
Opdeling van monopolistische belemmeringen
Niet kunnen concurreren
- gebrek aan grondstoffen
- gebrek aan technologische kennis
- wettelijke toetredingsbelemmeringen
Niet willen concurreren
- schaalvoordelen van monopolist
- leereffecten
- strategische gedragingen van monopolist
= concurrenten zien toetreden niet als winstgevend
5. Welvaartsanalyse van de marktvorm monopolie
Maatschappelijk debat verklaart monopolies meestal "ongunstig"
- Niet gewenst bij consumenten: hoge prijzen, hoge winsten
- Niet gewenst bij overheid: ondernemingen hebben te veel macht
Beide argumenten zeggen niets over effectief welvaartsverlies
= verdere analyse nodig op basis van verschillende wetenschappelijke studies
De welvaartsverliezen bij monopolie
Bij monopolie veronderstellen we dat marginale kostencurve samenloopt met aanbodcurve
Bij volmaakte mededinging is er evenwicht waar MK en GO snijden (aanbod curve en vraagcurve)
MAAR bij monopolie zal er een hoeveelheid op de markt komen waar  MO en MK elkaar snijden
= vervolgens projecteren we naar prijs op GO
= er wordt minder verhandeld en de prijs is hoger
De marginale bereidheid tot betalen bij een monopolie is hoger dan de marginale kost
= welvaartsverlies
= deadweight loss of excess burden
Er is een efficiëntieverlies bij een monopolie
= de monopolist kan afnemers vinden met hogere betalingsbereidheid dan zijn marginale kosten om die extra output te voorzien
De monopolist beperkt de output om hogere prijs te krijgen
= overwinst boeken
! Paretoverbeteringen komen niet tot stand omdat dat de winst van de monopolist zou doen dalen
= er is geen marktatomisme of prijsnemerschap (aan basis van dit probleem)
! Nieuwe spelers kunnen ook niet corrigeren want hun toetreding wordt belemmerd
= enkel overheid kan rechtstreeks ingrijpen
Beleid inzake monopolies
BELASTINGEN
Overheid gaat belasting heffen op monopolist
= is dit oplossing?
Twee opties:
- belasting per geproduceerde eenheid
- winstbelasting
Beide belastingen gaan geen adequaat antwoord bieden op de welvaartsverliezen
Belasting per geproduceerde eenheid
= ontmoedigt de productie
--> verhoging van marginale kosten
= aanbodcurve omhoog
= consumentenprijs zal stijgen, aanbod zal dalen
Besluit: welvaartsverlies stijgt en punt gaat nog verder weg van Pareto-efficiënt punt
Winstbelasting
Stel: monopolist moet 50% van winst afstaan
= monopolist kiest nog steeds zelfde output
WANT: de winst na afstaan is hier nog steeds groter dan bij elk ander output niveau
= gedragsregel monopolist blijft onveranderd






Algebraïsch:
Nettowinst: NW
Brutowinst: W
Belastingen: r
= NW = (1-r) W
= NW = (1-r) . (TO-TK)
= NW = (1-r) . TO - (1-r) TK
De marginale gedragsregel tot winstmaximalisatie voor de monopolist is:
MO = MK
==>
(1-r) . MO = (1-r) . MK
Uiteindelijk blijft dezelfde outputbeslissing gelden bij de monopolist
= de factor (1-r) aan beide zijden is namelijk verwaarloosbaar
OPLEGGEN VAN BINDENDE MAXIMUMPRIJS
Een bindende maximumprijs zal de monopolist aanzetten tot de uitbreiding van zijn productie
Incentive compatibele maatregel: monopolist heeft er alle belang bij tegen die maximumprijs te gaan verkopen
LEES PAGINA 343 - ...
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Marktvormen tussen
- zuivere perfecte mededinging
- monopolie
Meest realistische marktvorm
Afwijking van monopolie en perfecte mededinging ligt voornamelijk in aantal aanbieders
Oligopolie
- klein aantal aanbieders
- grote groep vragers
Aanbieders hebben zekere marktmacht 
MAAR rekening houden met concurrentie (essentie)
1. Oligopolie met homogene producten
Oligopolie
- beperkt aantal aanbieders
= genoeg marktmacht/aanbieder om GEEN prijsnemer te zijn
--> verhogende verkoop bij daling van prijs
! MAAR: concurrentie aanwezig
= verkoophoeveelheid tegen bepaalde prijs afhankelijk van verkoophoeveelheid concurrentie
Aangeboden hoeveelheid van eerste oligopolist bepaald prijs die andere oligopolisten krijgen voor hun producten
! Aanbod niet enkel meer afhankelijk van kostenstructuur en individuele vraagcurve
= wel het geval bij volmaakte mededinging en monopolie
Bij volmaakte mededinging:
invloed van individuele aanbieder is verwaarloosbaar
Bij monopolie:
geen andere aanbieders, geen invloed dus


Verschillende vormen van oligopolie:
- Duopolie: twee aanbieders op de markt
- Homogeen oligopolie: meerdere aanbieders, aangeboden goederen zijn in ogen consument substitueerbaar
Voorbeeld: bankenmarkt
- Heterogeen oligpolie: meerdere aanbieders, productdifferentiatie zorgt dat producten niet zo simpel substitueerbaar zijn door de consument
= elk product heeft hier eigen vraagcurve en eigen prijs
Door gering aantal aanbieders, hier ook:
- kostenstructuren
- wettelijke regelingen
= gelijkaardig aan monopolie
! We bespreken in volgende situatie voornamelijk de duopolie
Voorbeeld: broodjesmarkt
Marktvraag: p = 6 - 0,01 q
TO(q) = 6q - 0,01 q²
MO(q) = afgeleide TO(q) = 6 - 0,02 q
We veronderstellen dat de kosten van de aanbieder lineair verlopen met de aanbodcurve
TK(q) = 2 q
= MK en GK zijn hierdoor constant en gelijk aan €2 (afgeleide TK(q))
Er zullen 200 broodjes verkocht worden bij een monopolie
= prijs: 4 euro, kost: 2 euro, totale winst: 200 * (4-2) = €400
Wanneer een tweede aanbieder de markt betreedt
= duopolie komt tot stand
We veronderstellen dat de kosten van de tweede aanbieder eveneens lineair verlopen met de aanbodcurve, die dezelfde is als die van eerste aanbieder tijdens zijn situatie als monopolist
Karteloplossing
= beide aanbieders gaan akkoord en gedragen zich zoals in de monopoliesituatie
!  leidt tot maximalisatie v/d gezamenlijke winst
Men bereikt zelfde output niveau, maar geproduceerd door twee spelers
Output producent 1: qA
Output producent 2: qB
Output op markt is som van beide outputten
= qA + qB
In dit geval komen marginale kosten overeen met marginale ontvangsten
MK (qA + qB) = MO (qA + qB)
=> 2 = 6 - 0,02. (qA + qB)
De gezamenlijke winstmaximaliserende output is nog steeds 200 broodjes aan de prijs van €4
= iedere duopolist beidt 100 broodjes aan en heeft een winst van €400/2 = €200
= coöperatieve oplossing of karteloplossing voor de duopolie
! garandeert maximale winst voor beide duopolisten
Prikkel om afspraken te breken
Kartelafspraken -> maximale GEZAMELIJKE winst
MAAR: voor maximale individuele winst is kartelafspraak vaak niet beste optie
Oligopolisten hebben er belang bij afspraken te breken
Voorbeeld:
Broodjesverkoper B houdt zich aan de afspraak
Broodjesverkoper A gaat afwijken v/d afspraak (met het idee dat B zich eraan houdt)
Outputbeslissing verkoper A:
p = 6 - 0,01 . (qA + qB)
p = 6 - 0,01 . (qA + 100)
p = 5 - 0,01 . qA 
Residuele vraag
= vraagfunctie voor onderneming A, gegeven de output van onderneming B
Vervolgens MK(qA) = MO (qA)
= 2 = 5, 0,02 . qA
qA = 150
We besluiten:
Gegeven dat onderneming B zich aan de afspraak houdt, heeft onderneming A er geen baadt bij, voor zijn individuele winst, om zich aan de afspraak te houden
productie van 150 voorziet grotere winst dan productie 100
Door het groter aanbod daalt de prijs van €4 naar €3,5
= de winst daalt ook van €2 naar €1,5
Speler A behaalt dus: 150 * 1,5 = €225 winst
= €25 meer dan bij de afspraak
MAAR: onderneming B zijn winst zal dalen naar €150 (100 * €1,5)
Uiteraard is het onzeker of onderneming B zelf niet de afspraak gaat breken
! Keuze voor productie 150 is enkel optimaal voor onderneming A wanneer onderneming B zich aan de afspraak houdt
! De optimalisering hangt mede af van de andere spelers op de markt


Besluit:
- Het uiteindelijke evenwicht moet de wederzijdse afhankelijkheid van de ene duopolist op de keuze v/d andere in rekening brengen
- Het evenwicht moet een situatie zijn waarbij de veronderstelling die A maakt over het gedrag van B, tezelfdertijd een winstmaximaliserende keuze is voor B (en vice versa)
Reactiefunctie en Cournot-evenwicht
Cournot had model als niet-coöperatieve oplossing voor een homogene duopolie
Basis veronderstellingen:
- geen samenwerkingsverbanden
- aangeboden hoeveelheid van concurrent wordt als gegeven beschouwd
Voorbeeld:
Neem inverse vraagfunctie van duopolist A (zonder waarde voor B)
p = 6 - 0,01 . (qA + qB)
p = 6 - 0,01 . qB - 0,01. qA
Wederom MK(qA) = MO (qA)
2 = 6 - 0,01 . qB - 0,02 . qA
0,02 . qA = 4 - 0,01 . qB
qA = 200 - 0,5 . qB
Reactiefunctie:
Winstmaximaliserende outputniveau van verkoper A als functie v/d afzet van verkoper B
We kunnen waarden invullen bij qB die we veronderstellen dat afgezet zullen worden en vervolgens zien wat qA het beste gaat aanbieden
Aangezien beide spelers hier dezelfde kostenstructuur hebben is de reactiefunctie van speler B hetzelfde
qB = 200 - 0,5 . qA
Cournot-evenwicht:
Evenwicht waarbij beide spelers niets meer willen veranderen van output, rekeninghoudend met de output van de andere
Bij bovenstaand voorbeeld rond de 133
Berekenbaar via stelsel (substitutie):
qA = 200 - 0,5 . qB
qA = 200 - 0,5 . (200 - 0,5 . qB)
qA = 100/0,75 = 133
Omdat hier beide ondernemingen "identiek" zijn, geldt dit evenwicht ook voor onderneming B
Bijgevolg worden er 266 broodjes verkocht aan €3,34 en ligt de winst op €1,34 per broodje
De totale winst:  133 * €1,34
= €178,22
! De winst bij het Cournot-evenwicht is lager dan dat bij kartelafspraken
= Cournot-evenwicht leidt dus NIET tot hoogste winstniveau
Twee besluiten:
- realiteit: constante confrontatie op elkaars gedrag
= leidt tot leereffect wat betreft keuzes van tegenstrever
- kiezen duopolisten hun output wel simultaan?
= geldt niet echt in realiteit, enkel voor vrij identieke bedrijven
Als bij twee ondernemingen, één veel meer marktmacht heeft (omdat hij uit situatie van monopolist komt), dan verliest het Cournot-model veel kracht
Stackelberg-evenwicht
= evenwichtsconcept met "leider-volger" model
Leider-volger model:
- Leider zet eerst hoeveelheid op markt en wordt gevolgd door volger
- Leider kan inspelen op volger, hij kent zijn reactiefunctie
- Leider maximaliseert zijn winst
2. Oligopolie en speltheorie
Op eerste zicht is kartelafspraak breken "beste optie"
= achteraf gezien is de winst lager, maar het zal toch gebeuren
Tegenwoordig gebruik van speltheorie
= stelt ons in staat interacties tussen rationele individuen in kaart te brengen
Veronderstel:
Spelers: ondernemingen
Strategie: winstmaximaliserend outputniveau
Resultatenmatrix: winst v/d duopolisten
Niet-coöperatieve oplossing van Cournot is het nash-evenwicht
(verklaring volgt)
Resultatenmatrix v/h homogeen duopolie
We gieten de mogelijke resultaten in een pay-offmatrix of resultatenmatrix
! de duopolisten bepalen autonoom hun output
! winstniveau hangt af van keuzes van rivalen
Marktprijs wordt bepaald door aangeboden hoeveelheid van rivalen
Voor resultatenmatrix gebruiken we beperkt aantal outputniveau's (vereenvoudiging)
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Symmetrie komt door de identieke kostenstructuur
Is er een dominante strategie voor duopolisten?
Dominante strategie van elke speler leidt tot verwachte oplossing
= er is geen dominante strategie bij een duopolie
! ze beconcurreren elkaar met hun outputkeuze (kan niet tot dominante strategie leiden)
Paradox van Bertrand
Voorbeeld:
Stel geen concurrentie maar prijs bepalen
= twee prijzen "hoog" en "laag"
Als ene "hoog" kiest, is het beter om "laag" kiezen
Maar als ene "laag" kiest is het beter om ook "laag" te kiezen
= beide spelers dominante strategie: lage prijs
Stel dat de broodjesverkopers dit doen
Ze starten bij kartelafspraak
= laten beide prijs zakken, wederom zakken, wederom zakken
= uiteindelijk komt prijs tot stand die net de kosten dekt
p = minimum van GK en MK
Prijsconcurrentie bij duopolie leidt tot zelfde oplossing als bij volmaakte mededinging
= Bertrand-paradox
(kritiek op Cournot-model)
Het is paradoxaal dat de uitkomst van volmaakte mededinging wordt bereikt bij een model van slechts twee ondernemingen (spelers)
dit ondanks dat men altijd dacht dat het aantal aanbieders de cruciale rol was om te spreken van een model van volmaakte mededinging
De winst wordt ook bij een duopolie herleidt tot nul
! In realiteit wordt de paradox doorbroken door
- productdifferentiatie (geen homogene producten)
- asymmetrische informatie (consument weet niet alles)
Er is dus wel een dominante strategie op vlak van concurrentie binnen prijzen
Er is GEEN dominante strategie op vlak van hoeveelheid concurrentie
! Op zich is er ook meer concurrentie binnen prijzen en niet echt bij hoeveelheid, bedrijven concurreren voornamelijk met lagere prijzen en niet bij output niveau


Nash-evenwicht bij het homogeen duopolie
De gemaakte kartelafspraak = geen evenwicht
! Beide zullen de neiging hebben om af te wijken
Nash-evenwicht
Uitdrukking van evenwichtskarakter in speltheoretische situaties, de combinatie van strategieën, waarbij geen enkele speler zijn strategie wenst te wijzigen, gegeven de verwachte strategie van de andere speler
3. Productdifferentiatie
Twee spelers bereiken dezelfde uitkomst als bij volmaakte mededinging
Productdifferentiatie
De producten zijn niet langer homogeen
Goederen zijn "hetzelfde", maar toch verschillende op bepaalde vlakken
- kwaliteit
- geografische locatie
- dienst na verkoop
- ...
Deze verschillen moeten enkel "in de ogen van de afnemers" zijn
= effectief er zijn , is zelfs niet noodzakelijk
Voorbeeld:
Zichtrekeningen bij twee banken, volledig homogeen
MAAR: wanneer bank A een kantoor dichterbij heeft dan bank B is er toch een "verschil"
Monopolistische mededinging
- Iedere aanbieder heeft deelmarkt voor afzet van zijn product
= productdifferentiatie: aanbieder is prijszetter voor zijn product
= prijsverhoging zal niet onmiddellijk leiden tot het overlopen naar concurrenten
! Prijselasticiteit van vraag naar bepaald productvariant is eindig
(bij volmaakte mededinging volledig elastisch)
- Veel aanbieders en veel vragers
= aandeel van aanbieder t.o.v. totale markt is niet zo groot
= producenten kunnen geen invloed op elkaar uitoefenen (geen strategische interactie)
! Prijsverlaging van één product leidt maar tot minimale afname van vragen naar andere producent
(andere producenten vinden het bijgevolg moeite niet om te reageren)
- Onderneming neemt output beslissing op basis van zijn product en kostenverloop
- Vrije toe- en uittreding blijft ook gelden bij monopolistische mededinging
! Zorgt voor verschillende evenwicht op KT en LT
Monopolie en monopolistische mededinging verschillen op lange termijn
Bij monopolie:
geen nieuwe ondernemingen treden toe
Bij monopolistische mededinging:
nieuwe ondernemingen treden toe
Invloed van nieuwe toetreders:
- individuele vraagcurve verschuift naar links (beneden)
= vraag naar product bij elke product neemt af bij elke prijs
- elke vraagcurve wordt prijselastischer (vlakker) omdat er meer gelijkaardige producten worden aangeboden
! Er blijft toetreding zolang er positieve winst wordt gemaakt door de reeds aanwezige ondernemingen
Komt pas tot rust bij:
- de maximalisering van de winst van elke onderneming
- de winst van iedere onderneming is nul (zet toe- of uittreding stop)
Het Hotelling model
Er is geen strategisch gedrag van spelers bij monopolistische mededinging
= producent kan totale markt amper beïnvloeden
Bij productdifferentiatie voor oligopolistische markten is dit vaak wel het geval
= slechts enkele aanbieders, houden wel rekening met elkaars beslissingen
Voorbeelden:
- automarkt
- markt van computers
Ondernemingen beslissen hier rond:
- output niveau
- prijszetting
- positionering v/h product (differentiatie)
! Men houdt rekening met reactie van
- klanten
-concurrenten (aanbieders)
Productdifferentiatie bij oligopolie
= vaak voorkomende (realistische) marktvorm
Model van Hotelling
- meest realistische oligopoliemodel
- prijs is concurrerende middel en variabele

Men ontsnapt aan model van Bertrand door aanwezige productdifferentiatie
= differentie beperkt rol v/d prijs als enige variabele om te concurreren 
--> hierdoor kan evenwichtprijs boven marginale kosten uitstijgen en kan men positieve winsten realiseren
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Productdifferentiatie levert elke producent eigen cliënteel op
= niche
(hierover heeft hij zekere marktmacht)
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Theoretisch kader: competitief model bekijken
= we gaan er vanuit dat marktpartijen geen marktmacht uitoefenen
In realiteit niet waar:
- vakbonden
- werkgeversverenigingen
- regulering van overheid
(Loon)rigiditeiten op arbeidsmarkt
= door regulering van overheid werkt het model niet volledig vrij
1. Vraag naar arbeid
Ondernemingen hebben vraag naar arbeid
Arbeid = productiefactor in productieproces
Ondernemingen zetten zoveel arbeid in dat hun winst maximaliseert
Winst ↑wanneer extra eenheid arbeid eer opbrengt dan zijn kost
= onderneming vraagt arbeid tot MKarbeid =MOarbeid
Arbeid varieert met verkoop v/d output die hij realiseert
= marginale opbrengst verschilt bij onderneming als
- prijszetter
- prijsnemer
We bekijken het model van onderneming als prijszetter
Arbeidsvraag van competitieve onderneming
Analyse op korte termijn
= kapitaalstock is gegeven (K = K)
= output hangt enkel af van arbeid
q = f(L)
q = hoeveelheid output en L hoeveelheid vereiste arbeid


Marginale fysische productiviteit
= verandering van output door kleine verandering arbeid
MFPL(L) = ∆q/∆L
! Heeft dalend verloop
= meer arbeid aanwenden betekent een kleinere output per bijkomende eenheid arbeid
Winstmaximaliserende onderneming op markt van volmaakte mededinging
= kiest q* (outputniveau) zo dat MO v/d laatste eenheid output = MK v/d laatste eenheid output
Marginale opbrengst v/d productie = extra omzet door inzetten van één extra arbeider
Stel: productie verhoogt met 1 eenheid en wordt verkocht aan prijs p
= marginale opbrengst = p
Marginale kost van die eenheid = kost van onderneming om die extra eenheid te produceren
= loonkost = VK(L(q)) = w . L(q)
=> MK(q) = ∆ VK(L(q)) / ∆q
=> MK(q) = w . ∆ L(q) / ∆q
=> MK(q) = w . 1/ MFPL(L)
Stel werknemer produceert 2 eenheden per uur en heeft uurloon van 100 euro
= MK van bijkomende eenheid = 100/2 = 50
! We werken hier met onderneming als PRIJSNEMER
= zo klein dat hij geen invloed heeft op nominaal loon op arbeidsmarkt
Stel nu MO = MK
=> p = w/MFPL(L)
=> w = p . MFPL(L)
= marginale waardeproductiviteit (rechterlid)
= marginale opbrengst van de inzet van één extra eenheid arbeid
w = nominaal loon
! Marginale waardeproductiviteit loopt dalend want marginale fysische productiviteit loopt ook dalend
BEKIJK GRAFIEK PAGINA 382
Bij stijgend loon gaat men minder arbeid aanwenden
= MK ↑ -> MK > MO bijgevolg moet MK dalen = minder arbeid want onderneming kan w niet veranderen
Bij dalend loon gaat men meer arbeid aanwenden
Arbeidsvraagcurve loopt samen met curve van marginale waardeproductiviteit
Verandering loon zorgt voor beweging op curve
Verschuivingen van de curve zelf afhankelijk van:
- outputprijs (p)
- verloop van MFPL
Prijsdaling van output
= curve verschuift naar links (daalt)
Reden: MO daalt, MK moet evenredig dalen (afname arbeid en output)
Prijsstijging van output
= curve verschuift naar rechts (stijgt)
Reden: MO stijgt, MK moet evenredig stijgen (toename arbeid en output)
Stijging MFPL (voorbeeld technologische vooruitgang => meer productie)
= curve verschuift naar rechts (stijgt)
Reden: output stijgt
Daling MFPL 
= curve verschuift naar links (daalt)
Reden: output daalt
Winstmaximaliserende voorwaarde of reële loon
MFPL(L*) = w/p
Inverse van vorige grafiek:
- Daling outputprijs doet reële loon stijgen (links)
- Stijging MFP doet reële loon dalen (rechts)
- Meer winst als we naar boven bewegen op curve
Lange termijn
Op lange termijn ook kapitaal in rekening brengen
We maken isokostenlijn waarbij we kapitaal en arbeid in functie van elkaar zetten
Loondaling -> buiten wentelen (rechts)
Loonstijging -> binnen wentelen (links)
Substitutie-effect
= bij loondaling gaan we meer arbeid inzetten en minder kapitaal
= vraag arbeid ↑, vraag kapitaal ↓
= bij loonstijging gaan we minder arbeid inzetten en meer kapitaal
= vraag arbeid ↓, vraag kapitaal ↑
MAAR: productieniveau gaat ook aangepast worden
= loondaling leidt tot minder marginale kosten
= winstmaximaliserende output neemt toe
Outputeffect
= vraag naar arbeid als gevolg v/e verandering v/d kost (loon)
Op korte termijn hebben we enkel een outputeffect
Op lange termijn zowel outputeffect als substitutie-effect
! Gevolg: vraag naar arbeid op LT reageert heftiger op lange termijn dan op korte termijn bij loonsveranderingen
! Vraag naar arbeid is op LT elastischer dan op KT
Waarom verschuift de vraagcurve naar arbeid op LT?
- innovaties = arbeid als productiefactor efficiënter = verschuiving naar boven
- verandering in prijs van kapitaal
= dalende prijs kapitaal zorgt voor afname vraag naar arbeid (substitutie effect)
= dalende prijs kapitaal zorgt voor winstmaximaliserende productie waardoor vraag naar arbeid stijgt (output effect)
--> totale effect hangt dus af van afzonderlijke effecten
substitutie effect > output effect = daling vraag arbeid (substituten) (verschuiving links)
substitutie effect < output effect = stijging vraag arbeid (complementen) (verschuiving rechts)
Arbeid en kapitaal zijn complementen
= toename van kapitaal, zorgt voor toename van arbeid
Ook werknemers onderling kunnen complementen zijn
= hoogopgeleide werknemers en gewone arbeiders (kunnen elkaar niet substitueren)
Arbeidsvraag v/e prijszetter
Geldt de gehele situatie ook als de onderneming bijvoorbeeld een monopolist is?
= arbeidsvraagcurve is hetzelfde
MAAR: verschil in kostenstructuur
Bij prijsnemer:
Marginale ontvangsten zijn gelijk aan exogeen gegeven marktprijs
Bij prijszetter:
Marginale ontvangsten zijn gelijk aan negatieve functie v/d geproduceerde hoeveelheid
Lagere output -> hogere prijs
Stel bij monopolie dat arbeidskost stijgt
= verschuiving naar links, minder arbeid aanwenden
= output daalt => outputprijs stijgt
= prijsstijging sneller hersteld dan bij prijsnemer
! Effect op gevraagde hoeveelheid is bij prijszetter dan bij prijsnemer
= de grafiek van prijszetter is steiler en minder elastisch
loonstijging moet minder teruggedrongen worden bij een monopolist


De elasticiteit v/d arbeidsvraag
 Elasticiteit v/d arbeidsvraag = procentuele verandering in vraag naar arbeid bij een gegeven procentuele verandering in het loon
[image: ]
Factoren die de elasticiteit van de arbeidsvraag bepalen
- Wanneer arbeid en kapitaal meer substitueerbaar zijn in het productieproces
= arbeidsvraag is ELASTISCHER
(grote substitueerbaarheid = groter substitutie-effect = meer elastisch)
- Vraag naar output elastischer
= arbeidsvraag is ELASTISCHER
Ondernemingsvraag van prijsnemer = perfect prijselastisch
Voor prijszetter is dit niet geval
Voorbeeld:
Overheid legt minimumloon op, waardoor er banen worden geschrapt
- Meer ontslagen bij meer concurrentie
- Meer ontslagen bij meer substitutie-mogelijkheden 
Elasticiteit van arbeidsvraag op KT is ongeveer -0,5
= loonstijging van 10% zorgt voor afname van 5% arbeiders
Elasticiteit van arbeidsvraag op LT is ongeveer -1
= loonstijging van 10% zorgt voor afname van 10% arbeiders
= meer elastisch dan op KT
2. Aanbod van arbeid
Keuze tussen consumptie en vrije tijd
Werken (arbeidsaanbod) betekent vrije tijd opofferen
MAAR: meer vrije tijd betekent lager arbeidsinkomen = minder conumptie
Consumptie en vrije tijd in functie van elkaar zetten
Budgetbeperking
Arbeidsaanbod: L = T - l
(l = tijdseenheden vrije tijd)
Er is een knik wanneer men volledig vrije tijd neemt
= komt door transfers van de overheid (je moet niet werken voor minimum aan loon)
= niet-arbeidsinkomen (transfers, inkomen uit vermogen, geluk, ...)
Prijs van vrije tijd (l) = opportuniteitskost w (nominaal loon te verdienen op arbeidsmarkt)
Prijs eenheid consumptie (C) = p
Vervolgens opstellen van budgetvergelijking:
p . C + w . l = w . T + p . A voor l ≤ T
(check boek pagina 391)
Richtingscoëfficiënt = - w / p
(w/p = reële loon)


Markt en Prijzen								Hoofdstuk 12
Contactpersoon: guido.debruyne@kuleuven.be
Hoofdstuk 12: Publieke goederen en externe effecten
Markt van volmaakte mededinging lost problemen op door Pareto-efficiënt marktgebeuren
= realiteit wijkt vaak af
- informatieasymmetrieën
- productdifferentiatie
- marktmacht bij consument of producent
Ander probleem:
- bestaan publieke goederen
- voorkomen van externe effecten*
= marktfalingen
(vrijemarktwerking zal niet leiden tot Pareto-efficiënte uitkomst)
= overheid zal ingrijpen
* Externe effecten doen zich voor wanneer het gedrag van economische agenten (consument/producent) een invloed heeft op het nut of de productiemogelijkheden van andere economische agenten en er daarvoor via de markt geen compensaties worden betaald
= ook een niet Pareto-efficiënte uitkomst
1. Publieke goederen
Niet-uitsluitbaar en niet-rivaliteit in consumptie
Vrijemarktsysteem = aantrekkelijk voor de productie en verdeling van private goederen
Voorbeeld:
Brood: wanneer je zin hebt, kan je het kopen, zo niet, koop je het niet
= bij aankoop kan je het zelf eten, geen verplichting tot delen
Economische agenten kopen private goederen wanneer
- hun bereidheid tot betalen groter of gelijk is aan de prijs
= ze zullen bijgevolg slechts het genot v/h product hebben na het betalen v/d prijs
! Individuele voorkeuren van consumenten komen tot uiting op de markt
Zuiver publieke goederen
= extreem geval van publieke goederen
- niet-uitsluitbaar: het is niet mogelijk economische agenten uit te sluiten v/d consumptie
Voorbeelden: landverdediging, rechtssysteem, klimaatbeleid, bouw van dijk, ...
 = het is praktisch onmogelijk iemand uit te sluiten v/d voordelen, zelfs wanneer deze agent niet betaalt
! Zuiver publieke goederen komen ook voor bij private ondernemingen
Voorbeeld: Coca-Cola doet grote reclamecampagne, komt ten goede van alle verkopers van Coca-Cola
- niet-rivaliteit: marginale kost om een zuiver publiek goed aan een extra individu aan te bieden, is gelijk aan 0
= Wanneer men goed aanbiedt aan n-individuen, dan kan men tegen dezelfde kostprijs, hetzelfde goed ook aanbieden aan n+1-individuen
! Consumptie van één persoon, verhindert consumptie andere personen niet
! DUIDELIJK verschil tussen
- marginale kost om een extra consument te voorzien v/h publieke goed
- marginale kost om een extra eenheid v/h publiek goed te produceren
Maatschappelijk wenselijk aanbod van publieke goederen
Marktvraag naar privaat goed, is sommatie van individuele vraagfuncties
Voorbeeld: 10 man wilt 2 broodjes => marktvraag is 20 broodjes
Marktvraag naar publiek goed, is geen sommatie van individuele vraagfuncties
Voorbeeld: 10 man wilt 2 eenheden publiek goed => marktvraag is 2 eenheden
= komt door niet-rivaliteit
! Elke individuele consument hecht wel waarde aan publiek goed
=individuele bereidheid tot betalen
Maatschappelijke marginale betalingsbereidheid of waardering voor een niet-rivaal goed
= som v/d individuele bereidheden tot betalen
= verticale som van individuele vraagcurven (grafisch)
BEKIJK PAGINA 405 - 407
Welvaart is het hoogst waar MK = MBB (maatschappelijk baten, welvaart)
= verticale som van individuele vraagcurven
Efficiënt niveau van voorziening moet voldoen aan Samuelsonregel:
[image: ]
Zuivere publieke goederen: 
- Geconsumeerde hoeveelheid dezelfde voor allen
- MBB kan verschillen
[image: ]
Private goederen: 
- Individuele MBB voor elke consument = marktprijs
- Geconsumeerde hoeveelheid varieert per consument
[image: ]
Vrijbuiterprobleem
Men weet gewenste hoeveelheid publieke goederen
MAAR: wordt deze ook aangeboden als productie door markt wordt gedaan en overheid niet tussenkomt?
= NEEN
Voorbeeld: men vraag landbouwer welke bijdrage hij wil betalen voor bouw van dijk
- hij wordt niet uitgesloten uit voordeel wanneer dijk er komt (zelfs wanneer hij niet betaalt)
Speltheorie:

	Landbouwer/andere bewoners
	BETALEN
	NIET BETALEN

	BETALEN
	3
	1

	NIET BETALEN
	4
	2



Landbouwer heeft liever dijk dan geen dijk, maar wenst ook liever niet te betalen dan wel te betalen
Optie 1: Niemand betaalt buiten landbouwer
= negatief voor landbouwer, verloren zaak, dijk zal er niet komen, geld kwijt
Optie 2:  Niemand betaalt
= dijk zal er niet komen
Optie 3: Iedereen betaalt
= dijk zal er komen, iedereen doet bijdrage
Optie 4: Iedereen betaalt behalve landbouwer
= dijk zal er komen, landbouwer profiteert, betaalt niet (= landbouwer is vrijbuiter)
Niet-betalen is dominante strategie voor landbouwer
MAAR: andere bewoners, zelfde vraag, zelfde dominante strategie
= Dijk zal er niet komen, niemand betaalt, maar iedereen wilt de dijk wel
Vrijbuiterprobleem
= economische agenten kunnen niet van consumptie uitgesloten worden
--> hun bereidheid tot betalen wordt verkeerd voorgesteld
= proberen dit te minimaliseren (niets betalen), maar toch te profiteren
Voor private ondernemingen is het in zo'n situatie moeilijk een publiek goed op de markt te krijgen
Overheidsinterventie
= oplossing voor probleem, overheid heeft dwangmacht
--> kan elke bewoner verplichten een bijdrage te leveren
Paradox: slechts door dwang bereiken ze situatie die ze verkiezen


Opmerkingen:
- Bij herhaaldelijk falen van speltheorie kan ook een spontaan evenwicht tot stand komen, zonder dwangmacht, vooral bij niet-anonieme groepen (gezinnen, clubs, ...)

 - Nadelen gebonden aan collectieve voorziening van overheid
=  hoeveelheid publiek goed wordt beslist via politiek proces en betaalt met belastingen
--> hierdoor worden vrijbuiters "gedwongen" om mee te betalen, maar zij die het publiek goed niet willen, moeten ook mee betalen, ondanks dat het niet hun voorkeur geniet om het goed te hebben
- Ondanks dat het gaat om een collectieve voorziening en een financiering van het publiek goed door de overheid via belastingen, wil dit niet zeggen dat de eigenlijke productie ook door de overheid moet worden gedaan
--> vaak uitbesteding aan privéondernemingen, maar goed moet wel beantwoorden aan eisen
(vaak controle via openbare aanbestedingen)
Quasipublieke goederen
Tussen zuiver private en zuiver publieke goederen nog andere goederen
= uitsluitbaarheid en rivaliteit geldt hier slechts in beperkte mate
= quasipublieke goederen
Voorbeelden: wegen, tunnels, zwembaden, sportinfrastructuur, parken, ...
Uitsluiting mogelijk via: tolgeld, inkomprijzen
Congestie/overbelasting mogelijk: beperking op aantal gebruikers zorgt voor rivaliteit in consumptie
[image: ]
2. Externe effecten
Positieve en negatieve externe effecten
Externe effecten  = externaliteiten
Voorbeelden:
Negatieve: roken op café, vrachtwagens, gsm die afgaat tijdens les, ...
Positieve: imker naast fruitbroer (bestuiving), mooie tuin (buren vinden dit ook leuk), ...
Externe effecten
= gedrag economische agenten heeft rechtstreeks invloed op nut of de productiemogelijkheden van andere economische agenten, ZONDER dat daarvoor via de markt compensaties voor worden betaald
Milieuverontreiniging is meest voorkomende externe effect
Voorbeeld: lozing afval water in rivier
= slecht voor zie die langs rivier gaan wandelen
= hogere productiekosten voor zij die water gebruik
(voorbeeld: brouwerij dat het water moet filteren voor gebruik)
Vervuilend bedrijf zal geen vergoeding moeten voorzien want
= wandelaars en brouwerij zijn geen "eigenaars" van de rivier"
Er worden geen compensaties betaald = extern effect
(indien die betaling er wel is, spreken we niet eer over een extern effect)
Externaliteiten zorgen ervoor dat de consumptie/productie naast de marginale baat/kost voor de agent zelf, ook andere marginale baten/kosten veroorzaken elders in de economie
MMB = MB + externe baten
(MMB = maatschappelijke marginale baat)
MMK = MK + externe kosten
(MMK = maatschappelijke marginale kost)
MK = marginale kost (privaat v/d agent)
Pareto-efficiëntie bij externe effecten
Pareto-efficiënt productieniveau van bepaald goed is gekenmerkt door:
- Gelijkheid marginale kosten en marginale bereidheden tot betalen
Wat is de invloed van externe effecten?
Voorbeeld: papiermarkt
Bij vrijemarktwerking komt aanbodcurve Ap tot stand
= horizontale sommering van marginale kostencurve van alle individuele consumenten
Er is een marktevenwicht in Ep 
= marginale bereidheid tot betalen v/d consumenten (gegeven door vraagcurve) is gelijk aan marginale private kosten v/d producenten
Probleem: private marginale kosten in situatie met externe effecten bedraagt niet alle kosten v/d papierproductie
Kosten verbonden aan vervuiling niet in rekening genomen
= externe kosten (onderneming houdt er geen rekening mee bij bepalen outputniveau)
Ap weerspiegelt bijgevolg niet de maatschappelijke kosten
Daarom curve maken met marginale maatschappelijke kosten AM (MMK)
= houdt wel rekening met externe effecten
Bij "negatieve externe effecten" = Am ligt boven Ap
Bij "positieve externe effecten" = Am ligt onder Ap
Pareto-efficiënt punt is het snijpunt tussen AM en vraagcurve (bereidheid tot betalen)
Vrijemarktwerking leidt bijgevolg niet tot optimum
= marktfaling
Driehoek tussen de punten geeft welvaartsverlies weer bij gebruik van vrijemarktwarking
Het optimale vervuilingsniveau
Grafisch weergeven door:
- vervuiling op horizontale as
- marginale kost/marginale baat op verticale as
LEES PAGINA 416 - 417
Uitstootnormen
Niet-gereguleerde markt
= goederen met negatieve effecten worden 
- te veel geproduceerd
- te veel geconsumeerd
Daarom overheid opteren voor
- quota's 
--> vastleggen van vaste productie/uitstootnormen
= vastgelegd in uitbatingsvergunning van industriële installaties
Probleem: terugdringing moet per bedrijf apart gebeuren
= sommige bedrijven meer kosten voor terugdringen dan anderen
Kostenefficiënt: gegeven globale doelstelling wordt bereik tegen zo laag mogelijke kost
! Kostenefficiënte curve betekent een ongelijke verdeling v/d inspanningen
= bedrijven met lage reductiekosten moeten sterker terugdringen dan bedrijven met duurdere reductiekost
Equimarginale kostenprincipe: inspanningen moeten zo verdeeld zijn dat de marginale reductiekosten voor elke onderneming hetzelfde is
! Zolang marginale reductiekosten ongelijk zijn, zijn er mogelijkheden tot herverdeling waardoor het globale resultaat op een goedkopere manier wordt bereikt
Overheid moet bijgevolg differentiëren
= per bedrijf andere norm opleggen voor kostenefficiëntie

! Informatieprobleem
= overheid heeft niet alle informatie
= bedrijven geven niet de echte informatie
--> inspanningsverdeling hangt nl. af van hun informatie
! In realiteit vaak reductienorm, ongeacht kostenstructuur
Besluit: reductienormen als milieubeleid is kosteninefficiënt
(er zijn betere opties)
Eigendomsrechten en aansprakelijkheid
Juridische wegen
= slachtoffers kunnen klacht indienen tegen vervuiling en schadevergoeding eisen
Noodzaak volgens Coase:
- goedwerkende instituties
= duidelijk gedefinieerde en afdwingbare eigendomsrechten
--> moeten externe effecten internaliseren indien nodig
(dit om economische agenten in rekening te brengen met de externe effecten die ze veroorzaken)
Stel:
Omwonenden van papierfabrikant zijn eigenaar rivier waar in wordt geloosd
= omwonenden stappen rechter, willen vervuiling stopzetten
Papierproducent zal productie niet willen stopzetten en hoge waterzuiveringskosten willen vermijden
= gaat onderhandelen met omwonenden
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Hoofdstuk 13: Verdeling en herverdeling
Gedecentraliseerd marktsysteem kan onder bepaalde voorwaarden leiden tot welvaartsoptimum
! Paretoprincipe leidt niet tot volledige ordening van maatschappelijke toestanden
= Paretogrens is ENKEL verzameling van ALLE efficiënte uitkomsten
= kunnen zeer verschillend verdeling van welvaart met zich meebrengen
De gemeenschap bepaald de ordening van de uitkomsten
- Ene gemeenschap vindt armoede bestrijding belangrijk
 - Andere gemeenschap hecht hier minder belang aan
= maatschappelijke voorkeuren brengen andere verdeling mee
Sociale keuze zal leiden tot de verdeling
MAAR: overheid zal keuze bijwerken (voornamelijk onderwerp van dit hoofdstuk)
Voornamelijk bekijken van inkomensverdeling
=rechtstreeks effect op welvaartsverdeling
1. Primair inkomen, beschikbaar inkomen en welvaart
Beschikbaar inkomen
= inkomensconcept om welvaart te kunnen meten
= inkomen dat door gezin (individu) vrij besteed kan worden aan aankopen van goederen en diensten
Stamboom (hoe we aan beschikbaar inkomen komen):
Primair inkomen:
+ Bruto inkomen uit arbeid (activiteit op arbeidsmarkt)
- Bijdrage RSZ op bruto inkomen
+ Inkomen uit vermogen
+ Transfers uit sociale zekerheid
	+ pensioen
	+ werkloosheidsuitkering
	+ geneeskundige, verzorging uitkering
	+ invaliditeit, arbeidsonbeschikheiduitkering
	+ kinderbijslag
	+ leefloon
+ Andere transfers
	+ studiebeurs
	+ bouwpremie
	+ ...
= Belastbaar inkomen
Beschikbaar inkomen:
+ Belastbaar inkomen
- Directe belastingen
Besteding van beschikbaar inkomen:
+ Sparen
+ Bestedingen
	- Indirecte belastingen (BTW/Accijns)
= welvaart per persoon
Belang van arbeidsinkomen
De vorming van primair inkomen
= vooral op arbeidsmarkt
Arbeidsinkomen
	- loon (arbeider)
	- wedde (bediende)
	- inkomen v/d zelfstandige activiteit
! Arbeidsinkomen belangrijkste
= geen arbeidsinkomen, grotere kans op armoede
Arbeidsinkomen wordt aangevuld met inkomen uit vermogen
= minder belangrijk inkomen
Beschikbaar inkomen
Men betaalt RSZ op arbeidsinkomen
= verschillend voor  - loon
		       - wedde
		       - zelfstandige
Betaling van RSZ zorgt voor toegang tot transfers
(pensioenen, werkloosheidsuitkering, zorgsector, kinderbijslag, ...)
! Transfers bedragen rond de 33% van het gezinsinkomen
Ook nog andere tegemoetkomingen
= niets te maken met RSZ
(bouwpremie, studiebeurzen)
Primair inkomen  + transfers
= belastbaar gezinsinkomen
Moet men inkomstenbelasting op betalen
! Sommige transfers belastingsvrij (kinderbijslag, ...)
Ook bedrijfskosten mag men aftrekken
Ook indirecte transfers worden niet belast
Inkomstenbelasting werkt op basis van progressiviteit
= meer belastingen naarmate belastbaar inkomen toeneemt
Inkomstenbelasting is daarom tweede grote systeem van inkomensherverdeling
Vervolgens beschikbaar inkomen
- mogelijkheden tot sparen (uitgestelde consumptie)
- mogelijkheden tot consumptie (betalen indirecte belasting)
Inkomen per capita en equivalent inkomen
Welvaart wordt gedeeltelijks bepaald door beschikbaar inkomen
Probleem:
Beschikbaar inkomen van 2000 euro geeft heel andere welvaart voor
- gezin van één persoon
- gezin met drie kinderen
- gezin met twee kinderen, waarvan één met gezondheidsproblemen
Inkomensmaatstaf omzetten in welvaartsmaatstaf is niet simpel
= hangt af van OBJECTIEVE omstandigheden
	- gezondheidstoestand
	- leeftijd
	- gezinsgrootte
	- klimaat
= hangt af van SUBJECTIEVE elementen
	- voorkeuren: sober leven, ruim leven, ...
Scheiden tussen factoren die rekening waard zijn
= normatieve kwestie
Voorbeeld: rekening met gehandicapten, iets meer wenselijk dan rekening met iemand die champagne drinkt
Rekening houden met omzetting van
- nominale beschikbare inkomen naar welvaartsniveau via gezinsgrootte
= gezinsinkomen delen door aantal leden
(Inkomen per capita)
Voorbeeld:
2000 euro voor alleenstaande
= welvaart van 2000 euro/persoon
2000 euro voor gezin van vijf
= welvaart van 400 euro/persoon
= alleenstaande heeft 5 keer zoveel welvaart
MAAR: extra gezinsleden betekent niet proportionele toename van kosten
= gezin heeft publieke goederen (bovenstaand voorbeeld is dus gedeeltelijks fout)
Voorbeeld:
kabelaansluiting, verwarming en verlichting heeft iedereen
= gezinsgrootte heeft niet meteen invloed
= enkel schaalvoordelen bij grotere gezinnen
= niet-rivale goederen (publiek goed karakter)
Kinderen eten bijvoorbeeld ook minder dan volwassenen
= uitgaven/leeftijdcategorie is verschillend
We maken gebruik van equivalentieschaal
= inkomen aanpassen naar
	- samenstelling gezin
	- schaalvoordelen gezin
= equivalente inkomen
Veel gebruik van OESO-schaal:
- Volwassenen (+14) = 0,5 factor
- Kind (-14) = 0,3 factor
Stel alleenstaande met €15.000
= hoeveel heeft koppel zonder kinderen nodig voor zelfde?
= €15.000 + 0,5 * €15.000 = €22.500
= hoeveel heeft koppel met 4 kinderen nodig voor zelfde welvaart?
= €15.000 + 0,5 * €15.000 + 0,3 * €15.000 + 0,3 * €15.000 + 0,3 * €15.000 + 0,3 * €15.000 
= €15.000 + €7.500 + €4.500 + €4.500 + €4.500 + €4.500 = €40.500
Elementen die welvaartsverdeling bepalen
- arbeidsmarkt
- overheidsinterventie via sociale zekerheid/belastingen
- demografische factoren
= welvaartsverdeling kan gevolg zijn van verandering van één van deze factoren
2. Ongelijkheid
Eurostat (statistisch bureau v/d Europese Unie) doet jaarlijks systematische bevraging v/d inkomenssituatie en levensomstandigheden in EU-landen
= European Survey on Income and Living Conditions (EU-SILC)
Inkomensbegrip bevat
- arbeidsinkomen
- inkomen uit sociale zekerheid
- inkomen uit vermogen
Benadert gezinsinkomen
= inkomensbegrip: primair inkomen - betaalde belastingen + ontvangen transfers
Gezin
= sociologische eenheid van individuen dat inkomen en uitgaven gezamenlijk deelt


Gemiddelde, scheefheid en mediaan
Opdeling in decielen:
10% armste gezinnen = armste deciel
10% rijkste decielen = rijkste deciel
Inkomensverdeling is ongelijk
= maatstaf dat inkomen 10% armste en rijkste gezinnen vergelijkt is enkel gevoelig voor die hun inkomen
= geen goede welvaartsmaatstaf (geen gebruik tussenliggende inkomens)
Gedetailleerder beeld via: opdeling beschikbare gezinsinkomens in klassen (van €500)
! Helft gezinnen in klasse van €500 tot €2.000
= daaronder kleine groep gezinnen met heel laag inkomen
MAAR: uitstrekking staart naar boven
Inkomens zijn ongelijk verdeeld
= niet symmetrisch gespreid rond gemiddelde
= verdeling is scheef
Verdeling is scheef naar rechts
= lange staart naar rechts toe
Percentages van voorgaande klassen samentellen
= cumulatieve verdeling
Hierdoor kunnen we mediaan aflezen
= mediaan: waarde waaronder juist helft onder valt en juist helft boven valt
Mediaan < gemiddelde
= scheve verdeling naar rechts
Decialverdeling
Opdelen in klassen met elke klassen even veel gezinnen
= 10% "armste gezinnen" en zo door naar 10% "rijkste gezinnen"
! Klassen van 25% = kwartielen
! Klassen van 20% = kwintielen
! Klassen van 1% = percentielen
Verhouding gemiddelde inkomen van decielen
= Vaak eerste maatstaf voor ongelijkheid van inkomensverdeling
Beter: alle decielen met elkaar vergelijken
Indien elk gezin hetzelfde inkomen zou krijgen
= elk deciel bevat 10% inkomensmassa

MAAR: ongelijke verdeling
= sommige decielen minder dan 10%
= sommige decielen meer dan 10%
Voorstellen van cumulatief inkomensaandeel
= Lorenzcurve
Lorenzcurve
Lorenzcurve
- cumulatief aandeel in de bevolking op horizontale as
- cumulatief aandelen in het inkomen op vertikale as
Perfecte gelijkheid
= rechte door oorsprong
Lorenzcurve onder diagonaal
= ongelijke verdeling
! Vergelijking Lorenzcurven enkel mogelijk wanneer deze niet snijden
Wanneer ze snijden: gebruik maken van Gini-coëfficiënt
Gini-coëfficiënt
Ongelijkheid is groter wanneer Lorenzcurve meer afwijkt van diagonaal
= oppervlakte tussen Lorenzcurve en diagonaal
= maatstaf voor ongelijkheid
Maatstaf wordt uitgedrukt tussen 0 en 1
= ongelijkheid relatief uit drukken t.o.v. maximale ongelijkheid
Ongelijkheid is maximaal wanneer alles in handen is van één enkel individu
= Lorenzcurve loopt perfect horizontaal tot laatste punt, daar vertikaal
G = L/(1/2) = [(1/2) - M]/(1/2) = 1 - 2 . M
Gini-coëfficiënt
= verhouding oppervlakte L (tussen diagonaal en Lorenzcurve) en maximale ongelijkheid (1/2)
Perfect gelijke verdeling
= L = 0
Perfect ongelijke verdeling
= L = 1
Gini-coëfficiënt is ook berekenbaar wanneer curven elkaar snijden
= niet altijd even goed


Het kan zijn dat er grote ongelijkheid is bij rijkeren, maar minder bij armen
= is dit effectief negatief?
! impliciete weging van verschillende inkomensgroepen is noodzakelijk
Gini-Coëfficiënt
= mogelijke, maar niet beste maatstaf voor inkomensongelijkheid
Inkomensspanning tussen bepaalde posities in de verdeling
Percentielratio P80/P20 = verhouding tachtigste en twintigste percentiel
P90/P10 en P50/P10 ook vaak gebruikt
= geeft loonongelijkheid op arbeidsmarkt weer
Andere maatstaven: 
- Maatstaf van Atkinson
- Theil-maatstaf
= geven weging van verschillende inkomensgroepen (expliciet) weer
Feiten over de inkomensongelijkheid
Veel landen slechts beperkte informatie beschikbaar
= verzameling gegevens is niet simpel
Inkomensongelijkheid in ontwikkelingslanden meestal groter
Stelling van Kuznets:
Ongelijkheid neemt doorheen verschillende fases van industrialisering en economische ontwikkeling eerste toe en pas in later stadium af
= Inverted U-hypothesis / Kuznetshypothese
MAAR: laatste jaren duidelijke toename ongelijkheid in rijkere landen
= Kuznetshypothese in vraag stellen
Verklaringen (voor veranderingen) in ongelijkheid
Verklaring kan in volgende domeinen liggen
- arbeidsmarkt
- overheidsinterventie (RSZ en belastingen)
- demografische factoren
Ongelijkheid kan toenemen door:
- primaire verdeling wordt ongelijker
Voorbeeld: lonen hooggeschoolden nemen veel meer toe dan voor laaggeschoolden
Voorbeeld: inkomens uit vermogen groeien sterker dan uit arbeid
– mindere herverdeling van overheid
Voorbeeld: overheid maakt belastingen minder progressief
– sociodemografische veranderingen
Voorbeeld: meer jongeren die sneller alleen wonen (meer alleenstaanden)
Voorbeeld: meer of minder tweeverdieners
Voorbeeld: meer inactieve gepensioneerden
! Factoren werken op elkaar in
= maakt analyse moeilijker
Voornamelijk primaire inkomensverdeling heeft invloed op ongelijkheid 
(aangetoond door recent onderzoek)
P90/P10-ratio geeft dit aan
= vergelijk hoogste loon v/d werkende (negende deciel) met hoogste loon v/d werkende (eerste deciel) met elkaar vergelijken
Waarom nam primaire ongelijkheid zo toe?
= gedeeltelijks (veel) te maken met verandering relatieve vraag naar geschoolde en ongeschoolde arbeid
--> veroorzaakt door globalisering en technologische veranderingen
Globalisering: concurrentie voor ongeschoolden door internationale geschoolde jobs
Technologie: veranderingen kunnen "skill-biased" zijn (meer nood aan geschoolden)
Evolutie van vraag naar geschoolden en toename geschoolden kan gelijk oplopen
= race between education and technology
= momenteel niet het geval, vraag is het grootst
Ook invloed op inkomensverdeling
= niet perfect competitief karakter van arbeidsmarkt
Imperfect geïnformeerde werknemer loopt zoekkosten op om job te vinden
en
Imperfect geïnformeerde werkgever probeert werknemer te vinden
Bij "succesvolle" match ontstaat er surplus
= toegevoegde waarde door job
Afwezigheid van perfecte mededinging zorgt voor onbepaaldheid van verdeling surplus
= bedrijven respecteren sociale norm van rechtvaardige loonverhouding niet meer
3. Armoede
Gini-coëfficiënt is ongevoelig voor inkomenswijzigingen
= als alle inkomen met zelfde factor wijziging
--> ongelijkheid blijft hetzelfde
Voorbeeld:
Stel België en Tanzania zelfde inkomensverdeling, maar Tanzania alles 100x minder
= zelfde gini-coëfficiënt
MAAR: geen enkele Belg zal willen ruilen met Tanzaniaan
Probleem: armoede wordt niet gemeten
(valt niet samen met het meten v/d ongelijkheid)

Absolute definitie van armoede
Armoede
= niet bereiken van absolute inkomensgrens
MAAR: heeft grens om arm van niet-arm te scheiden wel absoluut karakter en geen relatief karakter?
Men stelt grens reële armoedegrens
= houdt rekening met prijsverschillen in landen
Armoede nam af met half miljard mensen
= voornamelijk te danken aan China, in rest wereld steeg armoede
! Sub-Saharisch Afrika vooral problemen
In Westerse landen had men armoedegrens aan hand van korf van basisgoederen
= armoedelijn verandert doorheen de tijd
Relatieve definitie van armoede
Er is een relatieve armoedegrens
= een toestand waarin een gezin over een onvoldoende hoog inkomen beschikt om volwaardig deel te nemen aan het maatschappelijk leven
Voorbeeld:
Geen internet en geen telefoon kunnen betalen => beperkt communicatie => basisbehoefte voor sociaal contact niet voldaan
(honderd jaar geleden was dit niet een armoedegrens, geen internet noch telefoon)
Armoedelijn gaan bepalen op basis van verdeling inkomen
Voorbeelden:
Armen = laagste kwintiel v/d inkomens- of welvaartsverdeling
= verandert mee doorheen de tijd en laat internationaal vergelijk toe
Ook karakteristieken van kwintiel zijn onderzoekbaar
Andere manier (beter):
armoedegrens bepalen als
een percentage van mediaaninkomen of gemiddeld inkomen
= OESO gebruikt 60% van mediaanequivalent inkomen als armoedegrens
Armoedegrens is arbitrair
= vaak opnieuw doen van proef met 40%/50%/60% van mediaan- of gemiddeld inkomen
Wettelijke bestaansminima
= leefloon + gewaarborgde kinderbijslag
(vast gelegd per wet)
= hieronder mag geen enkel gezin vallen, anders komt OCMW tussen
Minimum inkomensbescherming in België is aan lage kant
= wettelijke norm valt onder EU-norm van armoede
Rekening houden met relativiteit van armoedegrens via subjectieve methode
= vragen welk netto inkomen nodig achter, per gezinstype, voor juist rond te komen
(voornamelijk toegepast door Centrum voor Sociaal Beleid te Antwerpen)
! Normen door subjectieve methode liggen vaak nog hoger dan 60%-regel van OESO
Armoede in rijke landen
België in midden groep
Scandinavische landen hebben minste armoede
Zuid-Europese landen meeste armoede in Europa (en Ierland)
VS/Turkije en Mexico koplopers qua rijke landen
4. Belastingen
Verdeling van inkomen en welvaart wijzigen kan via belastingen
! Niet enige doel van belastingen (publieke goederen/correctie externe effecten)
Herkomst belastingen
- directe belastingen op inkomen/Vermogen
- indirecte belastingen op productie/consumptie/import
- bijdragen aan RSZ (belasting op arbeid = parafiscaliteit)
Directe belastingen vooral afhankelijk van
- inkomstenbelasting
- vennootschapbelastingen
Indirecte belastingen vooral afhankelijk van
- BTW
- Douanerechten
- Accijnzen
- Registratierechten
Bijdragen RSZ
Verdelingsdoelstelling voornamelijk nagestreefd door gebruik van inkomstenbelastingen
(andere belastingen ook nog (kleine) invloed op inkomstenverdeling)
Overheid probeert bijvoorbeeld lage-inkomstengroepen te sparen van hoge BTW
= meer BTW op luxe goederen dan noodzakelijke goederen
Inkomstenbelasting zelf is expliciet ontworpen om sterke schouders meer last te laten dragen
= progressiviteit v/h belastingtarief
Gemiddelde en marginale aanslagvoet
Te betalen belasting varieert met inkomen
 = tariefstructuur (barema) toegepast op belastbare inkomen
Barema wordt gedefinieerd door marginale tarief
= geldig binnen bepaalde inkomensschijf
Marginale tarief
= bepaalt belasting die betaald moet worden op elke bijkomende euro inkomen dat binnen die schijf verdiend wordt
Belastingvrije som
= som waarop je geen belastingen moet betalen, op basis v/d gezinssamenstellingen
PAGINA 451 HEEL GOED KENNEN TABEL EN MANIER
Marginaal tarief zegt enkel iets over belasting die drukt op laatste euro inkomen
= marginaal tarief dat belangrijk is voor de evaluatie v/d eventuele ontmoedigingseffecten van belasting
(Gaat iemand meer/minder arbeid aanbieden door de te betalen belastingen?)
= effect door belasting op extra inkomen
Gemiddeld tarief
= belastingsdruk op volledig inkomen
= te betalen belasting/belastbaar inkomen
Voorbeeld:
Inkomen: 30.000
Belasting: 9.437
Gemiddeld tarief: 9.437/30.000 = 31,5%
Marginaal tarief is beperkt op 50%
MAAR: gemiddeld tarief stijgt continu
Proportionele, progressieve en regressieve belastingen
Belasting = progressief
= gemiddelde belastingvoet neemt toe met het inkomen
Belasting = regressief
= gemiddelde belastingvoet neemt af met het inkomen
Belasting = proportioneel
= gemiddelde belastingvoet blijft constant, ondanks het inkomen
Elasticiteit v/d belastingsontvangsten
= procentuele verandering in ontvangsten bij procentuele verandering in de belastbare grondslag
! Stijgend marginaal tarief wijst niet met zekerheid op stijgend gemiddeld tarief
Negatieve inkomensbelasting
= soort van transfer (alternatief)
= verschuldigd belastingsbedrag wordt vordering omdat het negatief is
(meeste landen stellen belastingsbedrag gewoon gelijk aan 0)
Meeste landen gebruiken dus belastbaar minimum of belastingvrije som
= progressiviteit van vlaktaks schuilt in belastingvrije som
Principes van belastingheffing
Principes waar "goede belasting" moet aan voldoen
- sterke schouders moeten zwaardere lasten dragen (draagkrachtprincipe)
= principe van verticale herverdeling
Progressiviteit: ongelijkheid netto inkomen (na belasting) is kleiner dan ongelijkheid bij inkomen voor belasting
- belastingplichtigen moeten in gelijke omstandigheden worden behandeld
= principe van horizontale gelijkheid
--> alleenstaande met inkomen van 30.000 betaalt even veel als gezin met 4 kinderen dat 30.000 verdient
= oneerlijke verdeling
= belastingsvrije som varieert naar gelang gezinsgrootte
+ ook verminderingen op verschuldigde belasting zelf
! Men voegt belastbaar inkomen samen bij gezin
= twee arbeidsinkomens komen snel in hogere schijf terecht
MAAR: waarom dan nog huwen? 
= decumul: beroepsinkomsten van partners worden afzonderlijk belast
! Alleenstaanden vinden dit onterecht
= gebruik van splitsing/huwelijksquotiënt
= 30% arbeidsinkomen fictief toerekenen aan partner (en afzonderlijk belasten)
5. Sociale zekerheid
Tweede herverdelingsysteem
= progressief belastingsysteem herverdeelt van rijk naar arm
MAAR: RSZ zorgt voor inkomenstransfers voor mensen die duidelijk tegenslag hebben
Voorbeelden: ziekte, werkloosheid, handicap, ...
RSZ = soort van verzekeringsysteem
MAAR: principe van solidariteit (kan niet in gewoon private verzekering)
! In België omvat RSZ ook terugbetaling van gezondheidszorg via systeem van verplichte ziekteverzekering


Verschillende takken van sociale zekerheid
Verschillende takken:
- Geneeskundige verzorging (RIZIV)
- Pensioenen
- Werkloosheid
- Uitkering ziekte en invaliditeit (RIZIV)
- Gezinsbijslag (kinderbijslag en geboortepremies)
- Werking en andere uitgaven
- Zelfstandigen
- Beroepsziekten
- Arbeidsongevallen
Zowel zelfstandigen als werknemers dragen bij tot RSZ
= pensioenen en ziekteverzekering grootste geldeisers
Residuele stelsels
= leefloon, inkomensgarantie voor ouderen (IGO), tegemoetkomingen voor mindervaliden, ...
= niet gefinancierd door RSZ, wel door gewone begroting
Drie inkomsten bronnen
- bijdragen van werkgevers (%-op bruto loon)
- bijdragen van werknemers (%-op bruto loon)
- toelagen v/d overheid (uit algemene middelen)
Laatste jaren ook aanvulling door:
- opbrengsten loonmatigingen
- indexsprongen
- solidariteitsbijdrage
- alternatieve financiering
Alternatieve financiering
= structureel nieuwe inkomstenbronnen aan boren voor sociale zekerheid
(last op arbeid verlichten)
= vaak procent van BTW
Sociale partners hebben rol in beheer en uitvoering van systeem
- Werkloosheidvergoedingen: worden uitbetaald door vakbonden
- Gezondheidszorgkosten: worden uitbetaald door ziekenfonds
Financiering via sociale bijdragen/inbreng van sociale partners in het beheer v/h systeem zijn typische kenmerken van het zogenaamde continentale of Bismarckiaanse Stelsel
Bismarckiaanse stelsel  Angelsaksische/Beveridge-stelsel
Angelsaksische: overheid meer rol en betaling vooral uit belastingen
Bismarckiaanse stelsel: nadruk op verzekering (wederkerigheid tussen bijdragen/uitkeringen)
Angelsaksische stelsel: nadruk op solidariteit en herverdeling
Basisprincipes v/d sociale zekerheid
Sociale zekerheid vertoont veel kenmerken van verzekeringsysteem
= niet voorzien door private verzekeringmaatschappijen
VERZEKERING
Waarborg tegen onzekerheden in het leven
(Ziek worden, werkloos worden, ...)
-> arbeidsinkomen verliezen
-> uitzonderlijke (onvoorziene) uitgaven
Mensen wensen te betalen om deze "onzekerheid" te beperken
= essentie van verzekering
"Verzekerde betaalt premie aan verzekeraar en krijgt contractuele garantie dat verzekeraar bij het treffen v/d schade een vooraf overeenkomen gedeelte vergoed"
= principe van private verzekeringen
Sociale zekerheid biedt inkomensvervangende uitkeringen
= worden gebruikt bij het wegvallen v/h arbeidsinkomen
Persoon betaalt premies zolang hij werkt, zodat, als hij werkloos zou worden, hij niet zonder loon valt
= rechthebbende was degene actief op de arbeidsmarkt
! Premie verbonden aan arbeidsinkomen
Verzekeringscontact berust op wederkerigheid
= betaler van premies, heeft recht op contractueel overeengekomen uitkeringen
Hogere betaalde premies, leiden tot een hogere vergoeding
= hoger loon -> meer pensioen
Ziekteverzekering is tevens een voorbeeld
Behoefte aan verzekering = universeel verspreid
- iedereen wordt out
- iedereen wordt ziek
 - ...
Zuiver verzekeringsysteem zorgt ook voor herverdeling
= getroffen verzekerde personen krijgen vergoeding dat gefinancieerd wordt door alle personen die premies betaalden
Ex post (na voldaan risico) vindt de herverdeling plaats
-> gezonden betalen voor zieken
-> werkenden betalen voor werklozen
-> kortlevende voor langlevende gepensioneerden
Wel belangrijk aspect: ex ante
= verzekerden treden vrijwillig toe tot het systeem, voor dat bekend is wie getroffen zal worden
= iedereen gaat er vanuit dat ze voordeel hebben
We spreken over Paretoverbetering
-> welvaart van verzekerden verhoogt
-> welvaart van verzekeraar verhoogt
Door het vrijwillig gedrag van RSZ spreekt men niet van belastingen, maar van:
= parafiscale bijdragen
Sociale "verzekering" als correctie v/e marktfaling
Waarom verzekering door overheid en niet private markt?
Drie redenen:
- sommige risico's hebben collectief component
Voorbeeld: werkloosheidsrisico hangt samen met conjunctuurverloop
	       we leven allemaal langer -> meer gepensioneerden
Private markt werkt enkel als de risico's onafhankelijk zijn
= private markt zorgt dat de premies volstaan op de schadegevallen te dekken
= bij RSZ is dit niet altijd het geval, vaak meer nood, soms ook minder nood
= RSZ kan premies verhogen ter compensatie, private markt niet (concurrentie van anderen)
- averechste selectie
= er is een gebrek aan correcte informatie
Goed risico: men verwacht relatief lage uitkeringen
Slecht risico: men verwacht relatief hoge uitkeringen
Men spreekt van informatie-asymmetrie wanneer
- verzekerde beter op de hoogte is van risico dat hij loopt dan verzekeraar
= verzekeraar moet zich baseren op gemiddeld risico
-> goede risico's vinden dat ze te veel betalen = blijven weg
-> drijft premie wederom op
-> weer goede risico's vinden dat ze te veel betalen = verlaten terug deel
Enkel "allerslechtste" risico's blijven over
= markt zal verdwijnen
Overheid kan verplichting opleggen tot betalen aan zowel goede/slechte risico's
= daarom zal overheid dit hanteren
- morale hazard
= risico op schade en omvang schade zijn niet exogeen
(worden mee bepaald door gedrag van verzekerde)
Voorbeeld: werklozen worden kieskeuriger in het zoeken van een job zolang ze uitkering krijgen
Moral Hazard geldt voor alle verzekeringen (iemand met volledige verzekering voor auto, rijdt ook minder voorzichtig)
MAAR: overheid probeert dit gedrag te ontmoedigen

RSZ is meer dan verzekering, ook solidariteitscomponent
= verminderen van ongelijkheid
= verminderen van armoede
! Verplichte solidariteit die niet leidt tot ex ante verbetering van welvaart voor iedereen
(Verplicht karakter kan niet op privémarkt tot standkomen)
Sociale zekerheid en solidariteit
Zuiver verzekeringsysteem leidt tot ex post herverdeling
= verdeling van zij die van risico gespaard zijn gebleven naar zij die pech hebben
= risicosolidariteit
MAAR: ex ante verhoogt welvaart van iedereen
= het gaat eerder om welbegrepen eigen belang bij een verzekering
MAAR: bij verplichte solidariteit gaat de herverdeling verder dan welbegrepen eigenbelang
Principes van solidariteit
- subsidiërende solidariteit
= mensen met verschillende risico's betalen toch zelfde premies
of
= premies niet perfect verschillend naargelang risico
Op privémarkt deelt men publiek in risicoklassen
= differentiatie is nodig voor concurrentie
Bij sociale zekerheid voert men geen premiedifferentiatie door
= men streeft naar subsidiërende solidariteit
Voorbeeld: discriminatie op basis van leeftijd/genetische achtergrond zou niet kunnen bij ziektepremies
= ex post herverdeling grijpt nog extra plaats
- Inkomenssolidariteit
= premies koppelen aan inkomen/koopkracht v/d individuen
= bijdragen in verhouding tot het inkomen
! Maar wederkerigheid wordt afgeblokt
Voorbeeld: maximaal pensioen ondanks bijdragen, ...
Sommige delen RSZ dienen om armoede te bestrijden
= bijstandssysteem
! Residuele stelsels garanderen minimuminkomen
= rechthebbende moet niet eens bijdragen hebben geleverd
= niets te maken met verzekeringsysteem, wel met solidariteit
Men verschuift in richting van meer solidariteit
= noodzakelijk om mattheuseffect te vermijden

Mattheuseffect
= situatie waarin voordelen v/d socialezekerheidsuitgaven komen proportioneel sterker terecht bij hogere inkomensgroepen (die bij die ze minder nodig hebben)
= ondoelmatig gebruik v/d middelen
Oplossing: meer selectiviteit in uitkeringen
= recht op uitkering afhankelijk van behoefte eraan
Bepalen via:
- algemeen onderzoek naar bestaansmiddelen
- lagere werkloosheidsvergoedingen voor samenwonenden
 - aftoppen hogere pensioenen
- terugbetaling medische uitgaven in functie van inkomen
Selectiviteit zorgt voor
- vermindering v/d zekeringskarakter
(dit voor stijging solidariteit)
Afbraak wederkerigheid heeft ook risico
= erosie van maatschappelijk en politiek draagvlak v/h stelsel van sociale zekerheid
(het steun namelijk op Ex Ante voordeel dat iedereen eruit haalt
Uitdagingen voor sociale zekerheid
Kritiek op sociale zekerheid:
- hoge kost => arbeidskost stijgt
- sociale zekerheid te veel van toepassing op traditionele gezinsstructuur
(niet meer gevolueerd doorheen de tijd)
(voorbeeld: meer alleenstaande vrouwen met kinderen, hoger risico)
Werkloosheidsuitkeringen
Periode van hoge werkloosheid
= meer kosten
Werkloosheidsvergoedingen worden ook uitgekeerd aan mensen met lage kans om ooit nog een job te vinden
Werkloosheidsuitkeringen stimuleren op manier ook werkloosheid
= moral hazard
= economische agenten passen gedrag aan omdat ze van verzekering genieten
Redenen:
- minder gemotiveerd om werk te zoeken
- minder snel herscholing
- minder snel beroep aanvaarden (hogere eisen)


Werkloosheidsval:
Sommige gezinnen merken dat hun inkomen naar beneden gaan wanneer ze relatief slecht betaalde job aanvaarden en hun werkloosheidsvergoeding verliezen
= werkloosheidsvergoeding > inkomen uit slecht betaalde job
Invoeren van administratieve controles
= werkbereidheid van werklozen nagaan
PROBLEEM: minder efficiënt in periode van hoge werkloosheid (weinig job aanbieding)
Andere oplossing
= werkloosheidsvergoeding laten dalen naarmate men langer werkloos is
Versterkt prikkel om werk te zoeken
MAAR: afbraak aan verzekeringskarakter voor zij die werk zoeken, maar niet vinden
Men zoekt evenwicht: verzekeringsverlies voor onvrijwillige werklozen beperken, maar prikkel behouden om werk te zoeken
Pensioenen
Inkomen verzekeren na periode van actieve loopbaan waar men niet meer bereid/in staat is om te werken
Men kan dit zien als "sparen"
= men zet geld opzij voor consumptie na pensioenleeftijd
Gespaarde middelen gaan we beleggen op financiële markten zodat ze intrestvergoeding opleveren
= kapitalisatie (funding)
= elke generatie spaart voor zichzelf, wanneer men oud is kan men beroep doen op spaarmiddelen van wanneer men jong was
Probleem van kapitalisatie: mogelijkheid tot verlies gespaarde middelen bij zware financiële crisis
= verzekering valt volledig weg
Daarom ander systeem (bijkomend): repartitieprincipe
(omslagstelsel/pay-as-you-go)
Bijdragen van actieve bevolking wordt niet belegd op kapitaal markt
= rechtstreekse overdracht aan gepensioneerden
= pensioen ouderen wordt betaald uit bijdragen van jongeren
= huidige jongeren krijgen later pensioen uit bijdragen van toekomstige jongeren
Reparitiestelsel zorgt voor solidariteit tussen generaties
PROBLEEM: gevoelig voor vergrijzing
Vergrijzing
= aandeel jongeren neemt af, aandeel ouderen neemt toe
In Westerse landen door:
- stijgende levensverwachting
- afname geboortecijfers
Afhankelijkheidsgraag
= verhouding bevolkingsgroep van +65 jaar en groep van tussen 20 en 64
Oplossingen:
- pensioenuitkeringen verminderen (reeds lage kant, welvaart daalt)
- pensioenbijdragen actieve bevolking verhogen (verhoogt arbeidskost)
- mensen langer laten werken (beste oplossing)
Bevolking gekant tegen laatste optie (uiteraard)
Eventueel ook verplicht wettelijk stelsel van sociale zekerheid aan vullen met private system
(berust op kapitalisatie)
Bedrijven doen bijdragen tot pensioen van werknemers (soort van extra inkomen)
= twee pijler-systemen
Tweede pijler leunt dichter aan bij verzekeringsprincipe
= band tussen bijdragen en uitkeringen is sterker
Daarom stellen vele voor:
- tweede pijler uitbouwen
- eerste pijler meer aanwenden voor selectiviteit en solidariteit
Ziekteverzekering
Verzekering voor gezondheidszorgkosten onlosmakelijk verbonden met organisatie v/h systeem van gezondheidszorg
= België heeft terugbetalingssysteem
Individuen hebben grote vrijheid (keuze van behandeling, arts, ...)
= artsen worden betaald naar prestatie, geen vast loon
= zieken krijgen gedeeltelijkse terugbetaling van kosten
= remgeld
Ook hier probleem met moral hazard
= artsen willen aantal prestaties opdrijven (patiënten dragen toch kost niet)
= informatieprobleem: patiënten gaan dokter als ze niet weten wat er scheelt
(geen controle of ze effectief iets hebben)
Geen echte oplossingen
= werken met vast loon is ook geen optie, artsen gaan minder presteren en minder bekommeren
6. Alles heeft een prijs ook herverdeling
Ontmoedigingseffecten door herverdelingsinstrumenten
- economische agenten gaan belastingen ontwijken door minder tewerken
= grotere ontmoediging als marginale tarieven v/d inkomstenbelasting sneller stijgen dan inkomen
Metafoor -> lekkende emmer
= lek verwijst naar ontmoedigingseffect
Individuen gaan hun gedrag aanpassen om
- minder bij te moeten dragen
- meer transfers te bekomen
(zieken blijven langer thuis, werklozen aanvaarden geen werk met weinig loon)
Progressieve belastingen en andere herverdelingsinstrumenten zijn welvaartshogend
= hebben wel een kostprijs
Sterkere verdeling leidt ook meteen tot ontmoedigingseffect
= efficiency-equity trade-off
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TABEL 12.2: VERSCHILLENDE VORMEN VAN PUBLIEKE GOEDEREN

Uitsluitbaar

Gedeeltelijk uitsluitbaar

Niet-uitsluitbaar

rivaal

congestie

niet-rivaal

private goederen
bv. voeding en drank

clubgoederen
bv. internet en kabeltelevisie

quasipublicke goederen
bv. zwembaden, wegen,
bruggen, tunnels en
natuurgebieden

‘commons’
bv. visbestand in de oceaan

zuiver publicke goederen
bv. landsverdediging, dijken
en co -uitstootreducties
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