Vragen marketing examen juni 2011
 
1. een vraag over buy or make, over een reclamebureau, naar wat de theory of economic cost zou kijken.
2. een vraag over harvard en chicago, ma omdat ik dat deel ni echt deftig geleerd had weet ik ook ni echt meer wat de vraag was.
3. een vraag over hierarchy of effects waar ge een staafdiagram kreeg waar de grootste staaf die van de potentiele klanten was, dan een tweede die iets minder lang was en een derde staaf, weer iets kleiner als de tweede, die de potentiele klanten showde die genoeg kennis hadden te beslissen om te kopen. en de vraag was wat de tweede staaf zou kunnen voorstellen.
4.ik denk dat er ook een vraag was over dat model met marktaandeel en groei: van cows, stars, dogs...
5.een vraag over de psychologische invalshoek en interpersoonlijk variabel en intrapersoonlijk stabiel, dieje shizzle
6. een vraag over wat het verschil was waar het fishbeinmodel en atractiemodel op steunde: iets van bewuste keuze of ni en exogeen bepaalde invloeden bij het een en het ander ni ofz..
7. een vraag zoals op het voorbeeldexamen wat het ni mogelijk maakte om op basis van initiele verkoopcijfers het verloop van verdere verkoopcijfers te schatten.
8. ik denk dat er ook een vraag was bij de omslag van product naar procestechnologie
9. een vraag over dat marketing een scherprechter is ofzoiets dat op basis van de schaal van bedrijven kan bepalen of ze gaan overleven en dan 4 mogelijkheden: een over de conjunctuur, een tweede over de marketingdrempel..
10. het crushmodel: welk van 4 gegeven eigenschappen ook een rechstreekse invloed had
11. het cumultatieve diffusieproces: antwoord: eerste stijgend, dan dalend
12. een kutvraag over een marktonderzoek waar een groep de prijs die een winkel betaalt voor een tshirt kent, 40 euro, en ze moeten de verwachtte prijs schatten, de andere groep kent ook de prijs van 40 euro en ze moeten een fair prijs gokken. dan is de vraag of de verwachtte of fair prijs groter gaat zijn en of het leidt tot een over of onderschatting van de winst van de winkel.
13.een vraag dat 25 mensen hoofdpijn hebben, een nieuw medicament krijgen en na 3uur hebben er 24 van de 25 geen hoofdpijn meer. of ge daar iets van kunt besluiten of ni en tussen de antwoorden staat van ni omdat er geen controle groep is.
14. een vraag dat er een hoge negatieve correlatie bestaat tussen inkomen en lichaamsgewicht en of ge dan iets kunt besluiten over arm diet, calorierijk, duur diet, caloriearm, of dat mensen met een laag inkomen wss dik zijn ofz..
15. dan vier mogelijkheden van beteugeling (laatste 4 paginas in boek)  en welk in belgie werd toegepast
16.een maam model waar bij een kenmerk een x staat, en dan wat de x minimaal moet zijn opdat op basis van een lexicografisch model dat kenmerk zou gekozen worden
17. iets met 4 producten met 40procent marktaandeel, 40 procent, 10 en 10 en dan een switching matrix en welk procent het laatste product volgend jaar zal hebben
18. vier manieren om een marktaandeel te bereken van een merk in een productcategorie: verkochte hoeveelheid in euro over totale hoeveelheid in die sector over euro, aantal klanten met dat merk als merkfavoriet over totaal aantal klanten,  hoeveel verkochte eenheden over totale hoeveelheid in die sector in euro, of omgekeerd
19. iets over het valsmodel
20. iets over het coopermodel zoals op de slide met een driehoek met links benede plastiek, rechts benede bics, boven int midden een y en dan een driehoek die daar links aan grenst met in spiegebeeld tegenover bics een x. dan stond x voor allumeurs en y voor consumenten denk ik.
21. wie het meest gediend was met een paramorfisch model van het maam, wetenschapper marketing of sociale psycholoog, geen van beide of beide. kben voor wetenschapper marketing gegaan omdat het een voorspellende waarde heeft maar geen verklarende.
22. een vraag wat het meestel invloed had op product life cyclus, marketinginvloed of sociale invloed, of gelijk. en een tweede kenmerk of het per segment was of in verschillende segmenten.
23. een vraag over de klokvorm van het diffusieproces, dat soms twee pieken kan hebben en hoe dat kwam. met als 2 van de 4 mogelijkheden dat er te weining communctie was in een segment of tussen de segementen.

Twas iets lijk dees:
       1    2    3    4
A     5    X    8    6
B     5    6    6    6
De vraag was dan: hoeveel moet X minimaal zijn opdat A wint met de lexicografische beslissingsregel. Normaal zou ge 7 zeggen (1e input is gelijk, we gaan naar het 2e, daar moet hij winnen dus 7 is goed), maar tis "minimaal" en bij 6 wint product A ook (want dan gaan we naar 3e input en daar wint A) :)
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